
“คอตโต” ปลืม้ยอดขาย “คอตโต อิตาเลีย” โต 7

เทา เดินหนาสงกระเบือ้งหรูคอลเล็กชั่น 2014 เจาะ

ตลาดไฮเอนด

“คอตโต” ปลื้มยอดขาย “คอตโต อิตาเลีย” กระฉูด เติบโตเพิ่มขึ้นถึง 7 เทาเมื่อเทียบกับยอดขายปีที่แลว เดิน

หน าจับมือพันธมิตรระดับโลก “ฟลอริม” สงกระเบื้องสุดหรู “คอตโต อิตาเลีย คอลเล็กชั่น 2014” เจาะตลาด

ไฮเอนด ตอบโจทยงานออกแบบ ที่สวยงามทันสมัย ตอกยํ้าความเป็นโกลบอลแบรนดขึ้นอีกระดับโดยความรวมมือ

ในทกุขัน้ตอน ตัง้แตออกแบบ วจิยั พฒันา ผลติ       และการทาํตลาด โดยใชเทคโนโลยีชัน้สงูที่สามารถผลติกระเบื้อง

ขนาดใหญพิเศษ ซึ่งมีเพียงไมกี่รายในโลกที่ทําได

 

นายอนุวัตร เฉลิมไชย แบรนดไดเร็กเตอร คอตโต บริษัท เซรามิคซิเมนตไทย จํากัด กลาววา เมื่อปีที่ผาน

มา คอตโตไดประกาศความเป็นโกลบอลแบรนดดวยการจับมือกับพันธมิตรระดับโลกจากอิตาลีอยาง ฟลอริม มูตินา

และลามินัม่ สรางสรรคกระเบื้องหรูในคอลเล็กชัน่ คอตโต อิตาเลีย ซึ่งไดรับการตอบรับที่ดีมากในกลุมสถาปนิกและ

นักออกแบบชาวไทย สงผลใหสนิคา       ในกลมุกระเบื้องนําเขาจากอติาลีของคอตโตมียอดขายเพิม่ขึ้นถงึ 7 เทา และ

เมื่อนําไปเปิดตัวในงานกระเบื้องระดับโลกอยาง เซอรซาย (CERSAIE) ประเทศอิตาลี ก็ไดรับผลตอบรับที่ดีมาก

ทําใหแบรนดคอตโตเป็นที่ยอมรับในตลาดโลก สามารถเปิดตลาดสงออกและ    มีลูกคาจากตางประเทศรายใหมเพิ่ม

ขึ้น  ในปีน้ีคอตโตจึงไดตอยอดความสําเร็จดวยการเดินหน าตอกยํ้าความเป็นโกลบอลแบรนดขึ้นอีกระดับโดยดีไซน

เนอรชาวไทยกับดีไซนเนอรจากอิตาลี  ไดรวมกันสรางสรรคกระเบื้อง “คอตโต อิตาเลีย คอลเล็กชั่น 2014”

        ซึ่งไดมีการรวมมือกันในทุกขัน้ตอน  ตัง้แตการออกแบบ วิจัย พัฒนา การผลิต รวมทัง้การทําตลาด

“จุดเดนของคอตโต อิตาเลีย คอลเล็กชัน่ 2014  นอกจากความหรูหราสวยสมจริงเหมือนหินธรรมชาติ ผสมผสาน

เทคโนโลยีการผลิตชัน้สูงของฟลอริมแลว  ยังมีความพิเศษสุดคือความสามารถในการผลิตกระเบื้องขนาดใหญ

80×180 ซม. ซึ่งเป็นขนาดที่     ใหญพิเศษ และมีเพียงไมกี่รายในโลกที่ทําได จึงนับวา คอตโต อิตาเลีย เป็นสุดยอด

แหงดไีซนกระเบื้องพอรซเลนที่สามารถรองรบั       ความตองการของลกูคาระดบัไฮเอนดและตอบโจทยงานออกแบบ

ไดมากขึ้น” นายอนุวัตร กลาว

คอตโต อิตาเลีย คอลเล็กชัน่ 2014 ประกอบดวย 3 ซีรี่ส คือ บัลซา (Balza) กระเบื้องที่มีผิวสัมผัสเหมือนหิน

แกรนิตโดย ไดรับแรงบันดาลใจจากความสวยงามแข็งแกรงของหินผา, เซ็นโซ ดี มารโม (Senso Di Marmo)

กระเบื้องที่มีลวดลายหินออน      หายากเป็นแรงบันดาลใจในการสรางสรรค และ นีโอ บะซอลท (Neo Basalt)
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กระเบื้องที่ผสมผสานลวดลายของหินบะซอลทกับสีสันสถาปัตยกรรมสมัยใหม  เพื่อตอบโจทยงานออกแบบที่หลาก

หลาย โดยชองทางในการโปรโมทในประเทศจะดําเนินการผานคอตโต สตูดิโอ, เอสซีจี เอ็กซพีเรียนซ  และคอนเซ

ปตโชวรูมคอตโตที่อาคาร SQ1 สยามสแควร ซึ่งจะเปิดอยางเป็นทางการประมาณกลางปีน้ี

สําหรับทิศทางธุรกิจของคอตโตในปีน้ี จะเดินหน าตอกยํ้าการยกระดับสูการเป็นแบรนดระดับโลก โดยเนน Global

Product  คือ การพัฒนาสินคาระดับโลกทัง้คุณภาพและดีไซน เพื่อตอบโจทยความตองการของลูกคาจากนานา

ประเทศทัว่โลก รวมถึงการขยาย   สายผลิตภัณฑไปยังสินคาและรูปแบบการใชงานประเภทอื่น สวนทางดาน

Global Channel จะมุงกระจายสินคาสูตลาดโลกใหเขาถึงลูกคามากขึ้น โดยเฉพาะตลาด AEC ที่กําลังขยายตัวและ

ตลาดยุโรป ออสเตรเลีย อเมริกา ซึ่งเป็นตลาดสําคัญของคอตโต

นอกจากน้ี คอตโตจะยังคงไปรวมงาน มิลาน ดีไซน วีก (Milan Design Week) อยางตอเน่ือง รวมทัง้ไปรวมในงาน

เซอรซาย (CERSAIE) และ มารโมแมค (MARMOMACC) ซึ่งเป็นงานแสดงสินคาเกี่ยวกับกระเบื้องและหินระดับ

โลก ที่ประเทศอิตาลี รวมถึง    มีการตอยอดความสําเร็จจากการออกแบบและปรับปรุงหองน้ําที่สนามบินสุวรรณภูมิ

โดยไปดําเนินการตอที่หองน้ําในสนามบิน      มัลเพนซา เมืองมิลาน


