
“คอ​ตโต​” ปลืม้​ยอด​ขาย​ “คอ​ตโต​ อิตา​เลีย​” โต​ 7

เทา​ เดิน​หนา​สง​กระเบือ้ง​หรู​คอ​ลเล็ก​ชั่น 2​014 เจาะ

ตลาด​ไฮเอน​ด

“คอ​ตโต​” ปลื้ม​ยอด​ขาย​ “คอ​ตโต​ อิตา​เลีย​” กระ​ฉูด​ เติบโต​เพิ่ม​ขึ้น​ถึง​ 7 เทา​เมื่อ​เทียบ​กับ​ยอด​ขาย​ปี​ที่​แลว​ เดิน

หน า​จับ​มือ​พันธมิตร​ระดับ​โลก​ “ฟลอริ​ม” สง​กระเบื้อง​สุด​หรู​ “คอ​ตโต​ อิตา​เลีย​ คอ​ลเล็ก​ชั่น 2​014” เจาะ​ตลาด

ไฮเอน​ด ตอบ​โจทย​งาน​ออก​แบบ​ ที่​สวยงาม​ทัน​สมัย​ ตอกยํ้าความ​เป็น​โกลบอล​แบรนด​ขึ้น​อีก​ระดับ​โดย​ความ​รวม​มือ

ใน​ทกุ​ขัน้​ตอ​น ​ตัง้แต​ออก​แบบ​ วจิยั​ พฒันา​ ผลติ​       และ​การ​ทาํตลาด​ โดย​ใช​เทคโนโลยี​ชัน้​สงู​ที่​สามารถ​ผลติ​กระเบื้อง

ขนาด​ใหญ​พิเศษ​ ซึ่ง​มี​เพียง​ไม​กี่​ราย​ใน​โลก​ที่​ทําได

นาย​อนุ​วัตร​ เฉลิม​ไชย​ แบรนด​ได​เร็กเตอร​ คอ​ตโต​ บริษัท​ เซรามิค​ซิ​เมน​ตไทย​ จํากัด กลาว​วา เมื่อ​ปี​ที่​ผาน

มา​ คอ​ตโต​ได​ประกาศ​ความ​เป็น​โกลบอล​แบรนด​ดวย​การ​จับ​มือ​กับ​พันธมิตร​ระดับ​โลก​จาก​อิตาลี​อยาง​ ฟลอริ​ม มูติ​นา​

และ​ลา​มิ​นัม่ สรางสรรค​กระเบื้อง​หรู​ใน​คอ​ลเล็ก​ชัน่ ​คอ​ตโต​ อิตา​เลีย​ ซึ่ง​ได​รับ​การ​ตอบ​รับ​ที่​ดี​มาก​ใน​กลุม​สถาปนิก​และ

นัก​ออกแบบ​ชาว​ไทย​ สง​ผล​ให​สนิ​คา​       ใน​กลมุ​กระเบื้อง​นําเขา​จาก​อติาลี​ของ​คอ​ตโต​มี​ยอด​ขาย​เพิม่​ขึ้น​ถงึ​ 7 เทา​ และ

เมื่อ​นําไป​เปิด​ตัว​ใน​งาน​กระเบื้อง​ระดับ​โลก​อยาง​ เซอร​ซาย (CERSAIE) ประเทศ​อิตาลี​ ก็ได​รับ​ผล​ตอบ​รับ​ที่​ดี​มาก​

ทําให​แบรนด​คอ​ตโต​เป็น​ที่​ยอมรับ​ใน​ตลาด​โลก​ สามารถ​เปิด​ตลาด​สง​ออก​และ​    มี​ลูกคา​จาก​ตาง​ประเทศ​ราย​ใหม​เพิ่ม

ขึ้น​  ใน​ปี​น้ี​คอ​ตโต​จึง​ได​ตอย​อด​ความ​สําเร็จ​ดวย​การ​เดิน​หน า​ตอกยํ้าความ​เป็น​โกลบอล​แบรนด​ขึ้น​อีก​ระดับ​โดย​ดีไซน

เนอ​รชาว​ไทย​กับ​ดีไซน​เนอ​รจาก​อิตาลี​  ได​รวม​กัน​สรางสรรค​กระ​เบื้อง​ “คอ​ตโต​ อิตา​เลีย​ คอ​ลเล็ก​ชั่น 2​014”

        ซึ่ง​ได​มี​การ​รวม​มือ​กัน​ใน​ทุก​ขัน้​ตอ​น ​ ตัง้แต​การ​ออก​แบบ​ วิจัย​ พัฒนา​ การ​ผลิต​ รวม​ทัง้​การ​ทําตล​าด

“จุด​เดน​ของ​คอ​ตโต​ อิตา​เลีย​ คอ​ลเล็ก​ชัน่ 2​014  นอกจาก​ความ​หรูหรา​สวย​สมจริง​เหมือน​หิน​ธรรม​ชา​ติ​ ผสม​ผสาน

เทคโนโลยี​การ​ผลิต​ชัน้​สูง​ของ​ฟลอริ​มแลว​  ยัง​มี​ความ​พิเศษ​สุด​คือ​ความ​สามารถ​ใน​การ​ผลิต​กระเบื้อง​ขนาด​ใหญ​

80×180 ซม​.​ ซึ่ง​เป็น​ขนาด​ที่​     ใหญ​พิเศษ​ และ​มี​เพียง​ไม​กี่​ราย​ใน​โลก​ที่​ทําได​ จึง​นับ​วา​ คอ​ตโต​ อิตา​เลีย​ เป็น​สุด​ยอด

แหง​ดไีซน​กระเบื้อง​พอ​รซเลน​ที่​สามารถ​รอง​รบั​       ความ​ตองการ​ของ​ลกูคา​ระ​ดบั​ไฮเอน​ดและ​ตอบ​โจทย​งาน​ออกแบบ

ได​มาก​ขึ้น​” นาย​อนุ​วัตร​ กลา​ว

คอ​ตโต​ อิตา​เลีย​ คอ​ลเล็ก​ชัน่ 2​014 ประกอบ​ดวย​ 3 ซี​รี่​ส คือ​ บัล​ซา (Balza) กระเบื้อง​ที่​มี​ผิว​สัมผัส​เหมือน​หิน

แกรนิต​โดย​ ได​รับ​แรง​บันดาล​ใจ​จาก​ความ​สวยงาม​แข็งแกรง​ของ​หิน​ผา​, เซ็น​โซ​ ดี​ มา​รโม (Senso Di Marmo)
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กระเบื้อง​ที่​มี​ลวดลาย​หิน​ออน​      หา​ยาก​เป็น​แรง​บันดาล​ใจ​ใน​การ​สราง​สรรค​ และ​ นี​โอ​ บะซอ​ลท (Neo Basalt)

กระเบื้อง​ที่​ผสม​ผสาน​ลวดลาย​ของ​หิน​บะซอ​ลทกับ​สีสัน​สถาปัตยกรรม​สมัย​ใหม​  เพื่อ​ตอบ​โจทย​งาน​ออกแบบ​ที่​หลาก

หลาย​ โดย​ชอง​ทางใน​การ​โปรโมท​ใน​ประเทศ​จะ​ดําเนิน​การ​ผาน​คอ​ตโต​ สตู​ดิโอ​, เอ​สซี​จี​ เอ็กซพีเรียน​ซ  และ​คอน​เซ

ปตโชวรูม​คอ​ตโต​ที่​อา​คาร SQ1 สยามสแควร​ ซึ่ง​จะ​เปิด​อยาง​เป็น​ทางการ​ประมาณ​กลาง​ปี​น้ี

สําหรับ​ทิศทาง​ธุรกิจ​ของ​คอ​ตโต​ใน​ปี​น้ี​ จะ​เดิน​หน า​ตอกยํ้าการ​ยก​ระดับ​สู​การ​เป็น​แบรนด​ระดับ​โลก​ โดย​เนน Global

Product  คือ​ การ​พัฒนา​สินคา​ระดับ​โลก​ทัง้​คุณภาพ​และ​ดี​ไซน​ เพื่อ​ตอบ​โจทย​ความ​ตองการ​ของ​ลูกคา​จาก​นานา

ประเทศ​ทัว่​โลก​ รวม​ถึง​การ​ขยาย​   สาย​ผลิตภัณฑ​ไป​ยัง​สินคา​และ​รูป​แบบ​การ​ใช​งาน​ประเภท​อื่น​ สวน​ทาง​ดาน

Global Channel จะ​มุง​กระจาย​สินคา​สู​ตลาด​โลก​ให​เขา​ถึง​ลูกคา​มาก​ขึ้น​ โดย​เฉพาะ​ตล​าด AEC ที่​กําลัง​ขยาย​ตัว​และ

ตลาด​ยุ​โร​ป ออสเตรเลีย​ อเมริกา​ ซึ่ง​เป็น​ตลาด​สําคัญ​ของ​คอ​ตโต

นอกจาก​น้ี​ คอ​ตโต​จะ​ยัง​คง​ไป​รวม​งา​น ​มิ​ลา​น ​ดี​ไซน​ วีก (Milan Design Week) อยาง​ตอ​เน่ือง​ รวม​ทัง้​ไป​รวม​ใน​งาน

เซอร​ซาย (CERSAIE) และ​ มา​รโม​แมค (MARMOMACC) ซึ่ง​เป็น​งาน​แสดง​สินคา​เกี่ยว​กับ​กระเบื้อง​และ​หิน​ระดับ

โลก​ ที่​ประเทศ​อิตาลี​ รวม​ถึง​    มี​การ​ตอย​อด​ความ​สําเร็จ​จาก​การ​ออกแบบ​และ​ปรับปรุง​หองน้ําที่​สนาม​บิน​สุวรรณ​ภู​มิ​

โดย​ไป​ดําเนิน​การ​ตอ​ที่​หองน้ําใน​สนาม​บิน​      มัลเพ​นซา​ เมือง​มิ​ลาน


