
ครัง้​แรก​ใน​ไทย​ กับ​ชุด​ยูนิฟอรม​พนัก​งา​นท​รู​ แนว​คิด​

“ดิจิทัล​รักษ​โลก​”

ครัง้​แรก​ใน​ไทย​ กับ​ชุด​ยูนิฟอรม​พนัก​งา​นท​รู​ แนว​คิด​ “ดิจิทัล​รักษ​โลก​”ปลุก​กระแส​เศรษฐกิจ​หมุนเวียน​บริหาร​ความ

ยัง่ยืน​ พ​รอม​เชื่อม​ประสบการณ​อัจฉริยะ​กับ​ทร ู5G

กลุม​ทรู​ ชู​ภาพ​ผูนําดิจิทัล​ไลฟ ​สไตล​ และ​เท​คคอม​ปา​นี​ที่​รับ​ผิด​ชอบ​ตอ​สังคม​ เผย​โฉม​ “ยูนิฟอรม​ดิจิทัล​รักษ​โลก​” ที่

สะทอน​ความ​ใสใจ​ตอ​สิ่ง​แวดลอม​ผาน​ชุด​พนักงาน​ที่​ให​บริการ​ลูกคา​ใน​ทรู​ช็อป​ ดวย​แนว​คิด “From Waste to Wear”

รังสรรค​เสื้อ​อี​โค​แฟชัน่​จาก​เสนใย​ที่​เป็น​มิตร​ตอ​สิ่ง​แวด​ลอม​ 100 % ผลิ​ดจาก​สวน​ผสม​อัน​ลงตัว​ของ​พลาสติก​รี​ไซ​เคิล

(PET) และ​เสนใย​ฝ าย​ธรรมชาติ​ที่​เพิ่ม​ความ​สบาย​ใน​การ​สวม​ใส​ ดีไซน​เรียบ​งาย​ เนน​คัตติง้​เน้ี​ยบ ใสใจ​ทุก​ราย

ละเอียด​โดย​ดีไซน​เนอ​รชื่อ​ดัง​ แบงค​-ปรีดา​กร​ เมธ​เกรียง​ชัย​” แห​ง RAMS (The Personal Style Creatives)

ดีไซเนอร​ไทย​ที่​เขาใจ​การ​สื่อสาร​แบรนด​ผาน​เสื้อผา​เป็น​อยาง​ดี​ โดย​ใช​เทคนิค​การ​สกรีน​ไล​สี​ โลโก TRUE ลุ​คใหม​ดวย

มือ​ที​ละ​ตัว​ ทําให​สีสัน​สดใส​ยาวนาน​ พ​รอม​เพิ่ม​ไฮไลทสุด​ลํ้า เชื่อม​ประสบการณ​ดิจิทัล​ให​ลูก​คา​สแกน AR BADGE

เข็ม​กลัด​อัจฉริยะ​ บน​ยูนิฟอรม​ผาน​แอป True5G AR เพื่อ​รับ​สิทธิ​พิเศษ​มาก​มาย​ “ยูนิฟอรม​ดิจิทัล​รักษ​โลก​” น้ี

สะทอน​เจตนารมณ​ความ​มุง​มัน่​ของ​ทรู​ ใน​การ​ดําเนิน​ธุรกิจ​รูป​แบบ​ใหม​ที่​ไม​เพียง​มุง​พัฒนา​ดาน​เทคโนโลยี​ แต​ยัง

ใสใจ​สังคม​ และ​สิ่ง​แวด​ลอม​ ตอกยํ้าความ​เป็น​ผูนําดาน​ความ​ยัง่ยืน​ ที่​ได​รับ​การ​ยอมรับ​จาก​ทัว่​โลก​และ​ได​รับ​คัด​เลือก

เป็น​สมา​ชิก DJSI ดัชนี​ความ​ยัง่ยืน​ดาว​โจน​ส (Dow Jones Sustainability Indices) ตอ​เน่ือง​เป็น​ปี​ที่​ 3 และ​ยัง

ทําคะแนน​สูงสุด​ใน​กลุม​อุตสาหกรรม​โทรคมนาคม​ทัว่​โลก​ 2​ ปี​ซอน​ พ​บประสบการณ​ดิจิทัล​ไลฟ ​สไตล​ใหม​น้ี​ได​ที่​ ทรู

https://www.thaimediapr.com/%e0%b8%84%e0%b8%a3%e0%b8%b1%e0%b9%89%e0%b8%87%e0%b9%81%e0%b8%a3%e0%b8%81%e0%b9%83%e0%b8%99%e0%b9%84%e0%b8%97%e0%b8%a2-%e0%b8%81%e0%b8%b1%e0%b8%9a%e0%b8%8a%e0%b8%b8%e0%b8%94%e0%b8%a2%e0%b8%b9%e0%b8%99/
https://www.thaimediapr.com/%e0%b8%84%e0%b8%a3%e0%b8%b1%e0%b9%89%e0%b8%87%e0%b9%81%e0%b8%a3%e0%b8%81%e0%b9%83%e0%b8%99%e0%b9%84%e0%b8%97%e0%b8%a2-%e0%b8%81%e0%b8%b1%e0%b8%9a%e0%b8%8a%e0%b8%b8%e0%b8%94%e0%b8%a2%e0%b8%b9%e0%b8%99/


แฟล็กชิป​ สโตร​ สาขา​เซ็นทรัล​เวิลด​เป็น​แหง​แรก​ และ​จะ​ขยาย​ไป​ยัง​ทรู​ ช็อป​ครบ​ทุก​สาขา​ทัว่​ประเทศ​เร็วๆ​ น้ี

นาย​โอ​ลิ​เวอร​ กิตติ​พง​ษ วีระ​เต​ชะ​ หัวหน า​คณะ​ผู​บริหาร​ดาน​แบรนด​และ​การ​สื่อ​สาร​ บมจ.​ ทรู​ คอรปอเรชัน่​ กลาว​

ดวย​ปณิธาน​ของ​กลุม​ทรู​ ที่​ให​ความ​สําคัญ​ใน​การ​ดําเนิน​ธุรกิจ​รูป​แบบ​ใหม​ภาย​ใต​กรอบ​ยุทธศาสตร​ดาน​ความ​ยัง่ยืน​

เป็น​เท​คคอม​ปา​นี​ที่​ให​ความ​สําคัญ​ใน​การ​พัฒนา​นวัตกรรม​ เทคโนโลยี​เพื่อ​เชื่อม​โยง​ตอบ​โจทย​ไลฟ ​สไตล​ลูกคา​ที่​หลาก

หลาย​ใน​ยุค​ดิจิทัล​ ขณะ​เดียวกัน​ก็​นําเทคโนโลยี​ที่​อัจฉริยะ​ยิ่ง​ขึ้น​เขา​มา​รวม​เปลี่ยน​สังคม​และ​สิ่ง​แวดลอม​ให​ดี​ขึ้น​อยาง

ยัง่ยืน​ และ​เรา​ยัง​คง​เดิน​หน า​อยาง​ตอ​เน่ือง​ที่​จะ​สรางสรรค​นวัตกรรม​ที่​แสดง​ความ​รับ​ผิด​ชอบ​ตอ​สังคม​ และ​ใสใจ​สิ่ง

แวด​ลอม​ โดย​ลา​สุด​ ได​ปรับ​โฉม​ชุด​ยูนิฟอรม​ของ​พนัก​งา​นท​รู​ช็อป​ให​เป็น​ “ยูนิฟอรม​ดิจิทัล​รักษ​โลก​” ภาย​ใต​แนว​คิด

“From Waste to Wear” เป็น​มิตร​กับ​สิ่ง​แวด​ลอม​ 100 % เปลี่ยน​ขยะ​ที่​ไม​ใช​แลว​ให​เป็น​ชุด​ที่​สวม​ใส​สบาย​แบบ​อี​โค

แฟชัน่​ โดย​นําพลาสติก​รี​ไซ​เคิล (PET) มา​ถัก​ทอ​เป็น​เสนใย​รวม​กับ​ฝ าย​ธรรมชาติ​ใช​เป็น​เสื้อ​ยูนิฟอรม​ พ​รอม​สก​รี

นโลโก TRUE ไล​เฉด​สี​ สะทอน​แบ​รน​ดทรู​ใน​ยุค​ดิจิทัล​ และ​สอดคลอง​กับ​ทิศทาง​ของ​องค​กร​ที่ Agile รวดเร็ว​วอง​ไว​

สามารถ​ตอบ​สนอง​ตอ​ความ​เปลี่ยนแปลง​ใน​โลก​ดิจิทัล​และ​ความ​ตองการ​ของ​ลูกคา​ที่​หมุน​เร็ว​ขึ้น​ ผนวก​กับ​ลาย​กราฟ

ฟิคที่​เรียง​รอย​เป็น​สัญลักษณ​แหง​ยุค​ดิจิทัล​ที่​ไร​รอย​ตอ​ สื่อ​ถึง Omni Experience เชื่อม​โยง​ทุก​ประสบการณ​ พ​รอม

สกรีน​แบบ​เทคนิค​พิเศษ​ ที​ละ​ตัว​ ที่​สามารถ​ใช​งาน​ได​คง​ทน​ แสดง​ถึง​ความ​ยัง่ยืน​ใน​ทิศทาง​ของ​องคกร​ที่แท​จริง​ ซึ่ง

ดีไซน​ใหม​ครัง้​น้ี​ เรา​ได​เลือก​ “แบงค​-ปรีดา​กร​ เมธ​เกรียง​ชัย​” แห​ง RAMS (The Personal Style Creatives)

ดีไซเนอร​ไทย​ที่​เขาใจ​การ​สื่อสาร​แบรนด​ผาน​เสื้อผา​เป็น​อยาง​ดี​ อีก​ทัง้​ใสใจ​ใน​ทุก​ราย​ละเอียด​ของ​การ​ออกแบบ​ตัด​เย็บ​

ทําให​ยูนิฟอรม​ดิจิทัล​รักษ​โลก​น้ี​ สามารถ​สะทอน​ความ​เป็น​ตัว​ตน​ของ​แบ​รน​ดทรู​ ผาน​พนักงาน​ซึ่ง​ถือ​เป็น​ตัวกลาง​ใน

การ​เชื่อม​โยง​แบรนด​สู​ลูกคา​ได​ดี​ที่​สุด

“กา​รส​ราง​สรรค​ชุด​ยูนิฟอรม​ครัง้​น้ี​ ยัง​เพิ่ม​ความ​เป็น​ดิจิทัล​ไลฟ ​สไตล​ยุค​ใหม​ที่​ลํ้าสมัย​ดวย AR BADGE เข็ม​กลัด

อัจฉริยะ​ เสมือน​พนัก​งา​นท​รู​เป็น​สื่อ​อัจฉริยะ​ เชื่อม​ประสบการณ​ดิจิทัล​ให​ขอมูล​หรือ​สิทธิ​ประโยชน​แก​ลูกคา​เพียง

สแกน​ผาน​แอป True5G AR ก็​สามารถ​รับ​สิทธิ​พิเศษ​มากมาย​ทัน​ที​ สะทอน​ภาพ​ลักษณ​ความ​เป็น​องคกร​ที่​ลํ้าสมัย​และ

ใสใจ​สิ่ง​แวด​ลอม​ ตอ​เน่ืองจาก​การ​ประกาศ​ยกเลิก​การ​ใช​ถุง​พลาสติก​ใน​ทรู​ช็อป​ นําถุง​กระดาษ​ที่​ผลิต​จาก​กระ​ดาษ​ ครา

ฟตรีไซเคิล​มา​ให​บริการ​ทด​แทน​ ดวย​การ​ออกแบบ​ลวดลาย​ดอกไม​ที่​สวย​งาม​ เนน​ประโยชน​การ​ใช​สอย​ ดีไซน​โดด

เดน​และ​มี​เอก​ลักษณ​ สามารถ​ใช​งาน​ได​หลาก​หลาย​เทศ​กาล​ อนุรักษ​สิ่ง​แวด​ลอม​ ตอกยํ้าองคกร​ที่​มุง​มัน่​ดําเนิน​ธุรกิจ

ภาย​ใต​กรอบ​ยุทธศาสตร​ดาน​ความ​ยัง่ยืน​ โดย​เป็น​ที่​ยอมรับ​ใน​เวที​ระดับ​โลก​จาก​การ​ติด​อันดับ​กลุม​ดัชนี​ความ​ความ

ยัง่ยืน​ระดับ​โลก​ ดาว​โจน​ส – Dow Jones Sustainability Indices (DJSI) ประ​เภท Emerging Markets 3 ปี​ซอ​น

ดวย​คะแนน​ที่​ 1 ของ​โลก​ใน​หมวด​ธุรกิจ​สื่อสาร​โทรคมนาคม​ติดตอ​กัน​เป็น​ปี​ที่​สอง​” นาย​โอ​ลิ​เวอร​ กิตติ​พง​ษ กลาว

สรุป


