
“ขาวหงษทอง” เขยาตลาดโจก ออกผลิตภัณฑใหม

“โจกหงษทองพลัส”

“เจียเมงมารเก็ตติง้” ผูผลิต และจัดจําหนาย “ขาวหงษทอง” บุกตลาดโจกสําเร็จรูป สง “โจกหงษทองพลัส

” ดวยจุดเดนผลิตจากขาวหอมมะลิ และขาวกลองหอมมะลิ ที่มีจมูกขาวอุดมไปดวยสารอาหาร โอเมกา

3-6-9 สวนชวยบํารุงสมอง และมีวิตามินบีสูง อรอยไดคุณคา ที่ลงตัว ซึ่งผานการวิจัยและพัฒนากับกลุม

เป าหมายที่เป็นเด็กอายุ 3-12 ปี และกับกลุมผูปกครองที่ใหความใสใจโภชนาการของเด็ก ๆ โดยมีความ

เชื่อมั่นตอแบรนดหงษทองวาเป็นผลิตภัณฑที่มีคุณภาพดี ตัง้เป ายอดขายปีแรกไว 60 ลานบาท จากมูลคา

ตลาดโจกสําเร็จรูป 1,800 ลานบาท

 

นางโสพรรณ มานะธัญญา กรรมการผูจัดการ บริษทั เจียเมงมารเก็ตติง้ จํากัด บริษทัในเครือบางซื่อโรงสีไฟเจี

ยเมง จํากัด ผูผลิต และจัดจําหนายขาวตรง “ขาวหงษทอง” ทัง้ในประเทศ และตางประเทศ เปิดเผยวา ในปัจจุบัน

ขาวหงษทองเป็นผูนําตลาดขาวหอมมะลิ โดยมีผลิตภัณฑของบริษทัจะแยกตามแบรนดและชนิดขาว ไดแก ขาว

หอมมะลิ ตราหงษทอง, ขาวหอมปทุมหรือขาวหอมผสม ตราหงษทิพย, ขาวขาว ตราหงษไทย, ขาวสุขภาพ ขาว

กลอง ตราหงษทองไลฟ  โดยมีสินคาหลักของหงษทอง คือ ขาวหอมมะลิใหมตนฤดู และขาวหอมมะลิ 100%  ซึ่งมี

สัดสวนการขายมากกวา 80% และเพื่อเป็นการตอยอดธุรกิจขาวสารบรรจุถุง ตราหงษทอง ของบริษทั จึงไดออก

ผลิตภัณฑใหม “โจกหงษทองพลัส” ซึ่งบริษทัเจียเมงมารเก็ตติง้ จํากัด เป็นผูพัฒนาผลิตภัณฑและมีความ

เชี่ยวชาญในเรื่องขาวหอมมะลิ คัดเลือกขาวหอมมะลิที่ดีที่สุดและขาวกลองหอมมะลิซึ่งมีจมูกขาว  อุดมไปดวยสาร

อาหารที่สําคัญคือ โอเมกา 3-6-9  มีสวนชวยบํารุงสมอง และมีวิตามินบีสูง อรอยไดคุณคา ที่ลงตัว

 

ซึ่ง “โจกหงษทองพลัส”  มี 2 รสชาติ คือ รสหมูเพิ่มสาหราย และรสไกเพิ่มปูอัด  ทัง้ 2 รสน้ี ไดผานการวิจัย และ

พัฒนากับกลุมเป าหมายที่เป็นเด็กอายุ 3-12 ปี และกับกลุมผูปกครองที่ใหความใสใจโภชนาการของเด็กๆ โดยมี

ความเชื่อมัน่ตอแบรนดหงษทองวาเป็นผลิตภัณฑที่มีคุณภาพดี

นางโสพรรณ กลาวตอไปวา สําหรับชองทางจําหนาย “โจกหงษทองพลัส” ในชวงแรกน้ีจะวางจําหนายแลวในหาง

สรรพสินคาเชน บิก๊ซี  เดอะมอลล วิลลา ยูเอฟเอ็ม ตัง้ฮัว่เส็ง และรานคาทัว่ไป พรอมไดจัดทําแผนการตลาดในปีแรก

ที่เนนเจาะกลุมเป าหมายเด็กอนุบาล และประถมศึกษา โดยไดจัดกิจกรรม Road Shows เขาโรงเรียนในเขต
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กรุงเทพและปริมณฑล ตลอดเดือนกุมภาพันธที่ผานมา ซึ่งไดรับการตอบรับที่ดีจากครู นักเรียน และผูปกครอง และ

เนนการทํากิจกรรม ณ จุดขาย การจัดชงชิม บูธแสดงสินคา และโปรโมชัน่พิเศษ อาทิ Buy 2 Get 1 Free

 

 

“สําหรับการโฆษณาประชาสัมพันธ และการวางแผนใชสื่อโฆษณา Above the line นัน้ หลังจากกระจายสินคาได

ครอบคลุม โดยวางงบประมาณในการทําตลาดปีแรกไว 20 ลานบาท โดยมีการวางเป าหมายยอดขายสําหรับปีแรกไว

ประมาณ 60 ลานบาท  จากมูลคาตลาด 1,800 ลานบาท ซึ่งปัจจุบันตลาดโจกเราทราบดีกวามีเจาตลาดอยู  แตเรา

มัน่ใจวาจากความเชี่ยวชาญเรื่องขาวของหงษทอง เราเลือกใชขาวหอมมะลิที่ดีที่สุดเป็นวัตถุดิบหลักที่เป็นหัวใจ

สําคัญของโจก และพัฒนาสูตรโจกสไตลฮองกงออกมาไดอรอย  แตกตางจากเจาตลาดและคูแขง” นางโสพรรณ

กลาวสรุปในตอนทาย

 


