
“ขาว​หง​ษทอง​” เขยา​ตลาด​โจก​ ออก​ผลิตภัณฑ​ใหม​

“โจก​หง​ษทอง​พลัส​”

“เจี​ยเมงม​ารเก็​ตติง้​” ผู​ผลิต​ และ​จัด​จําหนาย​ “ขาว​หง​ษทอง​” บุก​ตลาด​โจก​สําเร็จ​รูป​ สง​ “โจก​หง​ษทอง​พลัส

” ดวย​จุด​เดน​ผลิต​จาก​ขาว​หอม​มะ​ลิ​ และ​ขาว​กลอง​หอม​มะ​ลิ​ ที่​มี​จมูก​ขาว​อุดม​ไป​ดวย​สาร​อา​หาร​ โอ​เม​กา

3-6-9 สวน​ชวย​บํารุง​สม​อง​ และ​มี​วิ​ตา​มิ​นบีสูง​ อรอย​ได​คุณ​คา​ ที่​ลง​ตัว​ ซึ่ง​ผาน​การ​วิจัย​และ​พัฒนา​กับ​กลุม

เป า​หมาย​ที่​เป็น​เด็ก​อา​ยุ​ 3-12 ปี​ และ​กับ​กลุม​ผู​ปกครอง​ที่​ให​ความ​ใสใจ​โภชนาการ​ของ​เด็ก​ ๆ โดย​มี​ความ

เชื่อ​มั่น​ตอ​แบรนด​หง​ษทอง​วา​เป็น​ผลิตภัณฑ​ที่​มี​คุณภาพ​ดี​ ตัง้​เป า​ยอด​ขาย​ปี​แรก​ไว​ 60 ลาน​บาท​ จาก​มูลคา

ตลาด​โจก​สําเร็จ​รูป​ 1,800 ลาน​บาท​

 

นาง​โสพร​รณ​ มานะ​ธัญ​ญา กรรมการ​ผู​จัด​การ​ บริษทั​ เจี​ยเมงม​ารเก็​ตติง้​ จํากัด บริษทั​ใน​เครือ​บางซื่อ​โรง​สี​ไฟ​เจี

ยเมง จํากัด​ ผู​ผลิต​ และ​จัด​จําหนาย​ขาว​ตรง​ “ขาว​หง​ษทอง​” ทัง้​ใน​ประ​เทศ​ และ​ตาง​ประ​เทศ​ เปิด​เผย​วา​ ใน​ปัจจุบัน

ขาว​หง​ษทอง​เป็น​ผูนําตลาด​ขาว​หอม​มะ​ลิ​ โดย​มี​ผลิตภัณฑ​ของ​บริษทั​จะ​แยก​ตาม​แบรนด​และ​ชนิด​ขาว​ ได​แก​ ขาว

หอม​มะ​ลิ​ ตรา​หง​ษทอง​, ขาว​หอม​ปทุม​หรือ​ขาว​หอม​ผสม​ ตรา​หง​ษทิพย​, ขาว​ขาว​ ตรา​หง​ษไทย​, ขาว​สุข​ภาพ​ ขาว

กลอง​ ตรา​หง​ษทอง​ไลฟ ​ โดย​มี​สินคา​หลัก​ของ​หง​ษทอง​ คือ​ ขาว​หอม​มะลิ​ใหม​ตน​ฤดู​ และ​ขาว​หอม​มะ​ลิ​ 100%  ซึ่ง​มี

สัดสวน​การ​ขาย​มาก​กวา​ 80% และ​เพื่อ​เป็นการ​ตอย​อด​ธุรกิจ​ขาวสาร​บรรจุ​ถุง​ ตรา​หง​ษทอง​ ของ​บริษทั​ จึง​ได​ออก

ผลิตภัณฑ​ใหม​ “โจก​หง​ษทอง​พลัส​” ซึ่ง​บริษทั​เจี​ยเมงม​ารเก็​ตติง้​ จํากัด​ เป็น​ผู​พัฒนา​ผลิตภัณฑ​และ​มี​ความ

เชี่ยวชาญ​ใน​เรื่อง​ขาว​หอม​มะ​ลิ​ คัด​เลือก​ขาว​หอม​มะลิ​ที่​ดี​ที่สุด​และ​ขาว​กลอง​หอม​มะลิ​ซึ่ง​มี​จมูก​ขาว​  อุดม​ไป​ดวย​สาร

อาหาร​ที่​สําคัญ​คือ​ โอ​เม​กา 3-6-9  มี​สวน​ชวย​บํารุง​สม​อง​ และ​มี​วิ​ตา​มิ​นบีสูง​ อรอย​ได​คุณ​คา​ ที่​ลง​ตัว

 

ซึ่ง​ “โจก​หง​ษทอง​พลัส​”  มี​ 2​ รส​ชา​ติ​ คือ​ รส​หมู​เพิ่ม​สาหราย​ และ​รส​ไก​เพิ่ม​ปู​อัด​  ทัง้​ 2​ รส​น้ี​ ได​ผาน​การ​วิจัย​ และ

พัฒนา​กับ​กลุม​เป า​หมาย​ที่​เป็น​เด็ก​อา​ยุ​ 3-12 ปี​ และ​กับ​กลุม​ผู​ปกครอง​ที่​ให​ความ​ใสใจ​โภชนาการ​ของ​เด็กๆ​ โดย​มี

ความ​เชื่อ​มัน่​ตอ​แบรนด​หง​ษทอง​วา​เป็น​ผลิตภัณฑ​ที่​มี​คุณ​ภาพ​ดี

นาง​โสพร​รณ กลาว​ตอ​ไป​วา​ สําหรับ​ชอง​ทาง​จําหนาย​ “โจก​หง​ษทอง​พลัส​” ใน​ชวง​แรก​น้ี​จะ​วาง​จําหนาย​แลว​ใน​หาง

สรรพ​สินคา​เชน​ บิก๊ซี​  เดอะ​มอลล​ วิลลา​ ยู​เอ​ฟเอ็ม ตัง้​ฮัว่เส็ง​ และ​ราน​คา​ทัว่ไป​ พ​รอม​ได​จัด​ทําแผนการ​ตลาด​ใน​ปี​แรก

ที่​เนน​เจาะ​กลุม​เป า​หมาย​เด็ก​อนุ​บาล​ และ​ประถม​ศึกษา​ โดย​ได​จัด​กิจ​กรร​ม Road Shows เขา​โรงเรียน​ใน​เขต

https://www.thaimediapr.com/%e0%b8%82%e0%b9%89%e0%b8%b2%e0%b8%a7%e0%b8%ab%e0%b8%87%e0%b8%a9%e0%b9%8c%e0%b8%97%e0%b8%ad%e0%b8%87-%e0%b9%80%e0%b8%82%e0%b8%a2%e0%b9%88%e0%b8%b2%e0%b8%95%e0%b8%a5%e0%b8%b2%e0%b8%94/
https://www.thaimediapr.com/%e0%b8%82%e0%b9%89%e0%b8%b2%e0%b8%a7%e0%b8%ab%e0%b8%87%e0%b8%a9%e0%b9%8c%e0%b8%97%e0%b8%ad%e0%b8%87-%e0%b9%80%e0%b8%82%e0%b8%a2%e0%b9%88%e0%b8%b2%e0%b8%95%e0%b8%a5%e0%b8%b2%e0%b8%94/
http://www.thaimediapr.com/wp-content/uploads/2014/03/IMG_0028.jpg


กรุงเทพ​และ​ปริ​มณฑล​ ตลอด​เดือน​กุมภาพันธ​ที่​ผาน​มา​ ซึ่ง​ได​รับ​การ​ตอบ​รับ​ที่​ดี​จาก​ครู​ นัก​เรียน​ และ​ผู​ปก​ครอง​ และ

เนน​การ​ทํากิจ​กร​รม​ ณ จุด​ขาย​ การ​จัด​ชง​ชิม​ บูธ​แสดง​สิน​คา​ และ​โปร​โม​ชัน่พิเศษ​ อา​ทิ Buy 2 Get 1 Free

 

 

“สําหรับ​การ​โฆษณา​ประชา​สัมพันธ​ และ​การ​วางแผน​ใช​สื่อ​โฆษ​ณา Above the line นัน้​ หลัง​จาก​กระจาย​สินคา​ได

ครอบ​คลุม​ โดย​วาง​งบ​ประมาณ​ใน​การ​ทําตลาด​ปี​แรก​ไว​ 2​0 ลาน​บาท​ โดย​มี​การ​วาง​เป า​หมาย​ยอด​ขาย​สําหรับ​ปี​แรก​ไว

ประ​มา​ณ 60 ลาน​บาท​  จาก​มูลคา​ตลาด​ 1,800 ลาน​บาท​ ซึ่ง​ปัจจุบัน​ตลาด​โจก​เรา​ทราบ​ดี​กวา​มี​เจา​ตลาด​อยู​  แต​เรา

มัน่ใจ​วา​จาก​ความ​เชี่ยวชาญ​เรื่อง​ขาว​ของ​หง​ษทอง​ เรา​เลือก​ใช​ขาว​หอม​มะลิ​ที่​ดี​ที่สุด​เป็น​วัตถุดิบ​หลัก​ที่​เป็น​หัวใจ

สําคัญ​ของ​โจก​ และ​พัฒนา​สูตร​โจก​สไตล​ฮองกง​ออก​มา​ได​อรอย​  แตก​ตาง​จาก​เจา​ตลาด​และ​คู​แขง​” นาง​โสพร​รณ​

กลาว​สรุป​ใน​ตอน​ทา​ย

 


