
“ขาวหงษทอง” สงขาวคุณภาพ “ขาวหอมมะลิใหม

ตนฤดู” ถึงมือผูบริโภค ดันยอดขายปี 62 โต 5%

หรือ 2,200 ลานบาท

“ขาวหงษทอง” สงขาวคุณภาพ “ขาวหอมมะลิใหมตนฤดู” ถึงมือผูบริโภค ดันยอดขายปี 62 โต 5% หรือ 2,200

ลานบาท

“ขาวหงษทอง” สงขาวหอมมะลิใหมตนฤดู Limited Edition 1 ปีมีครัง้เดียว ดึงกําลังซื้อกลับชวงไตรมาสสุดทายปี

62 ขาวคุณภาพใน “โครงการหงษทองนาหยอด” ขาวที่ปลูกดวยความใสใจ จากเมล็ดพันธุที่บริสุทธิ ์ หงษทองเป็น

รายแรกที่ทําตลาด และไดการตอบรับจากผูบริโภคเป็นอยางดีตลอดมา โดยเฉพาะกลยุทธ Product

Differentiation รุน Limited Edition 1 ปีมีครัง้เดียว ที่สรางความแตกตางจากยี่หออื่น เพราะมาจากโครงการนา

หยอด ทําใหขาวหอมมะลิใหมตนฤดูของหงษทองมีความหอมอรอย จนมียอดขายติดอันดับ 1 ดวย Market Share

ถึง 50% พรอมเตรียมผลักดันความเป็นอยูของชาวนาใหดีขึ้นแบบยัง่ยืน ดวยการเพิ่มพื้นที่ปลูกเป็น 100,000 ไร

โดยราคารับซื้อดีกวาตลาด พรอมตัง้เป าปี 62 โตกวา 5% หรือมีมูลคากวา 2,200 ลานบาท จากมูลคาตลาดขาวถุง

ประมาณ 20,000 ลานบาท

นายกัมปนาท มานะธัญญา รองกรรมการผูจัดการ บริษทั เจียเมงมารเก็ตติง้ จํากัด ผูผลิต และจําหนายขาวแบรนด

https://www.thaimediapr.com/%e0%b8%82%e0%b9%89%e0%b8%b2%e0%b8%a7%e0%b8%ab%e0%b8%87%e0%b8%a9%e0%b9%8c%e0%b8%97%e0%b8%ad%e0%b8%87-%e0%b8%aa%e0%b9%88%e0%b8%87%e0%b8%82%e0%b9%89%e0%b8%b2%e0%b8%a7%e0%b8%84%e0%b8%b8%e0%b8%93/
https://www.thaimediapr.com/%e0%b8%82%e0%b9%89%e0%b8%b2%e0%b8%a7%e0%b8%ab%e0%b8%87%e0%b8%a9%e0%b9%8c%e0%b8%97%e0%b8%ad%e0%b8%87-%e0%b8%aa%e0%b9%88%e0%b8%87%e0%b8%82%e0%b9%89%e0%b8%b2%e0%b8%a7%e0%b8%84%e0%b8%b8%e0%b8%93/
https://www.thaimediapr.com/%e0%b8%82%e0%b9%89%e0%b8%b2%e0%b8%a7%e0%b8%ab%e0%b8%87%e0%b8%a9%e0%b9%8c%e0%b8%97%e0%b8%ad%e0%b8%87-%e0%b8%aa%e0%b9%88%e0%b8%87%e0%b8%82%e0%b9%89%e0%b8%b2%e0%b8%a7%e0%b8%84%e0%b8%b8%e0%b8%93/


“ขาวหงษทอง” เผยวา เมื่อกลาวถึง “ขาวหงษทอง” ที่ผูบริโภคคิดถึง คือแบรนดขาวหอมมะลิคุณภาพดี โดยเฉพาะ

ขาวหอมมะลิใหมตนฤดู ที่หงษทองเป็นรายแรกที่วางจําหนายและไดรับการตอบรับที่ดีจากผูบริโภคตลอดมา โดย

เฉพาะกลยุทธ Product Differentiation รุน Limited Edition สรางความแตกตางจากคูแขง เพราะมาจาก

โครงการหงษทองนาหยอดปลูกดวย “เมล็ดพันธุบริสุทธิ ์” จนไดขาวหอมมะลิที่มีคุณภาพ ดวยความหวังพัฒนา

คุณภาพขาวหอมมะลิไทยควบคูไปกับการพัฒนาคุณภาพชีวิตของชาวนาไทยใหดียิ่งขึ้นจากผลผลิตที่มีคุณภาพทําให

ขาวหอมมะลิใหมตนฤดูของหงษทอง มียอดขายติดอันดับ 1 โดยมี Market Share ถึง 50%

จากความสําเร็จ ของ “โครงการหงษทองนาหยอด” เริ่มตนในปี 58/59 มีผูรวมโครงการเพียง 500 ไร และปีน้ี

ฤดูกาลปลูก 61/62 มีผูรวมโครงการ 60,000 ไร เติบโตขึ้นแบบกาวกระโดดทุกปี เพราะโมเดลของโครงการประสบ

ความสําเร็จตามที่ตัง้ไวคือ ลดตนทุนการปลูก เพิ่มผลผลิตตอไร ทําใหรายไดของชาวนาเพิ่มขึ้นเมื่อชาวนาเห็นผลชัด

เจน โดยมีผูนําชุมชนเป็นผูรวมโครงการและสนับสนุนใหชาวนาทานอื่น ๆ เขารวมเพิ่มขึ้นทุกปี พรอมตัง้เป าผูรวม

โครงการเพิ่มขึ้นเป็น 100,000 ไร ในปี 2563 และขยายพื้นที่ออกไปในอําเภอตางๆ นอกเหนือจากเดิมที่โพนขา จ.

ศรีสะเกษ และอําเภอวารินชําราบ จังหวัดอุบลราชธานี

นายกัมปนาท กลาวอีกวา ในปีน้ีเราตัง้เป าหมายการขาย ขาวหอมมะลิใหมตนฤดู รุน Limited Edition เติบโตขึ้น

เทาตัว ซึ่งมีวางจําหนายทุกชองทางทัง้หางสรรพสินคา และทางออนไลน โดยเปิดตัวแคมเปญเมื่อวันที่ 11:11 ดวย

ยอดขายเพียงวันเดียว 12,000 ถุง และเป าหมายของแคมเปญเฉพาะชวงเดือน พ.ย.-ธ.ค. ดวยยอดขาย 600,000

ถุง โดยจะม ีGolden Period ในชวงสิน้เดือนพฤศจิกายนน้ีพรอมกันทัว่ทุกหางในราคาพิเศษ เพื่อผูบริโภคไดชิมขาว

หอมมะลิใหมตนฤดูอยางแทจริง

และในปีน้ีเราไดออกหนังโฆษณาทางออนไลน “เพียงคําเดียว” เป็นการนําเรื่องโครงการนาหยอดผูกเขากับเรื่องการ

สรางครอบครัวที่ตองดูแลเอาใจใสกันและกันเหมือนตัง้แตเริ่มตนจีบกันใหมๆ แตงงานสรางครอบครัว จนมีลูก เชน

เดียวกับการทํานาหยอดดวยการคัดสรรกันตัง้แตเมล็ดพันธุ บํารุงดิน ดูแลแปลงนา เอาใจใสทุกวันทุกกระบวนการ

ซึ่งหงษทองเป็นผูผลิตแบรนดเดียวที่ดูแลผูมีสวนไดสวนเสียตลอดทาง (supply chain) โดยเฉพาะชาวนาที่ยัง

ตองการการสนับสนุน การวิจัยที่เกี่ยวของกับการทํานาเพื่อใหตนทุนการปลูกลดลงผลผลิตมากขึ้นทําใหเกิดรายได

เพิ่มขึ้น และที่ดีที่สุดคือ คุณภาพขาวหอมมะลิกลับมาดีเหมือนเดิม ทัง้หอมกวาทัง้นุมกวา

เพียงคําเดียว คือ คําวารัก

เพียงคําเดียว คือ ความสุขจากการทานขาวรวมกัน

ดวยสโลแกนขาวหงษทอง “ใสใจ เพื่อคุณคาชีวิต” Appreciate Life
www.youtube.com/watch?v=0vGQzEIbEe4

นายกัมปนาท กลาวตออีกวา ในชวง 2 ปีที่ผานมาราคาขาวเปลือกขยับสูงขึ้นเกือบ 30-40% ที่ราคาขาวหอมมะลิตัน

ละ 18,000-20,000 บาท ทําใหตนทุนขาวเพิ่มขึ้นตามสภาวะตลาด สงผลตอราคาขายปลีกขาวหอมมะลิบรรจุถุง



ราคาเฉลี่ย 230-250 บาทตอขนาด 5 กก. ราคาขาวหอมเกรดรองอยูที่ 170-200 บาท ผูบริโภคจึงหันมาซื้อขาวหอม

เกรดรองมากขึ้น ซึ่งสอดคลองกับตัวเลขสัดสวนการขายของขาวสารบรรจุถุงเดือน ม.ค.-มิ.ย. ปี 2562

มูลคาตลาดขาวบรรจุถุงปี 2562 คาดวาจะมีมูลคาประมาณ 20,000 ลานบาท ซึ่งขาวหงสทองมี Market Share อยู

11% หรือประมาณ 2,200 ลานบาท

“ในปี 2563 ขาวหงษทองวางเป าหมายยอดขายอยูที่ประมาณ 2,500 ลานบาท โดยเราทําแผนการเติบโตจากชอง

ทางการจัดจําหนายเดิม หรือ Offline 10% แตเราวางแผนการเติบโตจาก Online 300% ซึ่งเราจัดจําหนายทุก

Market Place ซึ่งปัจจุบันเราเป็นที่ 1 ในการขายขาวถุงทางออนไลนไดรับการสัง่ซื้อทัง้จาก Shoppee และ Lazada

มียอดขายเป็นที่นาพอใจเพิ่มขึ้นทุกปี”

จากยอดขายเดือน มกราคม – กันยายน ปี 62 เมื่อเทียบกับปีที่ผานมา ยังมียอดขาย Volume +4% และยอดขาย

Value +5% สัดสวนการขายขาวหอมมะลิมากที่สุด แตยอดขายลดลง แตที่ทําไดดีมากคือขาวหอมเกรดรองเติบโต

73% และขาวสุขภาพเติบโต 160% ทัง้จากขาวไรซเบอรรี่ และสินคาใหมขาวกลองหอม 100% ขนาด 5 กก. และ

ยังไดวางแผนแคมเปญขาวหอมมะลิใหมตนฤดู Limited Edition เป าหมายการเติบโตเทาตัว ซึ่งจะเป็นแคมเปญสง

ทายปีชวยทําใหปิดเป าหมายประจําปีได

“จากสภาพเศรษฐกิจของประเทศที่มีปัญหาเรื่องคาครองชีพสูง ในขณะที่รายไดลดลง หรือไมเพิ่มขึ้น ทําใหกระทบ

กับกําลังซื้อของผูบริโภค สงผลตอพฤติกรรมการเลือกซื้อขาวที่ผูบริโภคเลือกซื้อขาวเกรดรอง ราคาไมเกิน 200

บาทตอถุงเพิ่มขึ้น จึงทําใหขาวหอมมะลิมีการเติบโตเล็กน อย เราเล็งเห็นสถานการณดังกลาว จึงมีสินคาใหมวาง

จําหนายในปีน้ีคือ ขาวหอมคัดพิเศษ เป็นขาวหอมผสมกินอรอย หุงขึ้นหมอมากกวา 2 เทา ไดรับการตอบรับจากผู

บริโภคดีเชนกัน” นายกัมปนาท กลาวสรุปในตอนทาย


