
ขาว​หง​ษทอง​ รุก​หนัก​สู​ศึก​ขาว​ถุง​โคง​สุดทาย​สิน้​ปี​ พ

รอม​เดิน​เกม​ลงทุน​ปี​ 62 หวัง​กวาด​ราย​ได​กวา​ 2

,500 ลาน​บาท

ขาว​หง​ษทอง​ รุก​หนัก​สู​ศึก​ขาว​ถุง​โคง​สุดทาย​สิน้​ปี

พรอม​เดิน​เกม​ลงทุน​ปี​ 62 หวัง​กวาด​ราย​ได​กวา​ 2​,500 ลาน​บาท

ขาว​หง​ษทอง​ เดิน​เกม​รุก​ไตร​มาส​ 4 สง​ขาว​หอม​มะลิ​ใหม​ตน​ฤดู 100% Limited Edition เป็น​เรือ​ธง​ดึง​กําลัง​ซื้อ​ผู

บริโภค​สง​ทาย​ปี​ เสริม​ตอย​อด​ขาย​กวา​ 15,000 ถุง​ใน​วัน​เดียว​จาก​แคมเปญ​ 11:11 เพิ่ม​ทาง​เลือก​ใหม​ทัง้​ชอง​ทาง​ออฟ

ไลน​และ​ออนไลน​ พ​รอม​เพิ่ม​กําลัง​ผลิต​รับ​ศึก​ปี​ 62 ขยาย​ชอง​ทาง​ซื้อ​ออนไลน​ ปรับ​ระบบ​แพ็คกิง้และ​การ​จัด​สง​ ตอย

อด​ระ​บบ Logistics พรอม​เพิ่มสิน​คา​ใหม​สราง​ทาง​เลือก​แก​ผู​บริโภค​ หวัง​กวาด​ยอด​ขาย​กวา​ 2​,500 ลาน​บาท

นาย​กัมปนาท​ มานะ​ธัญ​ญารอง​กรรมการ​ผู​จัดการ​บริษทั​ เจี​ยเมงม​ารเก็​ตติง้​ จํากัด​ ผู​ผลิต​ และ​จําหนาย​ขาว​แบ​รน​ด

“ขาว​หง​ษทอง​” เปิด​เผย​วา​ กวา​ 10 เดือน​ของ​ปี​ 2​561 ที่​ผาน​มา​ ขาว​หง​ษทอง​ได​เดิน​หน า​เพิ่ม​ผลิตภัณฑ​ใหม​ใน​กลุม

ขาว​เพื่อ​สุข​ภาพ​ คือ​ ขาว​กลอง​หอม​ใหม​ขนาด​ 5 กิโลกรัม​และ​ขาว​กลอ​ง Zuper Rice ขนาด​ 1 กิโล​กรัม​ ซึ่ง​ก็​สามารถ

ทําได​ตาม​แผน​ ชวย​ให​ยอด​ขาย​เพิ่ม​ขึ้น​ แต​เน่ืองจาก​ราคา​ขาว​ปี​น้ี​สูง​ขึ้น​มาก​จาก​ปี​ที่​ผาน​มา​ราว​ๆ 20-25% จึง​ทําให

การ​เติบ​โต​ดาน Volume เพิ่ม​ขึ้น​เพียง​เล็ก​น อย​ ใน​สวน​ของ​กําไร​มี​สัดสวน​ที่​ลด​ลง​ ซึ่ง​ตํ่ากวา​เป า​หมาย​ที่​วาง​ไว​ ขาว​หง

ษทอง​จึง​ได​เรง​เดิน​แผนการ​ตลาด​สู​กับ​คู​แขง​ใน​ตลาด​ชวง​ไตรมาส​ที่​ 4 ดวย​การ​ใช​ผลผลิต​สําคัญ​จาก​โครงการ​หง​ษทอง

นา​หยอด​อยาง​ ขาว​หอม​มะลิ​ใหม​ตน​ฤดู 100% Limited Edition เขา​มา​เป็น​อีก​หน่ึง​ทาง​เลือก​ใน​ตลาด​ โดย​อาศัย

ปัจจัย​ดาน​คุณภาพ​จาก​เมล็ด​พันธุ​บริสุทธิ ์​ที่​ได​ชื่อ​วา​เป็น​ ขาว​ที่​อรอย​ที่​สุด​ หอม​ที่​สุด​ และ​นุม​ที่สุด​เป็น​จุด​ขาย​ ที่​สําคัญ

ขาว​หอม​มะลิ​ใหม​ตน​ฤดู​น้ี​ เป็น​ผลิตภัณฑ​ที่​มี​จํานวน​จํากัด​และ​วาง​จําหนาย​เพียง​ปี​ละ​ 1 ครัง้​เทา​นัน้​ จึง​ถือ​เป็น​ตัวแปร

สําคัญ​ที่​จะ​สราง​ความ​สนใจ​ให​กลุม​ผู​บริโภค​ พ​รอม​ดึง​กําลัง​ซื้อ​จาก​ลูกคา​ได​มาก​ขึ้น​อีก​ดวย

สําหรับ​ ขาว​หอม​มะลิ​ใหม​ตน​ฤดู 100% Limited Edition เป็น​ผลิตภัณฑ​ที่​เรา​วางแผน​จําหนาย​เพียง​ 2​ เดือน​เทา​นัน้​

คือ​ใน​เดือน​พฤศจิกายน​และ​ธันวา​คม​ เปิด​ตัว​ครัง้​แรก​ใน​ปี​ 2​560 และ​ได​รับ​ผล​ตอบ​รับ​อยาง​ดี​เยี่ยม​ มี​ยอด​สัง่​ซื้อ​เขา​มา

จน​สินคา​ไม​เพียง​พอ​ตอ​ความ​ตองการ​ของ​ลูก​คา​ ดัง​นัน้​ขาว​หง​ษทอง​จึง​ได​วางแผน​เพิ่ม​ผลิตภัณฑ​ให​มาก​ขึ้น​เป็น​เทา

ตัว​ จาก​ใน​ปี​ 2​560 เรา​ทําออก​มา​ 2​00,000 ถุง​ และ​ใน​ปี​ 2​561 น้ี​ เรา​ได​ทําการ​ผลิต​ออก​มา​ถึง​ 400,000 ถุง​ พ​รอม​ทัง้

เพิ่ม​กิจกรรม​ทางการ​ตลาด​ เพื่อ​เพิ่ม​ทาง​เลือก​ให​ผู​บริโภค​มาก​ขึ้น​ ทัง้​การ​จัด​กิจ​กร​รม​ ณ จุด​ขาย​ที่​หาง​สรรพ​สิน​คา​
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เพื่อ​ให​ลูกคา​สามารถ​ซื้อ​ได​ใน​ราคา​โปร​โม​ชัน่ ​และ​ยัง​เพิ่ม​ชอง​ทาง​ออนไลน​อยา​ง Shopee และ Lazada เป็น​ทาง​เลือก

ใหม​อีก​ดวย​ ซึ่ง​ใน​แคมเปญ​ “เทศ​กาล​ 11:11” ที่​ผาน​มา​ ขาว​หง​ษทอง​มี​ยอด​ขาย​ขาว​หอม​มะลิ​ใหม​ตน​ฤดู​วัน​เดียว

มาก​กวา​ 15,000 ถุง​ และ​ยัง​มี​ยอด​ขาย​ที่​ดี​ตอ​เน่ือง​มา​ถึง​วัน​น้ี

ขอ​จํากัด​เดียว​ของ​ ขาว​หอม​มะลิ​ใหม​ตน​ฤดู 100% Limited Edition คือ​มี​สินคา​ไม​พอ​ตอ​ความ​ตองการ​ของ​ผู​บริโภค​

เน่ือง​ดวย​เหตุผล​ดาน​ชวง​เวลา​ ที่​เก็บ​เกี่ยว​ได​เพียง​ปี​ละ​ 1 ครัง้​ พื้นที่​โครงการ​ที่​จํากัด​ ประกอบ​กับ​การ​คัด​เฉพาะ

ผลผลิต​ที่​มี​คุณภาพ​เทา​นัน้​ ซึ่ง​ใน​ปี​ 2​562 ขาว​หง​ษทอง​ได​วางแผน​เพิ่ม​ผล​ผลิต​ ดวย​การ​แสดง​ตัวเลข​ผลผลิต​ที่​มาก

ขึ้น​ และ​ราคา​ขาว​ที่​มี​แนว​โนม​สูง​ขึ้น​ เป็น​แรง​จูงใจ​สําคัญ​ให​เกษตรกร​ตัดสิน​ใจ​ที่​จะ​เขา​รวม​โครงการ​นา​หยอด​เพิ่ม​ขึ้น​

จน​สามารถ​เพิ่ม​กําลัง​การ​ผลิต​ขาว​หอม​มะลิ​ใหม​ตน​ฤดู​ให​เพียง​พอ​กับ​ความ​ตองการ​ของ​ผู​บริโภค​ได​อยาง​แน​นอ​น ​โดย

ใน​ปี​หน า​ เรา​วางแผน​วา​พื้นที่​ใน​โครงการ​หง​ษทอง​นา​หยอด​จะ​มี​เพิ่ม​ขึ้น​จาก​ 40,000 ไร​ เป็น​ 60,000 ไร​ บน​พื้นที่​ใน

จังหวัด​อุบล​ราช​ธานี​, ศรี​สะ​เก​ษ และ​อํานาจ​เจ​ริญ

นาย​กัมปนาท​ กลาว​ตอ​ไป​อีก​วา​ ใน​ปี​น้ี​ตลาด​ออนไลน​ของ​ขาว​หง​ษทอง​ถือวา​ประสบ​ผล​สําเร็จ​อยาง​มาก​ จาก​การ

เติบโต​ขึ้น​จาก​ปี​ 2​560 มาก​กวา​ 500% ทําให​เรา​วางแผน​ขยาย​ชอง​ทาง​ตลาด​ออนไลน​เพิ่ม​ขึ้น​ใน​ปี​ 2​562 นอกจาก​น้ี

เรา​ได​เตรียม​การ​ลงทุน​ดาน​อื่นๆ​ เพิ่ม​ขึ้น​บาง​สวน​แลว​ ไม​วา​จะ​เป็น​ การ​เพิ่มสิน​คา​ใหม​เพื่อ​เพิ่ม​ทาง​เลือก​และ​ตอบ

สนอง​ความ​ตองการ​ของ​ผู​บริโภค​มาก​ยิ่ง​ขึ้น​, การ​จัดการ​ระบบ​แพ็คกิง้และ​การ​จัด​สง​เพื่อ​รองรับ​การ​เติบโต​ที่​จะ​เพิ่ม

มาก​ขึ้น​ และ​ยัง​ตอย​อด​แผน​ใน​ปี​น้ี​อยาง​การ​จัดการ​ระบบ​บริ​หาร Logistic เขา​มา​ชวย​ลด​ตน​ทุ​น ​รวม​ไป​ถึง​ใน​สวน​ของ

การ​ผลิต​ที่​เปิด​สาย​การ​ผลิต​ใหม​นําเครื่อง​จัก​ร Robot มา​ใช​เพิ่ม​ขึ้น​เพื่อ​เพิ่ม​กําลัง​การ​ผลิต​ ดาน​บุ​คลา​กร​ เรา​จะ​ไมมี

การ​ลด​จํานวน​พนัก​งา​น ​แต​ก็​ไม​ได​มี​แผน​รับ​พนักงาน​เพิ่ม​เชน​กัน​ ซึ่ง​เรา​คาด​วาการ​เตรียม​ความ​พรอม​ใน​ปี​ 2​562 จะ

ใช​งบ​ลงทุน​ประมาณ​ 2​0 ลาน​บาท

“สถานการณ​ของ​ตลาด​ขาว​ถุง​โดย​รวม​จะ​ยัง​มี​ราคา​ที่​ไม​น่ิง​ โดย​ใน​ปี​หน า​เรา​คาด​วา​ราคา​ตนทุน​ขาว​หอม​มะลิ​จะ​ยัง​ไม

ลด​ลง​ ซึ่ง​มี​ภาพ​รวม​ใกล​เคียง​กับ​ปี​น้ี​หรือ​อาจ​มี​บาง​ชวง​ที่​ราคา​สูง​กวา​ดวย​ซํ้า ซึ่ง​สถานการณ​น้ี​จะ​ทําให​ตลาด​ขาว​ถุง

เติบโต​ไม​มาก​ ซึ่ง​ปกติ​แลว​ก็​เติบโต​ปี​ละ​ไม​เกิน​ 5% อีก​ทัง้​ดึง​ให​ราคา​ขาว​อื่นๆ​ เพิ่ม​ขึ้น​ดวย​เชน​กัน​ ดัง​นัน้​ปี​หน า​คาด

วา​ตลาด​ขาว​บรรจุ​ถุง​นา​จะ​แขงขัน​กัน​ที่​ขาว​เกรด​รอง​ เพราะ​กําลัง​ซื้อ​ของ​ลูกคา​ยัง​มี​แนว​โนม​ปก​ติ​ ไม​ดี​ไม​แย​ไป​กวา

เดิม​ จาก​สถานการณ​ดัง​กลาว​ ทําให​เรา​วาง​เป า​หมาย​ใน​ปี​ 2​562 เพิ่ม​ขึ้น​จาก​เดิม​ 5% หรือ​มูลคา​ยอด​ขาย​รวม​ 2​,500

ลาน​บาท​ จาก​การ​เพิ่มสิน​คา​ทาง​เลือก​ใหม​แก​ผู​บริโภค​” นาย​กัมปนาท​ กลาว​สรุป​ใน​ตอน​ทา​ย


