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เทรนดี ้ สรางจุดเดนและความแตกตาง พรอมขยาย

ฐานลูกคาใหกับ กี กี ลาโรช

 

Guy Guy Laroche (กี กี ลาโรช) หน่ึงในกลุมผลิตภัณฑเครื่องแตงกายชายชัน้นําจากประเทศฝรัง่เศส ไดเตรียม

จัดการประกวด U-Guy (ยู-กี) ปี 3 กับกาวอันสําคัญสูการเป็น ‘แบรนดพรีเซ็นเตอร’ ใหกับ กี กี ลาโรช ผลิตภัณฑ

เครื่องแตงกายชายสําหรับหนุมรุนใหมวัยเทรนดี้ภายใตแบรนด Guy Laroche (กี ลาโรช) พรอมแจงเกิดในวงการ

นายแบบอาชีพไทย

สืบเน่ืองจากผลตอบรับและความสําเร็จจากการประกวดใน 2 ปีที่ผานมา การประกวด ยู-กี ถือวาเป็นหน่ึงใน

แคมเปญสําคัญที่ทาง กี กี ลาโรชไดพัฒนาจากโครงการนํารองใหเป็นงานประกวดประจําปี โดยเปิดโอกาสให

นักศึกษาจากรัว้มหาวิทยาลัยทัว่ประเทศ อายุระหวาง 18 – 25 ปี ที่มีบุคลิกดี มีสไตล มากความสามารถ และใกลที่

จะกาวสูวัยทํางานเป็นครัง้แรกในชีวิต หรือ ‘First Jobbers’ ใหเขามาประกวด เพื่อคนหาประสบการณ

โดยทางแบรนดฯ จะทําการคัดเลือกจาก สถานบันการศึกษาจากทุกภูมิภาคทัว่ประเทศจนไดผูเขารอบ 12 คนสุด

ทาย ซึ่งใชเวลานานถึง 4 เดือน (เริ่มตัง้แตเดือนกันยายน) คัดเลือกสุดยอดนายแบบจากทัง้ 5 ภูมิภาค เพื่อเขาชิง-ร

อบตัดสินในกรุงเทพฯ ในเดือนมกราคม 2556 โดยผูชนะเลิศปีน้ี จะไดรับรางวัลเงินสดและรางวัลอื่น ๆ จากผู

สนับสนุนหลัก อาทิ ที่รักสตูดิโอ, เมเจอรซีนีเพค ฯลฯ ซึ่งมีมูลคารวมกวา แปดแสนบาท พรอมไดรับโอกาสถาย

แบบลงนิตยสารแฟชัน่ชัน้นําของไทย

เพื่อใหลูกคาของแบรนดดังและเหลา “แฟชัน่นิสตา” ที่หลงใหลในวงการแฟชัน่ ไดมีสวนรวมในการประกวดในปีน้ี

ทางผูจัดฯ ไดเตรียมจัดกิจกรรมเสริมพิเศษในชวงเดือนธันวาคม ศกน้ี โดยเปิดโอกาสใหประชาชนทัว่ไปสามารถลง

คะแนนโหวตใหกับ 12 หนุมหลอในดวงใจที่เขารอบสุดทายผานทางเว็บไซต www.metro-society.com ซึ่งเป็น

หน่ึงในผูสนับสนุนหลักในการประกวด U-Guy โดยนายแบบที่ไดรับผลโหวตมากที่สุดจะไดรับตําแหนง ‘Popular

Vote’ หรือ “ขวัญใจมหาชน” พรอมรางวัลเงินสดและรางวัลตาง ๆ มากมายมูลคา 20,000.00 บาทไปครอง โดยผล

โหวตที่ไดรับจะคิดเป็นอัตราสวน 10 เปอรเซ็นตของคะแนนทัง้หมด สวนทุกทานที่ไดรวมกิจกรรมฯ พิเศษน้ี ยังได

รับสิทธิ ์ลุนรางวัลตาง ๆ รวมถึง Gift Voucher มูลคา 2,000.00 บาท จาก ผลิตภัณฑ กี กี ลาโรช

นางกิตยาภรณ ชัยถาวรเสถียร ผูอํานวยการฝ าย D กลุมผลิตภัณฑเครื่องแตงกายชาย กี ลาโรช บริษทั ไอ.ซี.ซี.

https://www.thaimediapr.com/%e0%b8%81%e0%b8%b5-%e0%b8%81%e0%b8%b5-%e0%b8%a5%e0%b8%b2%e0%b9%82%e0%b8%a3%e0%b8%8a-%e0%b8%8a%e0%b8%b9%e0%b8%81%e0%b8%a5%e0%b8%a2%e0%b8%b8%e0%b8%97%e0%b8%98%e0%b9%8c%e0%b8%81%e0%b8%b2/
https://www.thaimediapr.com/%e0%b8%81%e0%b8%b5-%e0%b8%81%e0%b8%b5-%e0%b8%a5%e0%b8%b2%e0%b9%82%e0%b8%a3%e0%b8%8a-%e0%b8%8a%e0%b8%b9%e0%b8%81%e0%b8%a5%e0%b8%a2%e0%b8%b8%e0%b8%97%e0%b8%98%e0%b9%8c%e0%b8%81%e0%b8%b2/
https://www.thaimediapr.com/%e0%b8%81%e0%b8%b5-%e0%b8%81%e0%b8%b5-%e0%b8%a5%e0%b8%b2%e0%b9%82%e0%b8%a3%e0%b8%8a-%e0%b8%8a%e0%b8%b9%e0%b8%81%e0%b8%a5%e0%b8%a2%e0%b8%b8%e0%b8%97%e0%b8%98%e0%b9%8c%e0%b8%81%e0%b8%b2/
http://www.thaimediapr.com/wp-content/uploads/2012/09/Khun-Kityaporn-Khun-Suchart.jpg


อินเตอรเนชัน่แนล จํากัด (มหาชน) เผยวา ‘ในชวง 1 – 2 ปีน้ีตอจากน้ี เราจะเห็นภาพลักษณและความเคลื่อนไหว

ของกลุมผลิตภัณฑภายใตแบรนด Guy Laroche ที่ชัดเจนมากขึ้น ไมวาจะเป็นการเปิดแฟลกชิพสโตร (Flagship

Store) ของกลุมผลิตภัณฑ Guy Laroche เป็นแหงแรกในประเทศไทย ณ ศูนยการคาเมกา บางนา ซึ่งเป็นหาง

สรรพสินคาที่ใหญที่สุดในเอเชียตะวันออกเฉียงใต ในชวงเดือนพฤษภาคมที่ผานมา’

คุณสุชาติ ลายลักษณศิริ ผูชวยผูอํานวยการฝ าย D กลุมผลิตภัณฑเครื่องแตงกายชาย กี ลาโรช ไดกลาวเสริมเกี่ยว

กับแผนการขับเคลื่อนทางการตลาดในทิศทางเชิงรุกวา ‘ในปีน้ี เราไดวางแนวทางการตลาดใหครอบคลุมทัง้ดานผลิต

ภัณฑ การโฆษณาประชาสัมพันธ การสงเสริมการขาย กิจกรรมทางการตลาดและกิจกรรมเพื่อสังคม โดยกลยุทธ

ทางดานผลิตภัณฑ แคมเปญการประกวดหนุม U–Guy by Guy Guy Laroche จะมีจัดอยางตอเน่ือง เพื่อเฟนหา

“แบรนดพรีเซ็นเตอร” ใหกับสินคาแบรนด กี กี ลาโรช ผลิตภัณฑที่ทาคนรุนใหมใหกลาคนหาประสบการณใหมให

กับชีวิต พรอมสานฝันของตัวเองใหเป็นจริง ในสวนของการยกระดับการประกวด ยู-กี สูประเทศเพื่อนบานนัน้ ทาง

แบรนดฯ ไดมีการเจรจากับพันธมิตรคูคาถึงความเป็นไปไดและเงื่อนไขในการดําเนินการประกวด U–Guy ในแตละ

ประเทศ

โดยหลังจากการประกวดในรอบชิงชนะเลิศในเดือนมกราคม 2556 ทางแบรนดดังจากประเทศฝรัง่เศลไดเตรียมสอง

แคมเปญยอย เพื่อตอยอดและตอกยํ้าความพิเศษของแคมเปญการประกวด ยู-กี

แคมเปญ U-Guy Collection คือการออกคอลเลคชัน่ชุดพิเศษ เพื่อใหตรงกับความตองการและรสนิยมของ

กลุมลูกคาเป าหมายที่เป็นนักศึกษาในมหาวิทยาลัย พรอมสงเสริมภาพลักษณของแบรนดและสินคาใหมีความ

ชัดเจนมากขึ้น โดยผานแบรนดพรีเซ็นเตอรคนใหม

แคมเปญ The First Jobber เพื่อเจาะกลุมลูกคานักศึกษาในระดับมหาวิทยาลัยที่เรียนจบใหมและกําลังเขาสู

การทํางานเป็นครัง้แรก ภายใตคอนเซ็ป ‘How to dress for success as a first jobber?’ โดยทางแบรนดฯ

จะใหคําแนะนําและสอนเทคนิคการแตงตัวใหดูดี พรอมเริ่มตนชีวิตวัยทํางานดวยความมัน่ใจขึ้น

นอกจากแผนการตลาดเชิงรุกขางตน ผูบริหารยังเล็งเห็นถึงความสําคัญของการสรางความแข็งแกรงทางธุรกิจดวย

การขยายความรวมมือกับพันธมิตรในกลุม โดยคาดวาจะทําใหกลุมผลิตภัณฑ กี ลาโรช มีฐานลูกคาที่เพิ่มขึ้นอยาง

ตอเน่ืองตอไป


