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เทรน​ดี ้​ สราง​จุด​เดน​และ​ความ​แตก​ตาง​ พ​รอม​ขยาย

ฐาน​ลูกคา​ให​กับ​ กี กี ลา​โรช

 

Guy Guy Laroche (กี กี ลา​โรช) หน่ึง​ใน​กลุม​ผลิตภัณฑ​เครื่อง​แตง​กาย​ชาย​ชัน้​นําจาก​ประเทศ​ฝรัง่​เศส ได​เตรียม

จัดการ​ประ​กวด​ U-Guy (ยู​-กี) ปี 3 กับ​กาว​อัน​สําคัญ​สู​การ​เป็น​ ‘แบ​รน​ดพรี​เซ็น​เต​อร’ ​ให​กับ​ กี กี ลา​โรช ผลิตภัณฑ

เครื่อง​แตง​กาย​ชาย​สําหรับ​หนุม​รุน​ใหม​วัย​เทรน​ดี้​ภาย​ใต​แบ​รน​ด Guy Laroche (กี ลา​โรช) พรอม​แจง​เกิด​ใน​วงการ

นาย​แบบ​อาชีพ​ไทย

สืบ​เน่ืองจาก​ผล​ตอบ​รับ​และ​ความ​สําเร็จ​จาก​การ​ประกวด​ใน​ 2​ ปี​ที่​ผาน​มา การ​ประ​กวด ยู​-กี ถือวา​เป็น​หน่ึง​ใน

แคมเปญ​สําคัญ​ที่​ทาง​ กี กี ลา​โรชได​พัฒนา​จาก​โครงการ​นํารอง​ให​เป็น​งาน​ประกวด​ประจําปี​ โดย​เปิด​โอกาส​ให

นักศึกษา​จาก​รัว้​มหาวิทยาลัย​ทัว่​ประ​เทศ​ อายุ​ระ​หวาง​ 18 – 25 ปี​ ที่​มี​บุคลิก​ดี​ มี​สไตล​ มาก​ความ​สา​มา​รถ​ และ​ใกล​ที่

จะ​กาว​สู​วัย​ทํางาน​เป็น​ครัง้​แรก​ใน​ชี​วิ​ต หรือ​ ‘First Jobbers’ ​ให​เขา​มา​ประ​กวด​ เพื่อ​คนหา​ประสบ​การ​ณ

โดย​ทาง​แบ​รน​ดฯ จะ​ทําการ​คัด​เลือก​จาก​ สถาน​บัน​การ​ศึกษา​จาก​ทุก​ภูมิภาค​ทัว่​ประเทศ​จน​ได​ผู​เขา​รอบ​ 12 คน​สุด

ทาย​ ซึ่ง​ใช​เวลา​นาน​ถึง​ 4 เดือน​ (เริ่ม​ตัง้แต​เดือน​กัน​ยาย​น) คัด​เลือก​สุด​ยอด​นาย​แบบ​จาก​ทัง้​ 5 ภูมิ​ภาค​ เพื่อ​เขา​ชิง​-ร

อบ​ตัดสิน​ใน​กรุง​เทพ​ฯ ใน​เดือน​มกราคม​ 2​556 โดย​ผู​ชนะ​เลิศ​ปี​น้ี​ จะ​ได​รับ​รางวัล​เงินสด​และ​รางวัล​อื่น​ ๆ จาก​ผู

สนับสนุน​หลัก​ อาทิ​ ที่รัก​สตู​ดิโอ, เมเจอร​ซี​นี​เพ​ค ฯลฯ ซึ่ง​มี​มูลคา​รวม​กวา​ แปด​แสน​บาท​ พรอม​ได​รับ​โอกาส​ถาย

แบบ​ลง​นิตยสาร​แฟชัน่​ชัน้​นําของ​ไทย

เพื่อ​ให​ลูกคา​ของ​แบรนด​ดัง​และ​เห​ลา​ “แฟชัน่​นิ​สตา” ที่​หลงใหล​ใน​วงการ​แฟชัน่​ ได​มี​สวน​รวม​ใน​การ​ประกวด​ใน​ปี​น้ี​

ทาง​ผู​จัดฯ​ ได​เตรียม​จัด​กิจกรรม​เสริม​พิเศษ​ใน​ชวง​เดือน​ธันวา​คม​ ศก​น้ี​ โดย​เปิด​โอกาส​ให​ประชาชน​ทัว่ไป​สามารถ​ลง

คะแนน​โหวต​ให​กับ​ 12 หนุม​หลอ​ใน​ดวงใจ​ที่​เขา​รอบ​สุดทาย​ผาน​ทาง​เว็บ​ไซ​ต www.metro-society.com ซึ่ง​เป็น

หน่ึง​ใน​ผู​สนับสนุน​หลัก​ใน​การ​ประ​กวด​ U-Guy โดย​นาย​แบบ​ที่​ได​รับ​ผล​โหวต​มาก​ที่สุด​จะ​ได​รับ​ตําแห​นง ‘Popular

Vote’ ​หรือ​ “ขวัญใจ​มหา​ชน” พ​รอม​รางวัล​เงินสด​และ​รางวัล​ตาง​ ๆ มากมาย​มูลคา​ 2​0,000.​00 บาท​ไป​ครอง​ โดย​ผล

โหวต​ที่​ได​รับ​จะ​คิด​เป็น​อัตรา​สวน​ 10 เปอรเซ็นต​ของ​คะแนน​ทัง้​หมด​ สวน​ทุก​ทาน​ที่​ได​รวม​กิจ​กร​รมฯ​ พิเศษ​น้ี​ ยัง​ได

รับ​สิทธิ ์​ลุน​รางวัล​ตาง​ ๆ รวม​ถึง Gift Voucher มูลคา​ 2​,000.​00 บาท​ จาก​ ผลิต​ภัณฑ​ กี กี ลา​โรช

นาง​กิตยา​ภรณ ชัย​ถาวร​เสถียร​ ผู​อํานวย​การ​ฝ า​ย D กลุม​ผลิตภัณฑ​เครื่อง​แตง​กาย​ชาย​ กี ลา​โรช บริษทั​ ไอ​.​ซี​.​ซี​.​

https://www.thaimediapr.com/%e0%b8%81%e0%b8%b5-%e0%b8%81%e0%b8%b5-%e0%b8%a5%e0%b8%b2%e0%b9%82%e0%b8%a3%e0%b8%8a-%e0%b8%8a%e0%b8%b9%e0%b8%81%e0%b8%a5%e0%b8%a2%e0%b8%b8%e0%b8%97%e0%b8%98%e0%b9%8c%e0%b8%81%e0%b8%b2/
https://www.thaimediapr.com/%e0%b8%81%e0%b8%b5-%e0%b8%81%e0%b8%b5-%e0%b8%a5%e0%b8%b2%e0%b9%82%e0%b8%a3%e0%b8%8a-%e0%b8%8a%e0%b8%b9%e0%b8%81%e0%b8%a5%e0%b8%a2%e0%b8%b8%e0%b8%97%e0%b8%98%e0%b9%8c%e0%b8%81%e0%b8%b2/
https://www.thaimediapr.com/%e0%b8%81%e0%b8%b5-%e0%b8%81%e0%b8%b5-%e0%b8%a5%e0%b8%b2%e0%b9%82%e0%b8%a3%e0%b8%8a-%e0%b8%8a%e0%b8%b9%e0%b8%81%e0%b8%a5%e0%b8%a2%e0%b8%b8%e0%b8%97%e0%b8%98%e0%b9%8c%e0%b8%81%e0%b8%b2/
http://www.thaimediapr.com/wp-content/uploads/2012/09/Khun-Kityaporn-Khun-Suchart.jpg


อินเตอร​เนชัน่แนล​ จํากัด​ (มหา​ชน​) เผย​วา​ ‘ใน​ชวง​ 1 – 2 ปี​น้ี​ตอ​จาก​น้ี​ เรา​จะ​เห็น​ภาพ​ลักษณ​และ​ความ​เคลื่อนไหว

ของ​กลุม​ผลิตภัณฑ​ภาย​ใต​แบ​รน​ด Guy Laroche ที่​ชัดเจน​มาก​ขึ้น​ ไม​วา​จะ​เป็นการ​เปิด​แฟลกชิพ​สโต​ร (Flagship

Store) ของ​กลุม​ผลิต​ภัณฑ​ Guy Laroche เป็น​แหง​แรก​ใน​ประเทศ​ไทย​ ณ ศูนยการคา​เม​กา​ บาง​นา​ ซึ่ง​เป็น​หาง

สรรพ​สินคา​ที่​ใหญ​ที่สุด​ใน​เอเชีย​ตะวัน​ออก​เฉียง​ใต​ ใน​ชวง​เดือน​พฤษภาคม​ที่​ผา​นมา’

คุณ​สุชา​ติ​ ลาย​ลักษณ​ศิริ​ ผู​ชวย​ผู​อํานวย​การ​ฝ า​ย D กลุม​ผลิตภัณฑ​เครื่อง​แตง​กาย​ชาย​ กี ลา​โรช ได​กลาว​เสริม​เกี่ยว

กับ​แผนการ​ขับ​เคลื่อน​ทางการ​ตลาด​ใน​ทิศทาง​เชิง​รุก​วา​ ‘ใน​ปี​น้ี​ เรา​ได​วาง​แนวทาง​การ​ตลาด​ให​ครอบคลุม​ทัง้​ดาน​ผลิต

ภัณฑ​ การ​โฆษณา​ประชา​สัมพันธ​ การ​สง​เสริม​การ​ขาย​ กิจกรรม​ทางการ​ตลาด​และ​กิจกรรม​เพื่อ​สังคม​ โดย​กลยุทธ

ทาง​ดาน​ผลิต​ภัณฑ​ แคมเปญ​การ​ประกวด​หนุม​ U–Guy by Guy Guy Laroche จะ​มี​จัด​อยาง​ตอ​เน่ือง​ เพื่อ​เฟน​หา​

“แบรนด​พรีเซ็นเตอร​” ให​กับ​สินคา​แบ​รน​ด กี กี ลา​โรช ผลิตภัณฑ​ที่​ทา​คน​รุน​ใหม​ให​กลา​คนหา​ประสบการณ​ใหม​ให

กับ​ชีวิต​ พ​รอม​สาน​ฝัน​ของ​ตัว​เอง​ให​เป็น​จริง​ ใน​สวน​ของ​การ​ยก​ระดับ​การ​ประ​กวด​ ยู​-กี สู​ประเทศ​เพื่อน​บาน​นัน้​ ทาง

แบ​รน​ดฯ ได​มี​การ​เจรจา​กับ​พันธมิตร​คู​คา​ถึง​ความ​เป็น​ไป​ได​และ​เงื่อนไข​ใน​การ​ดําเนิน​การ​ประ​กวด​ U–Guy ใน​แตละ

ประ​เทศ​

โดย​หลัง​จาก​การ​ประกวด​ใน​รอบ​ชิง​ชนะ​เลิศ​ใน​เดือน​มกราคม​ 2​556 ทาง​แบรนด​ดัง​จาก​ประเทศ​ฝรัง่​เศลได​เตรียม​สอง

แคมเปญ​ยอย​ เพื่อ​ตอย​อด​และ​ตอกยํ้าความ​พิเศษ​ของ​แคมเปญ​การ​ประ​กวด​ ยู​-กี

แคมเปญ​ U-Guy Collection คือ​การ​ออก​คอ​ลเลคชัน่ชุด​พิเศษ​ เพื่อ​ให​ตรง​กับ​ความ​ตองการ​และ​รสนิยม​ของ

กลุม​ลูกคา​เป า​หมาย​ที่​เป็น​นักศึกษา​ใน​มหาวิทยาลัย​ พ​รอม​สง​เสริม​ภาพ​ลักษณ​ของ​แบรนด​และ​สินคา​ให​มี​ความ

ชัดเจน​มาก​ขึ้น​ โดย​ผาน​แบรนด​พรีเซ็นเตอร​คน​ใหม

แคมเปญ​ The First Jobber เพื่อ​เจาะ​กลุม​ลูกคา​นักศึกษา​ใน​ระดับ​มหาวิทยาลัย​ที่​เรียน​จบ​ใหม​และ​กําลัง​เขา​สู

การ​ทํางาน​เป็น​ครัง้​แรก​ ภาย​ใต​คอน​เซ็ป ‘How to dress for success as a first jobber?’ โดย​ทาง​แบ​รน​ดฯ

จะ​ให​คําแนะนําและ​สอน​เทคนิค​การ​แตง​ตัว​ให​ดู​ดี​ พ​รอม​เริ่ม​ตน​ชีวิต​วัย​ทํางาน​ดวย​ความ​มัน่​ใจ​ขึ้น

นอกจาก​แผนการ​ตลาด​เชิง​รุก​ขาง​ตน​ ผู​บริหาร​ยัง​เล็ง​เห็น​ถึง​ความ​สําคัญ​ของ​การ​สราง​ความ​แข็งแกรง​ทาง​ธุรกิจ​ดวย

การ​ขยาย​ความ​รวม​มือ​กับ​พันธมิตร​ใน​กลุม​ โดย​คาด​วา​จะ​ทําให​กลุม​ผลิต​ภัณฑ​ กี ลา​โรช มี​ฐาน​ลูกคา​ที่​เพิ่ม​ขึ้น​อยาง

ตอ​เน่ือง​ตอ​ไป


