
กีลา​โร​ช เปิด​ตัว​ชุด​ชัน้​ใน​ และ​ชุด​วาย​น้ําสตรี​ อัด​ 2​0

ลา​น ​ทําพี​อา​รดัน​ยอด​ขาย​เติบโต​ 2​0 %

กีลา ​โร​ช (Guy Laroche) แบรนด​ดัง​จาก​ฝรั่งเศส​ ภาย​ใต​การ​ดูแล​ของ​ บมจ.​โอ​ซี​ซี​เผย​ทุม​งบ​20 ลาน

ทําตลาด​ ชุด​ชัน้​ใน​ และ​ชุด​วาย​น้ําสําหรับ​ผู​หญิง​ ตัง้​เป า​หมาย​เติบโต​ 2​0 % พรอม​จัด​แฟชั่น​โชวthe

Romantic journeyเปิด​ตัว​ชุด​ชัน้​ใน​ และ​ชุด​วาย​น้ําคอ​ลเลคชั่นใหม​อยาง​ตระการ​ตา​ตอนรับ​ซัมเมอร​ 2

013  ณบริเวณ​ ชัน้​ 3 ศูนยการคา​สยาม​พารา​กอ​น 

ธีร​ดา​ อําพัน​วง​ษCEO และ​ประธาน​เจา​หน าที่​บริหาร​บมจ.​ โอ​ซี​ซี​ เปิด​เผย​วา​“ชุด​ชัน้​ใน​ และ​ชุด​วาย​น้ําสตรี​กีลา​โร

ชคือ​แบรนด​สินคา​คุณภาพ​สูง​จาก​ฝรัง่เศส​  และ​ได​รับ​การ​ตอบ​รับ​เป็น​อยาง​ดี​จาก​ผู​บริโภค​มา​โดย​ตล​อด​ อายุ​ของ

แบรนด​กาว​ลวง​เขา​สู​ปี​ที่​ 9​2 แลว​ใน​อุตสาหกรรม​ชุด​ชัน้​ใน​ และ​ชุด​วาย​น้ําฝ่ัง​ยุ​โร​ป    สําหรับ​ประเทศ​ไทย​กีลา​โร​ชวา

งจําหนาย​มายา​วนา​นก​วา​ 35 ปี​ปัจจุบัน​แชร​สัดสวน​ใน​สนาม​แขงขัน​ชุด​ชัน้​ใน​อยู​ที่​ 18%  และ​ชุด​วาย​น้ําอยู​ที่​

15%ของ​ตลาด​มัน่ใจ​วา​คุณภาพ​ของ​สินคา​ที่​อยู​ใน​ระ​ดับ Premiumซึ่ง​สรางสรรค​ภาย​ใต​นว​ตก​รรม​ที​ได​มาตรา​ฐาน​จาก

ฝรัง่เศส​ และ​ดีไซน​ที่​มี​ความ​เรียบ​โก​ ลํ้าสมัย​ซึ่ง​เป็น​เอกลักษณ​ที่​โดด​เดน​ของ​แบรนด​คือ​จุด​แข็ง​ที่​ทําให​ชุด​ชัน้​ใน​และ

ชุด​วาย​น้ําของ​กีลา​โร​ชทําตัว​เลข​เติบโต​สูง​ขึ้น​ตาม​เป า​หมาย​มา​โดย​ตลอด​สําหรับ​ปี​ 2​013 กีลา​โร​ชได​วาง​กลยุทธ

ทางการ​ตลาด​ไว​อยาง​แข็ง​แรง​ นํานโยบาย​ของ​ทาน​ประธาน​เครือ​สห​พัฒน​ ที่​ชีแ้นะ​ให​เตรียม​ความ​พรอม​ทุก​ดาน​เพื่อ

รองรับ​เอ​อี​ซี​ที่​จะ​เปิด​ใน​ปี​ 2​015มา​เป็น​แนว​ทาง​ โดย​ศึกษา​แนว​โนม​ของ​ตลาด​เพื่อ​วางแผน​เชิง​รุก​มี​การ​พัฒนา​ และ

ปรับ​เปลี่ยน​รูป​แบบ​ของ​สินคา​ให​เหมาะ​สม​กับ​ผู​หญิง​เอเซีย​ และ​สภาพ​อากาศ​ใน​บาน​เรา​เพิ่ม​ไลน​สินคา​เอาใจ​สาว​วัย​รุน

และ​นัก​ทอง​เที่ยว​ เพื่อ​ขยาย​ฐาน​ลูกคา​กลุม​ใหม​ โดย​คอน​เซ็ปตทัง้​ชุด​ชัน้​ใน​ และ​ชุด​วาย​น้ําใน​ปี​น้ี​คือ‘The

Romantic journey’ซึ่ง​ได​รับ​แรง​บันดาล​ใจมา​จาก​ความ​งดงาม​อัน​เป็น​เอกลักษณ​เฉพาะ​ตัว​ของ​สถาน​ที่​ทอง​เที่ยว

ตางๆ​ ที่​ได​รับ​การ​จัด​อันดับ​วา​โร​แมน​ติก​ที่สุด​ใน​โลก​  เรา​มอง​วา​ทัง้​ชุด​ชัน้​ใน​ และ​ชุด​วาย​น้ําเป็น​สินคา​ที่​ไม​มี Seasons

 สามารถ​สวม​ใส​ได​ตลอด​เวลา​ โดย​เฉพาะ​ชุด​วาย​น้ําสําหรับ​เมือง​รอน​อยาง​บาน​เรา​ สาว​ๆก็​ไม​ได​ใส​เพื่อ​ตองการ​จะ​วาย

น้ําเพียง​อยาง​เดียว​แต​ยัง​ใส​เพื่อ​ให​รางกาย​รูสึก​สบาย​ใน​โอกาส​ที่​ไป​พัก​ผอน​ริม​ชายหาด​ดวย​โดย​ใน​เดือน​มก​รา​คม​ และ

กุมภาพันธ​ที่​ผาน​มา​ กีลา​โร​ชได​ปลอย​ชุด​ชัน้​ใน​และ​ชุด​วาย​น้ําคอ​ลเลคชัน่ ‘Venice’ ออก​สู​ตลาด​ดึง​ความ​สวยงาม​ของ

สถาปัตยกรรม​เมือง​เวนิส​ ควา​มออน​หวาน​ของ​ดอก​กุหลาบ​เมือง​หนาว​  และ​ลวดลาย​กราฟ​ฟิคที่​เป็น​เอกลักษณ​ของ

กีลา​โร​ชฝรัง่เศส​ มาส​ราง​สรรค​ชุด​ชัน้​ใน​ 2​0 รูป​แบบ​ และ​ชุด​วาย​น้ํา 30 รูป​แบบ​ใน​คอ​ลเลคชัน่น้ี​แบง​กลุม​สินคา​ออก

เป็น​ 3 เซ็กเมนต​ตอบ​โจท​ย Life Styleที่​แตก​ตาง​ของ​ลูก​คา​ 3 กลุม​ คือThe Original ซึ่ง​เป็น​รูป​แบบ

Signatureของ​แบ​รน​ด มี​ดีไซน​ที่​เรียบ​โก​ หรู​หรา​ และ​ทัน​สมัย  The Basic  เป็น​ดีไซน​ที่​มี​ความ​คลาส​สคิก​ สามารถ

ใชได​ทุก​โอ​กาส
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และ The Fabulous  ดีไซน​ที่​ผสม​ผสาน​ความ​เซ็ก​ซี่​ เท​รน​ดแฟชัน่​ ควา​มสนุกสนาน​ของ​สีสัน​และ​ลวดลาย​ไว​ดวย​กัน

อยาง​ลงตัว​ซึ่ง​ใน​ปี​น้ี​ กีลา​โร​ชตัง้ใจ​คลอด​สินคา​ออก​สู​ตลาด​ถึง​ 8คอ​ลเลคชัน่ ​คาด​วา​จะ​สา​มาร​ถ

แชร​สวน​แบง​ตลาด​เพิ่ม​ขึ้น​ได​อีก​ 10 % และ​ดัน​ตัวเลข​ยอด​ขาย​รวม​ของ​ทัง้​ปี​ให​สูง​ขึ้น​อีก​ 2​0%

“สําหรับ​ซัมเมอร​ 2​013 น้ี​  กีลา​โร​ชได​เปิด​ตัว​คอ​ลเลคชัน่ใหม​คือ ‘Maldives’ที่​ทัง้​ชุด​ชัน้​ใน​ และ​ชุด​วาย​น้ําใน​คอ

ลเลคชัน่น้ี​จะ​มี​ความ​โม​เดิรนและ​เซ็กซี่​เป็น​พิเศษ​ เพื่อ​ให​สอดคลอง​กับ​ความ​รอน​แรง​ของ​ฤดูกาล​ซัมเมอร​ใน​บาน​เรา​

ดวย​สีสัน​และ​ดีไซน​ที่​มี​กลิ่น​ไอ​ของ​ทอง​ทะเล​ที่​เต็ม​ไป​ดวย​มนต​เสนห​อยาง​มัลดีฟ​ชุด​ชัน้​ใน​สรางสรรค​ไว​ถึง​ 2​0 รูป​แบบ​

เนน​การ​ใช​ผา​ซาติน​คุณภาพ​สูง​ที่​ชวย​ให​สวม​ใส​เย็น​สบาย​ ตบแตง​ดวย​ผา​ลูกไม​หลาก​ลวดลาย​จาก​ฝรัง่เศส​   เพิ่ม​สีสัน​ที่

มี​ความ​ฉูดฉาด​อยาง​สี​มวง​เขม​ และ​สี​ฟ า​น้ําทะเล​ไว​ใน​คอ​ลเลคชัน่น้ี​ดวย​   สวน​ชุด​วาย​น้ําสรางสรรค​ไว​ถึง​ 30 รูป​แบบ​

ทัง้​วนั​พชี​ และ​ทู​พชี​เน้ือ​ผา​มี​ความ​พเิศษ​คอื​ตานทาน​ความ​รอน​ดี​ สง​ผล​ให​รางกาย​รสูกึ​ผอน​คลาย​ทกุ​ครัง้​ที่​สวม​ใส​           

ที่​สําคัญ​ดีไซน​ใน​คอ​ลเลคชัน่น้ี​สามารถ​นํามา Mix & Match เพื่อ​คนหา​สไตล​ใน​แบบ​ที่​ลูกคา​ชื่น​ชอบ​ได​อยาง

สนุกสนาน​โดย​สินคา​ทัง้​สอง​กลุม​ได​เพิ่ม​ความ​มัน่ใจ​ให​กับ​หญิง​สาว​ดวย mold Push Up นว​ตก​รรม​ลาสุด​จาก​ฝรัง่เศส​

แผน​ฟองน้ําที่​แตก​ตาง​จาก​ฟองน้ําทัว่​ไป​ เพราะ​มี​ความ​ยืดหยุน​สูง​กวา​ ระบาย​อา​กศได​ดี​  แนบ​สนิท​ไป​กับ​เน้ือ​ผา​โดย​ไร

รอง​รอย​มี​ประสิทธิภาพ​ใน​การ​ยก​กระชับ​ทรวงอก​ให​แล​ดู​ชิด​ และ​อวบ​อิ่ม​ขึ้น​ได​จริง​ พ​รอม​กัน​น้ี​ยัง​ได​จัด​งาน​แฟชัน่

โชวthe Romantic  journey นํานาง​แบบ​บก​วา​ 10 ชี​วิ​ต รวม​เปิด​ตัว​ชุด​ชัน้​ใน​ และ​ชุด​วาย​น้ําคอ​ลเลคชัน่

‘Maldives’  เพื่อ​ตอนรับ​ซัมเมอร​น้ี​อยาง​เป็น​ทาง​การ​ ณ ศูนยการคา​สยาม​พารา​กอ​นซึ่ง​ทัง้​ชุด​วาย​น้ําและ​ชุด​ชัน้​ใน​ยัง

คง​ยึด​แนวทาง​การ​ดีไซน​ที่​ตอบ​สนอง​ผู​บริโภค​ทัง้​ 3 กลุม​เชน​เดิม​โดย​จะ​วาง​จําหนาย​คอ​ลเลคชัน่ดัง​กลาว​ครบ​ทุก​จุด

ขาย​ปลาย​เดือน​มีนาคม​น้ี​ ซึ่ง​ปัจจุบัน​กีลา​โร​ชมี​จุด​ขาย​สําหรับ​ชุด​ชัน้​ใน​อยู​ 80 จุด​ และ​ชุด​วาย​น้ํา 55 จุด​ ทัว่​ประ​เทศ​

และ​มี​แผนที่​จะ​ขยาย​ชอง​ทางการ​จําหนาย​เพิ่ม​อีก​ 8 จุด​เนน​พื้น​ขาย​ใน​หาง​สรรพ​สินคา​เขต​หัว​เมือง​ใหญ​เพื่อ​รองรับ

กลุม​ลูกคา​ใน​พื้นที่​และ​นัก​ทอง​เที่ยว​ที่​เดิน​ทาง​มา​พัก​ผอน​อาทิ​ อุดร​ธานี​ อยุธยา​ และ​กาญจนบุรี​ เป็น​ตน

“ใน​สวน​ของ​งบ​ประมาณ​ทาง​ดาน​การ​ตลาด​ปี​น้ี​กีลา​โร​ชวา​งตัวเลข​ไว​ 2​0ลาน​บาท​ เพื่อ​ทําการ​ตลาด​เชิง​รุก​ พัฒนา​สินคา

ออก​มา​อยาง​ตอ​เน่ือง​มี​แผนการ​ทําสื่อ​โฆษณา​–ประชาสัมพันธ​ทุก​ชอง​ทาง​ครอบ​คลุม​ทัง้ Above The Line และ

Below The Line ทัง้​สื่อ​สิ่ง​พิมพ​ อาทิ​หนังสือ​พิมพ​ นิตยสาร​ชัน้​นําLeaflet และ Brochure รวม​ถึง​สื่อ​ออนไลน​ซึ่ง​ถือ

เป็น​ชอง​ทาง​สําคัญ​ที่​เขา​ถึง​ผู​บริโภค​ได​มาก​ที่สุด​อีก​ชอง​ทาง​หน่ึง​ตอน​น้ี​ รายการ​โทรทัศน​ที่​นําเสนอ​สาระ​ดาน​แฟชัน่​

และ​ความ​งาม​ โดย​โฆษณา​สินคา​ใน​รูป​แบบ Tie-in และ​รวม​สนับสนุน​กิจกรรม​การ​ประกวด​ระดับ​ประเทศ​อาทิ​เวที​มี

สไทย​แลนด​เวิ​รลทาง​ชอง​ 3 และ​มี​สแก​รน​ด ไทย​แลนด​ ทาง​ชอง​ 7 เป็นตน​นอกจาก​น้ี​ยัง​จัด​กิจกรรม​สง​เสริม​การ​ขาย

เพื่อ​สราง​การ​รับ​รู​และ​กระตุน​ ยอด​ขาย​ให​เติบ​โต​ โดย​ลอ​ไป​กับ​ทุก​คอ​ลเลคชัน่ข​อง​สิน​คา​ อาทิ​ใน​คอ​ลเลคชัน่ลา​สุด

‘Maldives’ซึ่ง​คาด​วา​จะ​วาง​จําหนาย​อยู​ใน​ระยะ​เวลา​ 3 เดือน​(มี​.​ค – พ.​ค)กีลา​โร​ชจัด​รายการ​สมนาคุณ​พิเศษ​คือ​ซื้อ

สินคา​ครบ​ 1,500 บาท​ รับ​ฟรี​โลชัน่​บํารุง​ผิว​ กีลา​โร​ช จาก​ฝรัง่เศส​ มู​ลคา​ 300 บาท​ หรือ​ซื้อ​สินคา​ครบ​ 2​,500 บาท​   

รับ​ฟรี​กระ​เป ​า Summer Bag หลาก​สีสัน​มูล​คา​ 690 บาท​ หรือ​ซื้อ​สินคา​ครบ​ 3,000 บาท​ลด​ทัน​ที​ 30% เป็น​ตน​       

นอกจาก​น้ี​เรา​ยัง​ปัน​ราย​ได​ 10 % จาก​การ​จําหนาย​ชุด​ชัน้​ใน​ และ​ชุด​วาย​น้ําคอ​ลเลคชัน่ดัง​กลาว​ มอบ​ให​กับ​ บาน​พัก



ฉุกเฉิน​หญิง​ โดย​สมาคม​สง​เสริม​สถานภาพ​สตรี​ ใน​พระ​อุปถัมภ​ พ​ระ​เจา​วรวง​ศเธอ​ พ​ระ​องค​เจา​ โสม​สวลี​ พ​ระ​วรรา

ชา​ทินัดดา​มาตุ​อีก​ดวย​” คุณ​ธีร​ดาก​ลา​ว


