
การทําตลาดบนเว็บไซตไดรับความนิยมสูงขึน้ตอ

เน่ืองในตลาดไทย

ตัง้แต กุมภาพันธ 2559 เอฟ-โคด (ประเทศไทย) นําเสนอเครื่องมือลํ้าสมัยในการทําการตลาดบนเว็บไซตเป็นครัง้

แรกในประเทศไทย ดวยเทคนิคลํ้าหน าน้ี เอฟ-โคด (ประเทศไทย) สามารถคิดคนและพัฒนา CTA หรือ calls to

action เครื่องมือดังกลาวสรางความสัมพันธและเพิ่มประสิทธิภาพในการติดตอสื่อสารระหวางเว็บไซตและผูใชงาน

เว็บไซต รวมถึงสามารถเพิ่มประสิทธิภาพใหกับการทํางานของเว็บไซตโดยรวมไดอยางมากมายอีกดวย

เอฟ-โคด (ประเทศไทย) เป็นสาขาของ บริษทั เอฟ-โคด ประเทศญี่ป ุน กอตัง้โดย มร. สึโตมุ คุโด (ปัจจุบันเป็น

ประธานกรรมการบริหารของบริษทั) ในปี 2549 ในขณะที่เขากําลังศึกษาในระดับมหาวิทยาลัย เขาไดเล็งเห็นถึง

โอกาสที่ดีในการพัฒนาการตลาดดิจิตอลหรือการตลาดบนเว็บไซตที่สามารถพัฒนาไดอยางกวางขวาง เขาจึงตัดสิน

ใจลาออกจากการเรียนเพื่อออกมากอตัง้บริษทัของตัวเอง โดยมุงพัฒนาธุรกิจเกี่ยวกับการทําการตลาดออนไลน และ

พัฒนาเว็บไซต

ในชวงแรก เอฟ-โคด เริ่มจากการเป็นที่ปรึกษาดานการทําการตลาดออนไลนใหกับเว็บไซตตาง ๆ ทําใหเว็บไซตของ

ลูกคามีจํานวนผูเขาชมและเป็นที่รูจักมากขึ้น ในเวลาตอมา เอฟ-โคด ไดตระหนักถึงปัญหาตาง ๆมากมายที่ลูกคา

สวนใหญพบจากการทําการตลาดบนเว็บไซต ทางเอฟ-โคดจึงพัฒนาเครื่องมือเพื่อชวยในการแกไขปัญหาเหลาน้ี โดย

เครื่องมือแรกที่เอฟ-โคด สามารถพัฒนาไดสําเร็จก็คือ “f-tra EFO” (Entry From Optimization) โดยเปิดตัวครัง้

แรกเมื่อปี พ.ศ.2555 มีจุดประสงคเพื่อชวยลูกคาในการกรอกขอมูลบนเว็บไซต เครื่องมือน้ีสรางความสําเร็จใหเอฟ-

โคดเป็นอยางมาก ทําใหมีสวนแบงทางการตลาดเพิ่มสูงขึ้นถึง 25% ภายในระยะเวลาไมกี่ปี นอกจากน้ี ควา

มตองการในการใชเครื่องมือชวยการทําการตลาดเว็บไซตก็เพิ่มมากขึ้น เอฟ-โคดจึงพัฒนาเครื่องมือตัวที่สองซึ่งก็คือ

“f-tra CTA” (Call to Action) โดยเปิดตัวครัง้แรกเมื่อหน่ึงปีกอน เรียกไดวาเป็นปรากฏการณใหมของการทําการ

ตลาดออนไลนบนเว็บไซตดวยเทคโนโลยีที่ลํ้าสมัยและสรางสรรคอยางยิ่ง

เน่ืองจากเอฟ-โคด ไดเติบโตอยางรวดเร็วในประเทศญี่ป ุน และทางบริษทัฯ มัน่ใจวาจะตองสามารถขยายและเติบโต

ในตางประเทศไดอยางแนนอน ประเทศไทยถือเป็นเป าหมายที่นาสนใจในการขยายตลาดของเอฟ-โคด โดย

ประเทศไทยถือไดวาเป็นผูนําดานเศรษฐกิจและเทคโนโลยีในประเทศกลุมอาเซียน มีผูใชงานเว็บไซตเป็นจํานวน

มากและมีแนวโนมเพิ่มขึ้นอยางรวดเร็ว ที่สําคัญประเทศญี่ป ุนและประเทศไทยตางมีความสัมพันธอันดีกันมาอยาง

ยาวนาน บริษทัสัญชาติญี่ป ุนจํานวนมากก็ตัดสินใจกอตัง้ธุรกิจในประเทศไทย ดังนัน้ถือเป็นการเริ่มตนที่ดีในการที่เอ

ฟ-โคดตัดสินใจเปิดสาขาตางประเทศในประเทศไทยเป็นที่แรก

เอฟ-โคด (ประเทศไทย) กอตัง้ขึ้นเมื่อตนปีที่ผานมา มีลูกคาที่ใชบริการและเชื่อมัน่ในเครื่องมือของเอฟ-โคดขยาย
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เพิ่มขึ้นเป็นจํานวนมากอยางตอเน่ือง ภายใตแบรนด “f-tra” ลูกคาสามารถเพิ่มจํานวนผูซื้อสินคาและบริการบน

เว็บไซตไดมากขึ้นอยางตอเน่ือง กลุมธุรกิจหลักที่ใชงานเครื่องมือดังกลาวจาก “f-tra” ไดแก ธุรกิจอีคอมเมิรซ

ธุรกิจดานการศึกษา การจัดหางาน รานคาปลีก สื่อตาง ๆ ตัวแทนทองเที่ยว และเว็บไซตจองโรงแรมเป็นตน “f-tra

CTA” ไดรับความนิยมสูงขึ้นในตลาดประเทศไทย เน่ืองจาก เครื่องมือดังกลาวสรางความสะดวก งาย รวดเร็วใหกับ

ผูใชงาน สามารถตรวจสอบผลลัพธจากการใชงานได และยังเป็นเครื่องมือสําคัญพื้นฐานในการทําการตลาดออนไลน

อีกดวย

“ถือเป็นโอกาสที่ดีของเอฟ-โคดที่ไดขยายธุรกิจมายังประเทศไทย บริษทัของเราไดรับการตอบรับที่ดีจากลูกคาใน

ไทย รวมถึงความตองการทางตลาดมีแนวโนมเพิ่มสูงขึ้นอีกดวย จึงเป็นสัญญาณที่ดีที่เอฟ-โคดจะขยายธุรกิจไปยัง

ประเทศอื่น ๆ ใกลเคียง เชน ฮองกง อินโดนีเซีย ไตหวัน สิงคโปร มาเลเซีย และเวียดนาม ในเร็ว ๆ น้ี” มร. ยูอิจิ ชิ

มาดะ กรรมการผูจัดการ บริษทั เอฟ-โคด (ประเทศไทย) จํากัด

รายละเอียดและรูปภาพเพิ่มเติม กรุณาติดตอ: มิดาส คอมมิวนิเคชัน่ อินเตอรเนชัน่เนล

รักษณิา สุภัททนันทกุล อีเมล: ruksina@midas-pr.com

โทร : 080-304-8870 เว็บไซด: www.midas-pr.com

เกี่ยวกับ เอฟ-โคด (ประเทศไทย): กวาสิบปีที่ผานมา, บริษทั เอฟ-โคด ประเทศญี่ป ุนไดใหบริการปรึกษาดานการ

ตลาด รวมถึงเริ่มใหบริการเครื่องมือสําหรับเพิ่มประสิทธิภาพในการสื่อสารระหวางผูใชงานและเว็บไซต ใหกับ

เว็บไซตในประเทศญี่ป ุนกวา 2,000 ราย ดวยเทคโนโลยีลํ้าสมัยที่มีความสามารถเฉพาะน้ี เอฟ-โคด สามารถเพิ่ม

ประสิทธิภาพใหกับเว็บไซตของลูกคาอยางมากมายดวยตนทุนที่ตํ่า ทัง้ดานเวลาและงบประมาณ เอฟ-โคดจึงขยาย

ธุรกิจสูตางประเทศ โดยเลือกประเทศไทยเป็นที่แรกเมื่อเดือนกุมภาพันธ 2559 ที่ผานมา


