
กสิกรไทยออกประกันชีวิต “ออมทรัพย…รับสุข” ตัง้

เป าครองแชมป แบงกแอสชัวรันสตอเน่ือง

 

มองธุรกิจประกันชีวิตสดใส สัดสวนเบีย้ประกันทัง้ภาพรวมและเบีย้ใหมพุง กสิกรไทยคลอด “ประกันชีวิตออมทรัพย

…รับสุข” เนนจายสัน้ คุมครองนาน จายเบีย้ 6 ปี คุมครอง 15 ปี รับผลประโยชน 245% ของทุนประกัน ลัน่ปีน้ีขึ้น

แทนเป็นที่ 1 ครองใจลูกคาในตลาดแบงกแอสชัวรันส

นายปกรณ  พรรธนะแพทย รองกรรมการผูจัดการ ธนาคารกสิกรไทย เปิดเผยวา ในปีน้ีธนาคารกสิกรไทยตัง้เป าเป็น

อันดับ 1 ในตลาดการขายประกันผานชองทางธนาคารพาณิชย (Bancassurance) อยางตอเน่ือง โดยเฉพาะการออก

กรมธรรมประกันชีวิตเพื่อสงเสริมการออมที่จะชวยสรางความมัน่คงใหแกทุกคน ทุกครอบครัว ลาสุดธนาคารไดเปิด

ตัวแคมเปญ “ประกันชีวิตออมทรัพย…รับสุข” (Pro Saving 615) ซึ่งเป็นกรมธรรมที่มีจุดเดนที่จายคาเบีย้สัน้

คุมครองนาน และไดรับเงินคืนทุกปี เนนกลุมเป าหมายกลุมผูมีรายไดประจํา หรือมีเงินออม และตองการมองหาทาง

เลือกอื่น ๆ นอกจากการฝากเงิน โดยผูทําประกันจะชําระเบีย้ประกันสัน้เพียง 6 ปี ใหความคุมครองชีวิตนานถึง 15

ปี ดวยความคุมครองชีวิตสูงสุดถึง 200% ของทุนประกัน และลูกคายังไดรับเงินคืนทุกปี ปีละ 2.5% ของทุนประกัน

ซึ่งจะรับผลประโยชนตลอดระยะเวลาสัญญาสูงสุดถึง 245% ของทุนประกัน และยังสามารถใชสิทธิ ์ในการลดหยอน

ภาษีไดดวย

นอกจากน้ีเพื่อใหลูกคาไดรับทราบถึงแคมเปญ “ประกันชีวิตออมทรัพย..รับสุข” ในวงกวางมากขึ้น ธนาคารกสิกร

ไทยจึงไดสรางภาพยนตรโฆษณาความยาว 15 วินาที เริ่มออกอากาศทัว่ประเทศ ตัง้แตวันที่ 5 มิถุนายนน้ีเป็นตนไป

พรอมจดัโปรโมชัน่พเิศษใหลกูคาสามารถชาํระคาเบีย้ประกนัผานบตัรเครดติกสกิรไทย ดวยการผอนคาเบีย้ประกนัปี

แรก ดอกเบีย้ 0% นาน 3 เดือน โดยคาดวา “ประกันชีวิตออมทรัพย…รับสุข”     จะสามารถตอบโจทยลูกคาที่สนใจ

การออมพรอมสรางความมัน่คงของชีวิตครอบครัวได โดยตัง้เป ามีลูกคาเขารวมแคมเปญกวา 10,000 ราย คิดเป็น

คาเบีย้ประกันประมาณ 2,000 ลานบาท

 

 

นายปกรณ กลาวเพิม่เตมิวา จากขอมลูของสมาคมประกนัชวีติ พบวาสดัสวนกรมธรรมตอประชากรไทยในชวง 4 ปี

ที่ผานมา มีอัตราการเพิ่มขึ้น 4.2% เป็น 29.8% ซึ่งการขยายตัวของการขายประกันผานชองทางธนาคารพาณิชย
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(Bancassurance) เป็นอีกหน่ึงปัจจัยสําคัญที่ทําใหอัตราจํานวนกรมธรรมเพิ่มขึ้น โดยภาพรวมธุรกิจประกันชีวิตใน

ชวง 3 เดอืนแรกของปี 2555 เมื่อเทยีบกบัชวงเดยีวกนัปีที่แลว       เบีย้ประกนัชวีติรวมจากทกุชองทางอยูที่ 91,103

ลานบาท เติบโตประมาณ 17% เป็นเบีย้รับใหม 27,295   ลานบาท เพิ่มขึ้น 25%

สาํหรบัธนาคารกสกิรไทยในไตรมาสแรก ปี 2555 มีเบีย้ประกนัชวีติรวมราว 7,000 ลานบาท      โตจากปีที่แลว 39%

โดยมีเบีย้ประกันรับปีกวา 3,600 ลานบาท คิดเป็นอัตราเพิ่มขึ้นถึง 52% ซึ่งสวนหน่ึงเป็นผลจากที่ธนาคารได

นําเสนอผลิตภัณฑประกันแบบใหม ที่ตอบสนองและเหมาะสมกับความตองการของลูกคามากขึ้น ในขณะที่ภาพรวม

ตลาดแบงกแอสชัวรันสในชวง 3 เดือนแรกของปี 2555 มีเบีย้ประกันชีวิตรวมจากทุกชองทางอยูที่ 33,468 ลาน

บาท และเป็นเบีย้ประกันรับปีแรก 14,403 ลานบาท คิดเป็นอัตราการเติบโต 30% และ 40% ตามลําดับ

ทัง้น้ี สําหรับแผนการดําเนินธุรกิจของธนาคารกสิกรไทยในปีน้ี คือ “ตอบโจทยลูกคา พัฒนาบุคคลากร” เป็นการมุง

พัฒนาผลิตภัณฑประกันใหตรงตองการของลูกคาทัง้ดานประกันชีวิตและประกันภัย รวมถึงการใชสื่อโฆษณาที่โดน

ใจเพื่อใหเขาถึงกลุมเป าหมาย พรอมพัฒนากระบวนการทํางาน เพิ่มหลักสูตรในการอบรมพนักงาน เพื่อใหพนักงาน

เป็นผูเชี่ยวชาญในการวิเคราะหและหาผลิตภัณฑที่เหมาะสมคุมคาที่สุดใหกับลูกคา ทําใหมัน่ใจไดวา ในปีน้ีธนาคาร

จะสามารถครองใจลูกคาขึ้นเป็นที่ 1 ในตลาดแบงกแอสชัวรันส ไดอยางแนนอน

 


