
กสิกร​ไทย​ผนึก​พันธมิตร​ระดับ​โลก​ ดัน​ธุรกิจ

ครอบครัว​ไทย​สู​สาก​ล

กสิกร​ไทย​เตรียม​ยก​ระดับ​ธุรกิจ​ครอบครัว​ไทย​ให​พรอม​เติบโต​อยาง​มัน่คง​ใน​เวที​โลก​ ลา​สุด​ ผนึก​พันธมิตร​ศูนย​ธุรกิจ

ครอบครัว​ระดับ​สาก​ล IMD Global Family Business Center จาก​สวิ​ตเซอร​แลนด​ให​ความ​รู​และ​เทคนิค​การ​สง​ตอ

ธุรกิจ​จาก​รุน​สู​รุน​ ตอกยํ้าความ​เป็น​ที่​ 1 ใน​การ​เป็น​ธนาคาร​หลัก​ของ​ธุรกิจ​ครอบ​ครัว

 

​            นาย​ธีร​นันท ศรี​หงส​ กรรมการ​ผู​จัด​การ​ ธนาคาร​กสิกร​ไทย​ เปิด​เผย​วา​ ควา​มแข็งแกรง​ของ​ธุรกิจ​ครอบ​ครัว

(Family Business) เป็น​กลไก​สําคัญ​ใน​การ​ขับ​เคลื่อน​เศรษฐกิจ​ของ​ประ​เทศ​ โดย​ธุรกิจ​ครอบครัว​ใน​ประเทศไทย​มี

มูลคา​ธุรกิจ​รวม​ประมาณ​ 2​8 ลาน​ลาน​บาท​ จาก​มูลคา​ธุรกิจ​รวม​ของ​ประเทศ​ทัง้​หมด​ 39 ลาน​ลาน​บาท​ หรือ​คิด​เป็น​

72% ของ​ระบบ​เศรษฐ​กิจ​ หาก​นับ​เฉพาะ​จํานวน​บริษทั​จด​ทะเบียน​ใน​ตลาดหลักทรัพย​ที่​เป็น​ธุรกิจ​ครอบ​ครัว​ หรือ

ควบคุม​กิจการ​โดย​บุคคล​ใน​ครอบ​ครัว​ มี​มาก​ถึง​ 50.​4%

ปัจจัย​ที่​ทําให​ธุรกิจ​ครอบครัว​มี​ความ​ได​เปรียบ​ใน​เชิง​การ​แขงขัน​เมื่อ​เทียบ​กับ​ธุรกิจ​ที่​ไม​ได​ดําเนิน​กิจการ​โดย​คนใน

ครอบ​ครัว​ อาทิ​ การ​ตัดสิน​ใจ​ที่​รวดเร็ว​และ​มี​เอก​ภาพ​ ที่​ทําให​เกิด​ความ​คลอง​ตัว​ใน​การ​ทําธุรกิจ​มากกวา​บริษทั​ที่​มี

ระบบ​การ​ตัดสิน​ใจ​เป็น​ขัน้​ตอ​น ​รวม​ทัง้​การ​ที่​บุคคล​ากร​ใน​ธุรกิจ​ครอบครัว​มี​ความ​เป็น​เจา​ของ (Entrepreneurship)

ทําให​มี​ความ​คิด​ริเริ่ม​สรางสรรค​และ​กลา​คิด​กลา​ทํานอก​กรอบ​หรือ​กฎ​ระเบียบ​มาก​กวา

อยางไร​ก็​ตาม​ ธุรกิจ​ครอบครัว​ก็​ยัง​มี​ความ​ทาทาย​ที่​เจาของ​กิจการ​และ​ทายาท​ตอง​ตระหนัก​ถึง​ และ​เรียน​รู​แนวทาง​ใน

การ​กาว​ขาม​ความ​ทาทาย​นัน้​ให​ได​อยาง​ราบ​รื่น​ นอกจาก​น้ี​ ยัง​มี​ความ​ทาทาย​ของ​การ​แขงขัน​ทาง​ธุรกิจ​ภาย​ใต​ปัจจัย

รอบ​ดาน​ อาทิ​ ควา​มผันผวน​ของ​เศรษฐกิจ​โลก​  การ​เปิด​เสรี​ทางการ​คา​อา​เซี​ยน (AEC) การ​เติบโต​ของ​สังคม​เมือ​ง

(Urbanization) ที่​สง​ผล​ให​พฤติกรรม​ผู​บริโภค​เปลี่ยน​ไป​ ปัจจัย​ตางๆ​ เหลา​น้ี​ตอง​อาศัย​การเต​รี​ยม​ความ​พรอม​และ

ชวย​เติม​เต็ม​ศักยภาพ​ทาง​ธุรกิจ​ของ​ลูกคา​ดวย​องค​ความ​รู​ที่​เหมาะ​สม​ ซึ่ง​จะ​ชวย​พัฒนา​ให​ลูกคา​สามารถ​ดําเนิน​ธุรกิจ

ตอ​ไป​ได

ธนาคาร​กสิกร​ไทย​ใน​ฐานะ​ผูนําอัน​ดับ​ 1 ใน​การ​เป็น​ธนาคาร​หลัก​ของ​ลูกคา​ธุรกิจ​ครอบ​ครัว​ ได​เล็ง​เห็น​ถึง​ความ​สําคัญ

ของ​การ​พัฒนา​ธุรกิจ​ครอบครัว​ไทย​และ​การ​สง​ตอ​ธุรกิจ​ครอบครัว​จาก​รุน​สู​รุน​ ลา​สุด​ ได​รวม​มือ​กับ​พันธมิตร​ระดับ​โลก​

คือ​ ศูนย​ธุรกิจ​ครอบครัว​ระหวาง​ประ​เทศ​ สถา​บัน IMD (IMD Global Family Business Center)   ซึ่ง​เป็น​ศูนย

ศึกษา​วิจัย​และ​ที่​ปรึกษา​ดาน​ธุรกิจ​ครอบครัว​มายา​วนา​นก​วา​ 2​5 ปี​จาก​ประ​เทศ​สวิ​ตเซอร​แลนด​ ผู​จัด​สอน​หลักสูตร

ธุรกิจ​ครอบครัว​ที่​สอน​ตอ​เน่ือง​ยาวนาน​ที่สุด​ใน​โลก​ อีก​ทัง้​ยัง​เป็น​ที่​ปรึกษา​ให​กับ​ธุรกิจ​ครอบครัว​ที่​เป็น​แบรนด​ระดับ

https://www.thaimediapr.com/%e0%b8%81%e0%b8%aa%e0%b8%b4%e0%b8%81%e0%b8%a3%e0%b9%84%e0%b8%97%e0%b8%a2%e0%b8%9c%e0%b8%99%e0%b8%b6%e0%b8%81%e0%b8%9e%e0%b8%b1%e0%b8%99%e0%b8%98%e0%b8%a1%e0%b8%b4%e0%b8%95%e0%b8%a3%e0%b8%a3%e0%b8%b0/
https://www.thaimediapr.com/%e0%b8%81%e0%b8%aa%e0%b8%b4%e0%b8%81%e0%b8%a3%e0%b9%84%e0%b8%97%e0%b8%a2%e0%b8%9c%e0%b8%99%e0%b8%b6%e0%b8%81%e0%b8%9e%e0%b8%b1%e0%b8%99%e0%b8%98%e0%b8%a1%e0%b8%b4%e0%b8%95%e0%b8%a3%e0%b8%a3%e0%b8%b0/


โลก​มาก​มาย​  และ​สราง​ความ​สําเร็จ​ให​ธุรกิจ​ครอบครัว​มา​แลวก​วา​ 2​,000 ครอบ​ครัว​ จาก​ความ​รวม​มือ​ดัง​กลาว​ จะ

เป็นการ​จุด​ประกาย​ให​ลูกคา​นําเทคนิค​เรื่อง​การ​บริหารธุรกิจ​ครอบครัว​ระดับ​สากล​ไป​ปรับ​ใช​ให​ธุรกิจ​ครอบครัว​ไทย

เติบโต​อยาง​ยัง่ยืน

 

        

ดาน​ศาสตรา​จาร​ย โย​อา​คิม ชวา​ส ผู​อํานวย​การ​ศูนย​ธุรกิจ​ครอบครัว​ระหวาง​ประ​เทศ​ สถา​บัน IMD (IMD Global

Family Business Center) เปิด​เผย​วา​ ภาย​ใต​ความ​รวม​มือ​ดัง​กลาว​ ทาง​ศูนยฯ​ ได​จัด​หลัก​สูต​ร Leading the

Family Business สําหรับ​ลูกคา​ของ​ธนาคาร​ที่​เป็น​เจาของ​และ​ทายาท​ธุรกิจ​ครอบครัว​ที่​สนใจ​เขา​รวม​กิจ​กร​รม​ ซึ่ง​จะ

ชวย​เปิด​มุม​มอง​เทคนิค​การ​บริหาร​งาน​จาก​ธุรกิจ​ครอบครัว​ชัน้​นําระดับ​โลก​ที่​ประสบ​ความ​สําเร็จ​มา​กอน​โดย

ศาสตราจารย​ผู​เชี่ยว​ชาญ​ จะ​เป็น​ผู​ถายทอด​ความ​รู​ซึ่ง​อางอิง​จาก​ผล​งาน​วิจัย​ที่​สามารถ​นําไป​ปฏิบัติ​ได​จริง

​            นอกจาก​น้ี​ ยงั​มี​การ​จดั​ทาํ Interactive workshop หรอื​จดั​สมัมนา​เพื่อ​ถายทอด​ประสบการณ​ตรง​จาก​ที่​ปรกึษา

ระดับ​โลก​พรอม​กรณี​ศึกษา​ซึ่ง​ลูกคา​สามารถ​สอบถาม​ราย​ละเอียด​เพิ่ม​เติม​ได​อยาง​ใกล​ชิด​ และ​ยัง​จัด​กิจกรรม​พา​ลูกคา

ธุรกิจ​ครอบครัว​ของ​ธนาคาร​ฯ ไป​สัมผัส​ประสบการณ​ธุรกิจ​ครอบครัว​ระดับ​โลก​  เยี่ยม​ชม​ธุรกิจ​จริง​ใน​ตาง​ประเทศ​และ

พบปะ​พูด​คุย​กับ​เจาของ​ธุรกิจ​และ​ทายาท​ธุรกิจ​ที่​ประสบ​ความ​สําเร็จ​ใน​ตาง​แดน

​            ศาสตรา​จาร​ย โย​อา​คมิได​ฝาก​ขอคดิ​ถงึ​ธรุกจิ​ครอบครวั​ไทย​วา​ยงั​ตอง​เผชญิ​กบั​ความ​ทาทาย​ที่​ซบั​ซอน​มาก​ขึ้น

เมื่อ​ธุรกิจ​เติบโต​ขึ้น​ ดัง​นัน้​ ควร​เขาใจ​ประเด็น​ปัญหา​ที่​เกิด​ขึ้น​อยู​และ​คาด​การณ​ถึง​ปัญหา​ที่​กําลัง​จะ​เกิด​ขึ้น​ รวม​ทัง้

จัดการ​ปัญหา​ดวย​หลัก​และ​วิธี​การ​ที่​ดี​ ก็​จะ​ชวย​ให​ธุรกิจ​ครอบครัว​มี​ระ​สิทธิ​ภาพ​และ​สามารถ​สืบทอด​ธุรกิจ​ตอ​ไป​ได

นาย​ธีร​นันทกลาว​ใน​ตอน​ทาย​ถึง​ความ​รวม​มือ​กับ​สถา​บัน IMD ใน​ครัง้​น้ี​วาการ​เรียน​รู​ศาสตร​ของ​ธุรกิจ​ครอบครัว​นัน้

จะ​ชวย​เติม​เต็ม​ใหการ​สื่อสาร​ภายใน​ครอบครัว​เป็น​ไป​ได​ราบ​รื่น​มาก​ขึ้น​ รวม​ถึง​ความ​คิด​เห็น​ที่​แตก​ตาง​กัน​ของ​เจาของ

ธุรกิจ​และ​ทายาท​จะ​สามารถ​ปรับ​จู​นกัน​ได​อยาง​ลง​ตัว​ สามารถ​บริหาร​จัดการ​ทรัพยสิน​ของ​ตระกูล​ให​งอกเงย​ได​อยาง​มี

ประ​สิทธิ​ภาพ​ อีก​ทัง้​ยัง​สามารถ​กาว​ขาม​ผาน​ความ​ทาทาย​ทาง​ธุรกิจ​ไป​ได​อยาง​ราบ​รื่น​ เพื่อ​ให​ธุรกิจ​ครอบครัว​เติบโต

ได​อยาง​ยัง่ยืน​ไม​เพียง​ใน​ระดับ​ประ​เทศ​ แต​ใน​ระดับ​เวที​โลก​ ทัง้​น้ี​ ซึ่ง​ที่​ผาน​มา​ ธุรกิจ​ครอบครัว​ที่​เป็น​ลูกคา​ธนาคาร

กสิกร​ไทย​ มี​อัตรา​การ​เติบโต​เฉ​ลี่​ย18% มากกวา​บริษทั​ที่​ไมใช​ธุรกิจ​ครอบครัว​ที่​มี​การ​เติบโต​เฉลี่ย​ตาม​การ​เติบโต​ของ

เศรษฐกิจ​ที่​ 8-10%

ที่​ผาน​มา​ ธนาคาร​กสิกร​ไทย​สง​เสริม​การ​พัฒนา​ธุรกิจ​ครอบครัว​อยาง​ตอ​เน่ือง​ จาก​ความ​สําเร็จ​ใน​การ​เป็น​ผู​บุก​เบิก

KFAM Club เมื่อ​ 6 ปี​กอ​น ​ปัจจุบัน​มี​สมาชิก​กวา​ 2​50 ครอบ​ครัว​ กวา​ 550 คน​ ซึ่ง​ลูกคา​จะ​ได​เขา​รวม​กิจกรรม​เชิง

วิชาการ​เพื่อ​เพิ่ม​ความ​สามารถ​ใน​การ​วางแผน​สืบทอด​ธุรกิจ​ การ​สราง​เครือ​ขาย​ธุรกิจ​ จาก​ความ​รวม​มือ​ใน​ครัง้​น้ี​ จะ

ชวย​ตอย​อด​ความ​สําเร็จ​ให​ลูกคา​ธุรกิจ​ครอบครัว​กาว​ไป​สู​สากล​ได​อยาง​ยัง่ยืน



 


