
กลุมบิวทฯ มองเศรษฐกิจครึ่งปีหลังดี ดันกําลังซือ้

คาดธุรกิจรับสรางบานกระเตือ้ง

นายสุธี เกตุศิริ กรรมการผูจัดการ กลุม บิวท ทู บิวด บริษทัรับสรางบาน (เจาของแบรนด บิวท ทู บิวด สรางบานระ

ดับ 10 ลานบาทขึ้นไป บางกอกเฮาสบิวเดอร สรางบานระดับ 6 -10 ลานบาท และ สมอลลเฮาสบิวเดอร สรางระดับ

1-5 ลานบาท) เปิดเผยวา ภาพรวมธุรกิจรับสรางบานในชวงครึ่งแรกในปี 61 โดยรวมมีการปรับตัวในทิศทางที่ดีขึ้น

เล็กน อยถาเทียบกับปี 60 ที่ผานมา สําหรับแนวโนมครึ่งปีหลังเชื่อวาจะเริ่มเขาสูฤดูกาลของการสรางบานและมี

ทิศทางที่ดีขึ้นอยางมีนัยสําคัญจากปัจจัยบวกตางๆ ทางดานเศรษฐกิจของประเทศที่ฟ้ืนตัวดีขึ้น ทัง้ดานการสงออก

การทองเที่ยว การลงทุนระบบสาธารณูปโภคของภาครัฐ และโครงการระเบียงเขตเศรษฐกิจภาคตะวันออก

(Eastern Economic Corridor) หรือ อีอีซี รวมถึงกระแสการเลือกตัง้ที่คาดวาจะเกิดขึ้นในตนปี 62 ก็จะเป็นแรง

สนับสนนุสาํคญัที่จะผลกัดนัใหเศรษฐกจิไทยดีตอเน่ืองไปจนถงึปีหน าและปีตอไปได โดยคาดวาจีดีพีของประเทศปีน้ี

จะเติบโตไดในระดับไมตํ่ากวา 4.5-4.8% ซึ่งแนนอนวาจะสงผลดีกับธุรกิจ การลงทุน และภาคอสังหาฯ ที่มีผลตอ

การตัดสินใจซื้อหรือปลูกสรางบานของผูบริโภคได

แตอยางไรก็ตาม ยังมีปัจจัยลบอยูบางที่ตองคอยติดตาม ทัง้ความเสี่ยงเรื่องของสงครามทางการคาที่มีผลตอ

เศรษฐกิจโลก รวมถึงเรื่องภาวะดอกเบีย้ที่จะปรับสูงขึ้นตามภาวะเศรษฐกิจโลกและในประเทศ ซึ่งจะสงผลตอตนทุน

ธุรกิจที่ทําใหผูปลูกสรางบานมีภาระมากขึ้น รวมถึงการลงทุนตางๆ ของภาครัฐที่อยูระหวางดําเนินการหลายโครง

การ ที่จะสงผลใหวัสดุกอสรางปรับราคาเพิ่มขึ้น ซึ่งตอนน้ีก็ไดเริ่มเห็นแลววามีการปรับราคาขึ้นเฉลี่ย 3-5% และจะ

ตอเน่ืองไปถึงเรื่องของคาแรงงานที่จะปรับสูงขึ้น และปัญหาแรงงานตึงตัวตามลําดับ ซึ่งจากปัจจัยลบที่กลาวมา

ทัง้หมดน้ี คาดวาจะเกิดขึ้นแนนอน จึงทําใหชวงเวลาน้ีเป็นชวงเวลาที่คุมคาที่สุด สําหรับลูกคาที่จะตัดสินใจปลูกสราง

บาน โดยไมมีปัญหาจากปัจจัยลบดังที่กลาวเขามากระทบ

นายสุธี กลาวตอวา ปัจจัยที่มีผลตอการตัดสินใจปลูกสรางบานของกลุมลูกคา ซึ่งโดยทัว่ไปแลวจะมี 4 ปัจจัยหลักๆ

ที่ลูกคาใชเป็นเกณฑในการตัดสินใจ คือ 1.คุณภาพงานและวัสดุที่ใชในการกอสราง 2.ชื่อเสียงและความนาเชื่อถือ

ของบริษทั 3.ดีไซนแบบบานและพื้นที่ใชสอยครบตามความตองการ และ 4. ราคาบานตอตารางเมตร ซึ่งทัง้ 4 ปัจจัย

ที่กลาวมาน้ีลูกคาจะใหน้ําหนักในขอใดมากกวากันขึ้นอยูกับงบประมาณของลูกคา

ในสวนของการดําเนินงานชวงครึ่งปีหลัง กลุมบริษทัฯ ยังคงเนนกลยุทธเชิงนโยบายเรื่องคุณภาพของงานกอสราง

เป็นหลัก เพราะการสรางบานถือเป็นการลงทุนระยะยาว และการสรางประสบการณสรางบานที่ดีใหกับลูกคา

(Experience Marketing) ทัง้ในเรื่องคุณภาพของงานกอสรางและการบริการที่ดีมีประสิทธิภาพจึงเป็นสิ่งสําคัญที่

สุด เพราะถาลูกคาเกิดความประทับใจในผลงานของบริษทัฯ ก็จะชวยทําใหลูกคาเกิดการแนะนําลูกคาดวยกันแบบ

ปากตอปาก ซึ่งถือเป็นกลยุทธทางการตลาดที่นาเชื่อถือที่สุด
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ทัง้น้ีปัจจุบันกลุมบริษทัฯ ไดเนนในเรื่องของการสื่อสารทางตรงไปยังกลุมลูกคามากขึ้น ซึ่งนอกเหนือจากการจัด

กิจกรรมหลักอยาง “Site Seeing สรางบาน ตองเห็นบาน” รวมถึงการรวมออกบูธแสดงสินคาตางๆ ที่ดําเนินการ

อยางตอเน่ืองนัน้ ในปีน้ีกลุมบริษทัฯ ยังไดทุมงบทางการตลาดเพื่อสรางการรับรูในแบรนดผานสื่อตางๆ โดยเฉพา

ะสื่อ Marketing Online ที่สามารถเขาถึงผูบริโภคทุกกลุมไดอยางรวดเร็วมากขึ้น ซึ่งลาสุดกลุมบริษทัฯ ไดปลอย

หนังโฆษณาชุดใหมของแบรนด “สมอลลเฮาสบิวเดอร” ภายใตสโลแกน “คิดจากใจ สรางจากเรา สมอลลเฮาสบิ

วเดอร” โดยไดออกอากาศและเผยแพรผานทางสื่อทีวี และสื่อ Social Media อาทิ Facebook และ Youtube ไป

แลวเมื่อชวงกลางเดือน ก.ค.ที่ผานมา เพื่อตอบรับกับไลฟ สไตลของผูบริโภคที่ในปัจจุบันนิยมรับขาวสารผานการใช

งานทางสื่อออนไลนสูงขึ้นมากกวาในอดีต สําหรับแนวคิดหลักในการทําหนังโฆษณา ทางกลุมบริษทัฯ ตองการ

สะทอนถึงปัญหาที่มักเกิดขึ้นอยูบอยครัง้ในแวดวงธุรกิจรับสรางบาน โดยเฉพาะผูรับเหมาที่ยังไมสามารถตอบโจทย

ความตองการของกลุมผูบริโภคไดอยางมีประสิทธิภาพ ทัง้ในเรื่องของคุณภาพงานกอสรางที่ไดมาตรฐาน การบริการ

ทัง้กอนและหลังการขาย ตลอดจนราคาที่เหมาะสม ซึ่งถือเป็นหัวใจสําคัญของธุรกิจรับสรางบาน

นอกจากน้ีในชวงครึ่งปีหลังกลุมบริษทัฯ ไดพัฒนาแบบบานของแบรนด “บิวท ทู บิวด” โดยไดดีไซนรูปลักษณและ

ฟังกชัน่การใชงานใหม ในสไตล Classic Contemporary ราคาประมาณ 39 ลานบาท เพื่อรองรับความตองการของ

กลุมผูบริโภคตลาดบานหรูระดับลักเชอรี่ (Luxury) เพราะเป็นกลุมลูกคาที่มีกําลังซื้อและมีความพรอมในการปลูก

สรางบาน รวมถึงไมไดรับผลกระทบจากภาวะเศรษฐกิจที่มีความผันผวนแตอยางใด นอกจากน้ียังไดพัฒนาแบบบาน

ใหมของ “บางกอกเฮาสบิวเดอร” ราคาประมาณ 6 – 10 ลานบาท โดยจะนํามาแสดงและเปิดตัวครัง้แรกในงานออก

บูธมหกรรมรับสรางบานและวัสดุ Home Builder & Materials Expo 2018 วันที่ 16 – 19 ส.ค. 61 ณ ศูนยการ

ประชุมแหงชาติสิริกิติ ์ซึ่งสําหรับลูกคาที่สนใจก็สามารถเขาเยี่ยมชมแบบบาน พรอมรับราคาและขอเสนอสุดพิเศษซึ่ง

ถือวาเป็นชวงเวลาที่คุมคาของการสรางบานกันไดภายในงานน้ี.


