
กลุมบริษัทแพรนดาเฉลิมฉลองครบรอบ 40 ปีดวย

โลโกและแท็กไลน ใหม

กรุงเทพ: กันยายน 2556 – กลุมบริษัทแพรนดา ผูผลิตจิวเวลรี่ชื่อดังระดับโลก กาวขึน้สูปีที่ 40 พรอมกับ

การเปิดตัวโลโกและแท็กไลน ใหม ซึ่งสื่อถึงความเป็นตัวตนและคุณคาที่ยืนหยัดคูบริษัทมาเป็นเวลานาน

แท็กไลนใหมก็คือ “ The Architecture of Craftsmanship ”  วางเคียงคูกับโลโกใหมอยางลงตัว และสะทอนถึง

หลักการดําเนินธุรกิจ และพื้นฐานของกลุมบริษทัแพรนดาไดเป็นอยางดี แสดงใหเห็นถึงความมุงมัน่ในการผลิตงาน

ฝีมือที่มีความงดงามในปริมาณมาก แตก็ยังเป่ียมไปดวยความตัง้ใจ และรับผิดชอบที่จะผลิตสินคาที่มีคุณภาพ เฉก

เชนสถาปนิก ผูใชทัง้ศาสตร และศิลป  ในการรังสรรคผลงานที่ดีที่สุดใหแกลูกคา

กลุมบริษทัแพรนดาไดเติบโตอยางตอเน่ืองมาตลอด 4 ทศวรรษที่ผานมา กาวขึ้นมาเป็นผูนําดานจิวเวลรี่ที่ไดรับ

ความไววางใจจากทัว่โลกใหผลิตจิวเวลรี่คุณภาพสูงดวยขีดความสามารถในการผลิต กวา 10 ลานชิน้ตอปี  โดย

ปัจจัยหน่ึงที่สงผลใหกลุมบริษทัแพรนดาเติบโตและประสบความสําเร็จก็คือ สิ่งที่เรียกวา “Pranda Process” หรือ

ขัน้ตอนของแพรนดา ซึ่งเป็นกระบวนการทํางานที่ไมเหมือนใคร ประกอบไปดวย 7 ขัน้ตอนเพื่อใหเกิดประสิทธิภาพ

สูงสุด ตัง้แตการศึกษาขอมูลทางการตลาดเชิงรุก การสรางสรรคผลงานผสมผสานกับเทคโนโลยีลํ้ายุค ทําใหภาพราง

ผานกระบวนการจนเป็นงานตนแบบผลิตภัณฑที่สมบูรณ  การเลือกสรรอัญมณีหลากชนิดจากทุกมุมโลกใหเหมาะกับ

ดีไซน  และการผลิตงานฝีมือคุณภาพสูงแบบ “Mass Craftsmanship”  ทําใหลูกคามีความเชื่อมันในตัวเรา ใน

ทางกลับกันเราก็ยอมมีความเชื่อมัน่วาจะสามารถนําผลิตภัณฑของเราไปสูตลาดโลกไดในที่สุด

“ The Architecture of Craftsmanship ”  เนนใหเห็นถึงผลแหงการปฏิบัติตามขัน้ตอนของแพรนดา ทําใหไดผล

งานที่มีมาตรฐาน และคุณภาพสูง นอกจากขัน้ตอนของแพรนดาซึ่งเป็นหัวใจสําคัญที่พนักงานทุกคนยึดถือแลว ยังมี

ความมุงมัน่ตอการเติบโตอยางยัง่ยืน และพัฒนาอยางตอเน่ือง โดยเนนเรื่องผูถือหุนเป็นหลัก

 

 

กลุมแพรนดากาวสูอนาคตดวยประสบการณ และความเชี่ยวชาญที่สัง่สมมากวา 40 ปี มีวิสัยทัศนที่จะขยายตลาดให

กวางขึ้นกวาเดิม ตอกยํ้าจุดยืนในฐานะผูผลิตจิวเวลรี่คุณภาพสูงระดับโลก

“ตลอดระยะเวลา 40 ปีที่ผานมา กลุมบริษทัแพรนดาไดประสบความสําเร็จอยางมหาศาลในแวดวงจิวเวลรี่ เรา

สามารถผลิตจิวเวลรี่ระดับสูงไดในปริมาณมากโดยยังคงคุณภาพไวไมเปลี่ยนแปลง โดยในอดีตกวาจะไดมาซึ่ง
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ผลิตภัณฑที่มีคุณภาพระดับน้ี  จะตองอาศัยฝีมือชางระดับสูง ประดิษฐขึ้นดวยมือทีละชิน้เทานัน้”

คณุปรดีา  เตียสวุรรณ ประธานกรรมการ กลมุบรษัิทแพรนดา กลาวถงึจดุเดนของแบรนดวา        “เราสามารถ

ตอบโจทยความตองการของลูกคาทัว่โลกในเชิงปริมาณได  และเราเป็นปรมาจารยแหงการผลิตจิวเวลรี่ชัน้สูงใน

ปริมาณมาก หรือ  “Mass Craftsmanship” ทําใหเกิดการเปลี่ยนแปลงทัศนคติที่เคยมองวาจิวเวลรี่ที่ผลิตคราว

ละมากๆ มักจะไมสวย และไมทน”

คุณปรีดา  กลาวเสริมอีกวา “ลูกคาของเรามีความเชื่อมัน่ในแบรนดแพรนดา เชื่อถือในฝีมือระดับสูง ความละเอียด

ของชิน้งานที่ไดมาตรฐานโลก  เราทําธุรกิจน้ีมาหลายทศวรรษแลว และหัวใจของธุรกิจเราก็คือ    การผลิตจิวเวลรี่ที่

สวยงาม  ทําจากหัวใจของเรา อยางที่เห็นในโลโกใหมของแพรนดาในตอนน้ี ”

กลุมบริษทัแพรนดาจะจัดงานฉลองขึ้นที่หองรอยัล จูบิลี บอลรูม อิมแพ็ค เมืองทองธานี ในวันที่ 8 กันยายน 2556

เพื่อเฉลิมฉลองความสําเร็จ  และขอบคุณลูกคา  ซัพพลายเออร และผูถือหุนทุกทาน

 

 

 

 

 

 

 

เกี่ยวกับเรา

บริษทั แพรนดา จิวเวลรี่ จํากัด (มหาชน) หรือ “PRANDA” กอตัง้ขึ้นเมื่อปี พ.ศ. 2516 และไดนําหุนเขาจดทะเบียน

ในตลาดหลักทรัพยแหงประเทศไทยในปี 2533 ปัจจุบันบริษทัฯ มีทุนจดทะเบียน 410 ลานบาท มีสินทรัพยรวม

4,320 ลานบาท  บริษทัฯ ดําเนินธุรกิจเป็นผูผลิตและจัดจําหนายเครื่องประดับแทเป็นหลัก ปัจจุบันเป็นผูนําดานการ

สงออกเครื่องประดับอัญมณีของไทย     ซึ่งมีการกระจายฐานลูกคาไปยังภูมิภาคที่สําคัญของโลก อันไดแก อเมริกา

เหนือ ยุโรป และเอเชีย บริษทัฯ กําหนดวิสัยทัศนที่จะเป็น “บริษัทแบรนดเครื่องประดับอัญมณีระดับโลก

(World Class Jewelry Brand Company)”  ซึ่งไดวางรากฐานที่มัน่คงไวรองรับกับวิสัยทัศนดังกลาว โดย

พิจารณาไดจากบริษทัฯ ไดวางโครงสรางการบริหารที่สมดุลซึ่งประกอบดวยรายละเอียด  ดังน้ี

1) การผลิต

ผลิตเครื่องประดับอัญมณีที่มีประสิทธิภาพในดานการประหยัดขนาดการผลิต (Economies of Scale) สงผลให



ตนทุนในการผลิตสินคาเหมาะสมกับคุณภาพของสินคา และไดกระจายความเสี่ยงทางดานการผลิตเพื่อใหครอบคลุม

แทบทุกระดับราคาสินคา โดยกลุมบริษทัฯ มี 7โรงงานใน 4 ประเทศ ดวยจํานวนโรงงานที่มากเพียงพอตอปริมาณ

การสัง่ผลิต ทําใหปัจจุบันบริษทัฯมีกําลังการผลิตประมาณ 10 ลานชิน้ตอปี

2) การจัดจําหนาย

บริษทัฯ มีบริษทัจัดจําหนายที่เป็นของตนเอง และตัวแทนจําหนาย ทัง้ในประเทศและตางประเทศ เพื่อกระจายความ

เสี่ยงทางการตลาด และการขยายตลาดในเวลาเดียวกัน ฐานจัดจําหนายเหลาน้ีกระจายตามภูมิภาคที่สําคัญของทัว่

โลก ไดแก สหรัฐอเมริกา อังกฤษ เยอรมนี ฝรัง่เศส อิตาลี สเปน อินโดนิเซีย ญี่ป ุน จีน เวียดนาม อินเดีย และไทย

โดยชองทางการจัดจําหนายจะขายสงใหกับตัวแทนจัดจําหนายรายใหญทัว่โลก โดยปัจจุบันมีบริษทัยอย ที่เป็นฐาน

การจัดจําหนายทัง้หมด 5 บริษทั

3) การคาปลีก

บริษทัฯ มีบริษทัยอยที่มีความเชี่ยวชาญในการบริหารจัดการการคาปลีก ซึ่งรวมถึงรานคาปลีกของบริษทัเอง และ

การจัดจําหนายผานระบบแฟรนซไชส เพื่อเขาถึงกลุมผูบริโภคเครื่องประดับโดยตรง ปัจจุบันมี 4 บริษทัในไทย อิน

โดนีเซีย เวียดนาม และจีน

 

 

ขาวประชาสัมพันธโดย:

ที่ปรึกษาประชาสัมพันธ

มนตรี รงคทอง              (ตรี) โทร+66 (0) 81849-9595   
เอกลักษณ เชิดชู         (ป อป) โทร+66 (0) 81995-7868  
กรวิการ บํารุงโลก        (กลวย) โทร+66 (0) 86303-3895  

 

เผยแพรขาวโดย:
Thaimediapr.com


