
กลุม​ทรู​ รายงาน​ผล​การ​ดําเนิน​งาน​ไตร​มาส​ 3 ปี​ 2

556 ราย​ได​ และ EBITDA เติบโต​อยาง​แข็ง​แก​รง

กรุง​เทพ​ฯ 18 พฤศจิกายน​ 2​556 – บมจ.​ ทรู​ คอรปอเรชั่น​ รายงาน​ผล​การ​ดําเนิน​งาน​ประ​จํา

ไตร​มาส​ 3 ปี​ 2​556 ความ​สําเร็จ​ใน​การ​ขยาย​ตลาด​เชิง​รุกข​อง​ทรู​มูฟ​ เอ​ช และ​ทรู​ออนไลน ​ สง​ผล​ใหราย​ได

จาก​การให​บริการ​โดย​รวม​และ​ EBITDA เติบโต​อยาง​แข็งแกรง​จาก​ไตรมาส​เดียวกัน​ปี​กอน​หนา

กลุม​ทรู​มี​ราย​ได​จาก​การ​ให​บริการ​โดย​รวม​ จํานว​น ​17.​1 พัน​ลาน​บาท​ ใน​ไตร​มาส​ 3 ปี​ 2​556 เพิ่ม​ขึ้น​ถึง​รอย​ละ​ 10.​6

เมื่อ​เทียบ​กับ​ไตรมาส​เดียวกัน​ปี​กอน​หน า​ จาก​ราย​ไดที่​เติบโต​อยาง​ตอ​เน่ือง​ของ​บริการ​นอน​วอยซ​ของ​ทรู​มูฟ​ เอ​ช และ

บริการ​บรอดแบนด​ของ​ทรู​ออนไลน​ ซึ่ง​สามารถ​ชดเชย​คา​ใช​จาย​ทาง​ดาน​การ​ตลาด​และ​การ​ขยาย​โครง​ขาย​ที่​เพิ่ม​สูง

ขึ้น​ สง​ผล​ให​กลุม​ทรู​มี​กําไร​จาก​การ​ดําเนิน​งา​น ​กอน​ดอก​เบีย้​ ภาษี​ คา​เสื่อม​รา​คา​ และ​คา​ตัด​จําหนาย​ หรือ EBITDA

เพิ่ม​ขึ้น​รอย​ละ​ 6.​8 เมื่อ​เทียบ​กับ​ไตรมาส​เดียวกัน​ปี​กอน​หน า​ เป็น​ 4.​0 พัน​ลาน​บาท

อยางไร​ก็​ตาม​ กลุม​ทรู​รายงาน​ผล​ขาดทุน​สุทธิ​จาก​การ​ดําเนิน​งาน​ปก​ติ (NIOGO) ไม​รวม​ภาษี​เงิน​ได​รอ​ตัด​บัญชี​ เพิ่ม

ขึ้น​เป็น​ 2​.​9 พัน​ลาน​บาท​ จาก​คา​เสื่อม​รา​คา​ คา​ตัด​จําหนาย​ และ​ดอกเบีย้​จาย​ที่​เพิ่ม​ขึ้น​ ทัง้​น้ี​ กลุม​ทรู​มี​ผล​ขาดทุน​สุทธิ

จํานวน​ทัง้​สิน้​ 4.​3 พัน​ลาน​บาท​ สวน​ใหญ​เป็น​ผล​จาก​การ​บันทึก​การ​ดอย​คา​ของ​สินทรัพย​โครง​ขา​ย 2G ของ​ทรู​มูฟ​ ซึ่ง

สัมปทาน​ได​สิน้​สุด​เมื่อ​กลาง​เดือน​กันยายน​ที่​ผา​นมา

นาย​ศุภ​ชัย​ เจียร​วน​นท กรรมการ​ผู​จัดการ​ใหญ​และ​ประธาน​คณะ​ผู​บริหาร​ กลาว​วา​ “ดวย​ศักยภาพ​ความ​พรอม

ของ​กลุม​ทรู​ใน​การ​ให​บริการ​ลูกคา​เพื่อ​มอบ​ประสบการณ​ที่​ดี​ที่​สุด​  ทัง้​จาก​เครือ​ขาย​ที่​มี​ประสิทธิภาพ​สูง​สุด​ การ​ใช

เทคโนโลยี​ที่​ดี​ที่​สุด​ รวม​ถึง​การ​มี​คอน​เท​นตคุณภาพ​ระดับ​โลก​ที่​หลาก​หลาย​และ​ครบ​ถวน​ เป็น​ปัจจัย​สง​เสริม​ให​จํานวน

ผู​ใช​บริการ​เพิ่ม​ขึ้น​อยาง​ตอ​เน่ือง​ และ​ทําให​ราย​ได​จาก​การ​ให​บริการ​ของ​กลุม​ทรู​เติบโต​อยาง​แข็ง​แก​รง

ณ สิน้​ไตร​มาส​ 3 ปี​ 2​556  กลุม​ทรู​โมบาย​มี​ผู​ใช​บริการ​เพิ่ม​ขึ้น​เป็น​ 2​2.​4 ลาน​ราย​ อัน​เป็น​ผล​จาก​การ​มี​เครือ​ขาย

คุณภาพ​สูง​ผาน​เท​คโน​โลยี 4G LTE และ 3G ที่​ครอบคลุม​พื้นที่​มาก​ที่สุด​ใน​ไทย​ของ​ทรู​มูฟ​ เอ​ช และ​การนําเสนอ​แพ็ก

เก​จคา​บริการ​ที่​คุม​คา​รวม​กับ​ดี​ไว​ซหลาก​หลาย​รุน​ ซึ่ง​สามารถ​ตอบ​สนอง​ความ​ตองการ​ของ​ลูกคา​ทุก​กลุม

นอกจาก​น้ี​ ผล​ตอบ​รับ​ที่​ดี​จาก​การ​ขยาย​พื้นที่​ให​บริการ​ไป​สู​พื้นที่​ใหม​ ๆ ใน​ตาง​จังหวัด​อยาง​ตอ​เน่ือง​ของ​ทรู​ออนไลน​ 

ซึ่ง​มี​ความ​ครอบคลุม​แลวก​วา​ 4.​0 ครัว​เรือ​น ​ใน​ 61 จัง​หวัด​ รวม​กับ​การนําเสนอ​แพ็ก​เก​จ “สุขX2”

ที่​มอบ​ความ​คุม​คา​ให​แก​ลูกคา​จาก​การ​รวม​บริ​การ ULTRA hi-speed Internet จาก​ทรู​ออนไลน​ และ

เคเบิล​ทีวี​จาก​ทรู​วิชัน่​สเขา​ดวย​กัน​ สง​ผล​ให​ทรู​ออนไลน​มี​จํานวน​ผู​ใช​บริการ​บรอดแบนด​ราย​ใหม​สุทธิ​สูง​ถึง​ 68,200

ราย​ จน​มี​ฐาน​ลูก​คา​ เพิ่ม​ขึ้น​เป็น​ 1.​75 ลาน​ราย​ ณ สิน้​ไตร​มาส​ 3 ที่​ผา​นมา
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ใน​ขณะ​ที่​ ทรู​วิชัน่​สยัง​คง​เดิน​หน า​พัฒนา​คุณภาพ​การ​ให​บริการ​ สรรหา​คอน​เท​นตคุณ​ภาพ​ และ​ปรับ​เพิ่ม​ชอง​รายการ​ใน

ระ​บบ HD เป็น​จํานวน​ที่​มาก​ที่สุด​ใน​ไทย​ถึง​ 50 ชอง​ เพื่อ​เสริม​ความ​แข็งแกรง​ให​กับ​แพลตฟอรม​ของ​ทรู​วิชัน่​ส และ

สราง​ความ​พึง​พอใจ​สูงสุด​ให​แก​ลูก​คา​ พัฒนาการ​ตาง​ ๆ ใน​ทัง้​ 3 ธุรกิจ​หลัก​น้ี​เป็น​ปัจจัย​สําคัญ​ที่​สนับสนุน​ความ​สําเร็จ

ของ​ยุทธศาสตร​คอน​เวอร​เจน​ซ และ​ตอกยํ้าความ​เป็น​ผูนําดาน​การ​สื่อ​สาร

ครบ​วงจร​ของ​กลุม​ทรู​ ที่​สามารถ​สราง​มูลคา​เพิ่ม​ให​กับ​ลูกคา​ได​อยาง​ตอ​เน่ือง​”

ความ​มุง​มัน่​ใน​การ​สราง​แบ​รน​ด และ​พัฒนา​คุณภาพ​สินคา​และ​บริการ​อยาง​ตอ​เน่ือง​ของ​กลุม​ทรู​ สามารถ​สราง​ความ

เชื่อ​มัน่​ให​แก​ลูกคา​จน​เป็น​ที่​ยอมรับ​ใน​ระดับ​สา​กล​ ทําให​ กลุม​ทรู​ได​รับ​ราง​วัล “Top 500 Asia Brand” โดย​เป็น​ 1 ใน​

500 แบรนด​ที่​ได​รับ​การ​ยอมรับ​สูงสุด​ใน​เอ​เชีย​ ใน​เดือน​ตุลาคม​ที่​ผาน​มา​ ซึ่ง​ทรู​เป็น​บริษทั​ดาน​การ​สื่อสาร

โทรคมนาคม​ไทย​เพียง​ราย​เดียว​ที่​ติด​อันดับ​เกณฑ​รางวัล​ จาก​สมา​คม Asia Brand รวม​กับ​องคกร​และ​สื่อ​ชัน้​นําใน

ประเทศ​จี​น ​นอกจาก​น้ี​ การ​ได​รับ​รางวัล​ที่​มีชื่อ​เสียง​ระดับ​โลก​อยา​ง

คาน​ส อวอ​รดส ใน​ประเภท​รายการ​สารคดี​โทร​ทัศน​ สา​ขา​ การ​ศึกษา​ ของ​สาม​เณร​ ปลูก​ปัญญา​ธร​รม​ ปี​ 2​ ซึ่ง​เป็น

รายการ​เดียว​จาก​ไทย​และ​ภูมิภาค​เอเชีย​ที่​ได​รับ​รางวัล​น้ี​ยิ่ง​ตอกยํ้าความ​มุง​มัน่​ใน​การ​สรางสรรค​คอน​เท​นตคุณภาพ

อยาง​ตอ​เน่ือง​ของ​กลุม​ทรู​ และ​เสริม​สราง​ความ​แข็งแกรง​ให​กับ​แบ​รน​ดทรู​อีก​ดวย

นาย​นพ​ปฎล​ เดช​อุ​ดม​ หัวหนา​คณะ​ผู​บริหาร​กลุม​ดาน​การ​เงิน กลาว​วา “แผน​ปรับปรุง​โครงสราง​ทางการ​เงิน

ของ​บริษทั​ให​ดี​ขึ้น​มี​ความ​คืบ​หน า​ใน​หลาย​ ๆ ดาน​ โดย​เฉพาะ​ความ​ชัดเจน​หลัง​จาก​การ​ได​รับ​อนุมัติ​จาก​ผู​ถือ​หุน​ให

กลุม​ทรู​เขา​ทําธุรกรรม​กับ​กองทุน​รวม​โครงสราง​พื้น​ฐาน​ และ​ขาย​เงิน​ลงทุน​ใน​หุน​สามัญ​ของ​ 8 บริษทั​ยอย​ที่​ไมใช

ธุรกิจ​หลัก​ของ​กลุม​ เมื่อ​ตน​เดือน​ตุลาคม​ที่​ผาน​มา​ ซึ่ง​หาก​บริษทั​ทําได​ตาม​แผนที่​ตัง้​ไว​ โครงสราง​เงิน​ทุน​ของ​กลุม​ทรู

ที่​ดี​ขึ้น​จะ​เป็น​จุด​เปลี่ยน​สําคัญ​ที่​ทําให​บริษทั​มี​ผล​ประกอบ​การ​ที่​แข็ง​แกรง​ขึ้น

มี​ศักยภาพ​ใน​การ​แขงขัน​ที่​สูง​ขึ้น​ และ​พรอม​ที่​จะ​รองรับ​การ​ขยาย​ตัว​ของ​ธุรกิจ​ใน​อนาคต​อีก​ดวย​”


