
กรุง​เวียนนา​ประกาศ​ยุทธศาสตร​การ​ทอง​เที่​ยว

Visitor Economy Strategy 2025 หวัง​เปิด​ยุค​ใหม

ของ​การ​ทอง​เที่​ยว

กรุง​เวียนนา​ตอย​อด​แนวคิด​การ​ทอง​เที่ยว​ใน​ชวง​ไม​กี่​ปี​น้ี​ โดย​ขอ​ประกาศ​เปิด​ตัว​ยุทธศาสตร​การ​ทอง​เที่ยว​อยา​ง

Visitor Economy Strategy 2025 ภาย​ใต​การ​ดูแล​ของ Vienna Tourist Board ยุทธศาสตร​ดัง​กลาว​มี​ใจความ

สําคัญ​อยู​ที่ “Shaping Vienna” เพื่อ​พลิก​นิยาม​ของ​คําวาการ​ทอง​เที่ยว​และ​ผลก​ระ​ทบ​ที่​การ​ทอง​เที่ยว​มี​ตอ​สถาน​ที่

แหง​น้ี​ พ​รอม​ตัง้​เป า​ใน​การ​พัฒนา​อยาง​ยัง่ยืน​และ​รักษา​สมดุล​ระหวาง​ความ​ตองการ​ของ​ผู​อยู​อาศัย​กับ​นัก​ทอง​เที่​ยว

แนวทาง​ใหม​น้ี​คือ​การ​เดิน​หน า​มอบ​ประสบการณ​และ​บริการ​อัน​เป็น​เลิศ​ตอ​ผู​มา​เยือ​น ​แต​ขณะ​เดียวกัน​ก็​มอบ​มูลคา

เพิ่ม​จาก​การ​ทอง​เที่ยว​น้ี​ให​เป็น​ประโยชน​ตอ​ทัง้​เมือง​ ใสใจ​ตอ​ความ​พึง​พอใจ​ของ​ผู​อยู​อาศัย​ และ​สราง​มูลคา​เพิ่ม​ให​กับ

ภาค​ธุรกิจ​ สําหรับ​ยุทธศาสตร​ปี​ 2​025 นัน้​มี​ปี​ 2​018 เป็น​ปี​ฐาน​ โดย​มี​เป า​หมาย​ดัง​น้ี

– เพิ่ม​สัดสวน​ราย​ได​จาก​การ​ทอง​เที่ยว​ตอ GDP ของ​กรุง​เวียน​นา​ จาก​เดิม​ 4 พัน​ลาน​ยู​โร​ ให​เป็น​ 6 พัน​ลาน​ยู​โร

– เพิ่ม​ราย​ได​จาก​การ​เขา​พัก​คาง​คืน​จาก​เดิม​ 9​00 ลาน​ยูโร​ให​ถึง​ 1.​5 พัน​ลาน​ยู​โร

– รักษา​ระดับ​ความ​พึง​พอใจ​ของ​ผู​มา​เยือน​ให​อยู​ใน​ระดับ​สูง​เชน​เดิม​ตอ​ไป​ โดย​มี​ผู​มา​เยือน​แนะนํากรุง​เวียนนา​ให​ได​ 9​

ใน​ 10

– รักษา​ทัศนคติ​ตอ​การ​ทอง​เที่ยว​ให​อยู​ใน​เชิง​บวก​ โดย​มี​ชาว​เวียนนา​มอง​การ​ทอง​เที่ยว​ใน​ทาง​ที่​ดี​ให​ได​ 9​ ใน​ 10

https://www.thaimediapr.com/%e0%b8%81%e0%b8%a3%e0%b8%b8%e0%b8%87%e0%b9%80%e0%b8%a7%e0%b8%b5%e0%b8%a2%e0%b8%99%e0%b8%99%e0%b8%b2%e0%b8%9b%e0%b8%a3%e0%b8%b0%e0%b8%81%e0%b8%b2%e0%b8%a8%e0%b8%a2%e0%b8%b8%e0%b8%97%e0%b8%98%e0%b8%a8/
https://www.thaimediapr.com/%e0%b8%81%e0%b8%a3%e0%b8%b8%e0%b8%87%e0%b9%80%e0%b8%a7%e0%b8%b5%e0%b8%a2%e0%b8%99%e0%b8%99%e0%b8%b2%e0%b8%9b%e0%b8%a3%e0%b8%b0%e0%b8%81%e0%b8%b2%e0%b8%a8%e0%b8%a2%e0%b8%b8%e0%b8%97%e0%b8%98%e0%b8%a8/
https://www.thaimediapr.com/%e0%b8%81%e0%b8%a3%e0%b8%b8%e0%b8%87%e0%b9%80%e0%b8%a7%e0%b8%b5%e0%b8%a2%e0%b8%99%e0%b8%99%e0%b8%b2%e0%b8%9b%e0%b8%a3%e0%b8%b0%e0%b8%81%e0%b8%b2%e0%b8%a8%e0%b8%a2%e0%b8%b8%e0%b8%97%e0%b8%98%e0%b8%a8/
https://www.thaimediapr.com/%e0%b8%81%e0%b8%a3%e0%b8%b8%e0%b8%87%e0%b9%80%e0%b8%a7%e0%b8%b5%e0%b8%a2%e0%b8%99%e0%b8%99%e0%b8%b2%e0%b8%9b%e0%b8%a3%e0%b8%b0%e0%b8%81%e0%b8%b2%e0%b8%a8%e0%b8%a2%e0%b8%b8%e0%b8%97%e0%b8%98%e0%b8%a8/


– เพิ่ม​จํานวน​ผู​ให​บริการ​ทอง​เที่ยว​ที่​ได​รับ​การ​รับรอง​ดาน​สิ่ง​แวด​ลอ​ม “?sterreichisches Umweltzeichen” ให​ได

ขึ้น​เทา​ตัว​จาก​ 112 ราย​ เป็น​ 2​24 ราย

– สัดสวน​การ​เดิน​ทาง​เยือน​โดย​ทาง​รถ​ไฟ​ (21%) และ​รถ​ยนต​ (26%) จะ​กลับ​กัน

คุณ​ไมเคิล ลุ​ดวิก​ นายก​เทศมนตรี​กรุง​เวียน​นา​ กลาว​อธิบาย​วา​ “แนวทาง​ที่​อาศัย​ความ​รวม​มือ​น้ี​ สะทอน​ให​เห็น

แนวทาง​การ​บริหาร​จัดการ​ที่​แปลก​ใหม​ใน​ระดับ​สา​กล​ โดย​ใน​ขณะ​ที่​เรา​วาง​ยุทธศาสตร​ดัง​กลาว​ เรา​ได​รวบ​รวม

ฟีดแบ็กจาก​อุตสาหกรรม​การ​ทอง​เที่ยว​ เชน​เดียว​กับ​ผู​อยู​อาศัย​ ผู​เชี่ยวชาญ​ระดับ​นานา​ชา​ติ​ ตลอด​จน​ตัวแทน​อีก

หลาย​ราย​จาก​ภาค​สวน​ตาง​ ๆ ใน​กรุง​เวียน​นา​” มาตรการ​ทัง้หมด​ใน​ยุทธ​ศาสตร Vienna Visitor Economy

Strategy 2025 น้ี​ มี​ขึ้น​ภาย​ใต​การ​ดูแล​ของ​คุณ​ปี​เตอร​ ฮันค สมาชิก​สภา​ฝ าย​ธุรกิจ​ และ​ประธาน​ของ Vienna

Tourist Board รวม​ดวย​คุณ​นอ​รเบิ​รต เคตเนอ​ร ผู​อํานวย​การ​แผนก​การ​ทอง​เที่ยว​ โดย​รับ​ชม​ราย​ละเอียด​ได​ที่
www.shaping.vienna.info

รับ​ชม​ขาว​ประชาสัมพันธ​ฉบับ​ยาว​ได​ที่ https://bit.ly/2JgkWAb

ดาวนโหลด​รูป​ภาพ: http://www.apimages.com

รูป​ภาพ –
https://mma.prnewswire.com/media/1019688/Micheal_Ludwig__Peter_Hanke__Norbert_Kettner.jpg
รูป​ภาพ – https://mma.prnewswire.com/media/1019689/The_City_of_Vienna.jpg
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