
กรุง​ศรี​ คอน​ซูม​เม​อร เปิด​โครง​การ​ “พรีเมียร​ พ

ารทเนอ​ร” จับ​มือ​สุด​ยอด​พันธมิตร​ลุย​ตลาด​สิน​เชื่อ

ผอน​ชําระ​ ตัง้​เป า​ดัน​ยอด​สิน​เชื่อ​ผอน​ชําระ​โต​ 2​0 %

กรุง​เทพ​ฯ, 12 เมษายน​ 2​560 : กรุง​ศรี​ คอน​ซูม​เม​อร ผูนําใน​ธุรกิจ​บัตร​เครดิต​และ​สิน​เชื่อ​สวน​บุคคล​ เปิด​โครง​การ​

“ก​รุ​งศรี​ คอนซูมเมอร​ พ​รี​เมีย​ร พาร​ทเนอ​ร” (Krungsri Consumer Premier Partner) ผนึก​กําลัง​ 50 สุด​ยอด

พันธมิตร​ชัน้​นําใน​กลุม​ผอน​ชําระ​สินคา​และ​บริการ​จาก​ทัว่​ประ​เทศ​ ลุย​ตลาด​สิน​เชื่อ​ผอน​ชําระ​ พ​รอม​ชู​กลยุทธ​สราง

ความ​เติบโต​ผาน​เครือ​ขาย​พันธ​มิตร​ หวัง​ดัน​ยอด​สิน​เชื่อ​และ​การ​ผอน​ชําระ​เติบโต​เพิ่ม​ขึ้น​ 2​0% ภายใน​ปี​ 2​560

นาง​สาว​ณญาณี​ เผือก​ขํา กรรมการ​ผู​จัด​การ​ บริษทั​ อยุธยา​ แคปปิตอล​ เซอรวิส​เซ​ส จํากัด​ ใน​ฐานะ​ตัวแทน​ธุรกิจ​สิน

เชื่อ​ผอน​ชําระ​ผาน​บัตร​ ใน​เครือ​ กรุง​ศรี​ คอน​ซูม​เม​อร เปิด​เผย​ใน​งาน​เปิด​โครง​การ​ “ก​รุ​งศรี​ คอนซูมเมอร​ พ​รี​เมีย​ร

พาร​ทเนอ​ร” (Krungsri Consumer Premier Partner) ซึ่ง​จัด​ขึ้น​เมื่อ​เร็ว​ ๆ น้ี​ ที่​โรงแรม​เพนนินซูลา​วา​ “ปัจจุบัน​ พ

อรทสิน​เชื่อ​เพื่อ​การ​ผอน​ชําระ​สินคา​ของ​กรุง​ศรี​ คอน​ซูม​เม​อร นับ​ได​วา​เป็น​ผูนําใน​ธุรกิจ​ ดวย​ฐาน​ลูกคา​กวา​ 7.​8 ลาน

ราย​ โดย​ใน​ปี​ 2​559 ที่​ผาน​มา​ มี​ยอด​รวม​สิน​เชื่อ​ผอน​ชําระ​ผาน​บัตร​ใน​เครือ​ ซึ่ง​รวม​ถึง​ บัตร​เครดิต​กรุง​ศรี​, บัตร​กรุง

ศรี​เฟิรสชอย​ส, บัตร​เครดิต​เซ็นทรัล​ เดอะ​วัน​ และ​บัตร​เครดิต​ เท​สโก​โลตัส​ วี​ซา​ สูง​ถึง​ 4 หมื่น​ลาน​บาท​ หรือ​เติบ​โต​

15% เทียบ​กับ​ปี​กอ​น ​และ​ยัง​เติบโต​ตอ​เน่ือง​มา​ถึง​ชวง​ไตรมาส​แรก​ของ​ปี​ 2​560 สวน​หน่ึง​เป็น​เพราะ​ศักยภาพ​อัน

แข็งแกรง​ของ​พันธมิตร​ทาง​ธุรกิจ​ ซึ่ง​เป็น​สินคา​และ​บริการ​ที่​มี​อัตรา​เติบโต​ทาง​ธุรกิจ​สูง​ หลาย​หมวด​หมู​มี​อัตรา​เติบโต

สูง​กวา​ตลาด​มาก​ เชน​ ยอด​ผอน​ชําระ​หมวด​โทรศัพท​มือ​ถือ​และ​สมา​รทโฟน​ ซึ่ง​เติบโต​กวา​ 13% หรือ​หมวด​สินคา

คอมพิวเตอร​และ​ไอที​ที่​เติบโต​ถึง​ 2​4% เทียบ​กับ​ปี​กอ​น ​ใน​ปี​น้ี​ กรุง​ศรี​ คอน​ซูม​เม​อร จึง​ได​ริเริ่ม​โครง​การ​ “ก​รุ​งศรี​

คอนซูมเมอร​ พ​รี​เมีย​ร พาร​ทเนอ​ร” ขึ้น​ เพื่อ​ตอย​อด​ความ​สัมพันธ​ทาง​ธุรกิจ​กับ​กลุม​สุด​ยอด​พันธมิตร​ใน​กลุม​ผอน

ชําระ​สินคา​และ​บริการ​จาก​ทัว่​ประ​เทศ​ เพื่อ​รวม​สราง​ความ​เติบโต​ให​กับ​ธุรกิจ​สิน​เชื่อ​เพื่อ​การ​ผอน​ชําระ​ของ​เรา​อยาง​ตอ

เน่ือง​”

โครง​การ​ “ก​รุ​งศรี​ คอนซูมเมอร​ พ​รี​เมีย​ร พาร​ทเนอ​ร” เป็น​โครงการ​ที่​กรุง​ศรี​ คอน​ซูม​เม​อร เชิญ​ 50 สุด​ยอด

พันธมิตร​ใน​กลุม​ผอน​ชําระ​สินคา​และ​บริการ​จาก​ทัว่​ประเทศ​เขา​รวม​โครง​การ​ โดย​คัด​เลือก​จาก​กลุม​ธุรกิจ​ที่​มี​ศักยภาพ

การ​เติบโต​สูง​ มี​เครือ​ขาย​ทาง​ธุรกิจ​ที่​แข็ง​แกรง​ และ​มี​สวน​ชวย​สนับสนุน​การ​เติบโต​ทาง​ธุรกิจ​ของ​กรุง​ศรี​ คอน​ซูม​เม

อร มา​อยาง​ตอ​เน่ือง​ โดย​เหลา​พันธมิตร​ที่​เขา​รวม​โครงการ​จะ​ได​รับ​สิทธิ​ประโยชน​ทาง​ธุรกิจ​ตางๆ​ มาก​มาย​ รวม​ทัง้​ได

รับ​ทราบ​ขอมูล​เชิงกล​ยุทธ​ ภาพ​รวม​ทิศทาง​ตลาด​ เพื่อ​กําหนด​เป า​หมาย​ทาง​ธุรกิจ​รวม​กัน​ และ​สนับสนุน​การ​เติบโต​ใน
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https://www.thaimediapr.com/%e0%b8%81%e0%b8%a3%e0%b8%b8%e0%b8%87%e0%b8%a8%e0%b8%a3%e0%b8%b5-%e0%b8%84%e0%b8%ad%e0%b8%99%e0%b8%8b%e0%b8%b9%e0%b8%a1%e0%b9%80%e0%b8%a1%e0%b8%ad%e0%b8%a3%e0%b9%8c-%e0%b9%80%e0%b8%9b%e0%b8%b4-5/


ธุรกิจ​ผอน​ชําระ​สินคา​บริการ​ของ​กรุง​ศรี​ คอน​ซูม​เม​อร ให​เติบโต​อยาง​แข็งแกรง​ยิ่ง​ขึ้น

“นอกจาก​โครง​การ​ “ก​รุ​งศรี​ คอนซูมเมอร​ พ​รี​เมีย​ร พาร​ทเนอ​ร” ซึ่ง​มุง​สราง​ความ​สัมพันธ​อัน​ดี​กับ​กลุม​พันธมิตร​ชัน้

นําซึ่ง​เป็น​ธุรกิจ​ที่​มี​ศักยภาพ​ใน​การ​เติบโต​สูง​แลว​ กรุง​ศรี​ คอนซูมเมอร​ยัง​ได​วาง​กลยุทธ​เพื่อ​ชวย​ขับ​เคลื่อน​การ​เติบโต

ใน​ธุรกิจ​สิน​เชื่อ​ผอน​ชําระ​อยาง​ตอ​เน่ือง​ ได​แก​ 1.​ กิจกรรม​สง​เสริม​การ​ตลาด​ที่​ตอบ​โจทย​ลูก​คา​ ดวย​จุด​เดน​ใน​เรื่อง

โปร​โม​ชัน่ก​ารผอน​ชําระ​ที่​หลาก​หลาย​ ครอบคลุม​สินคา​กวา​ 50,000 ชนิด​ การ​ใช​คะแนน​แลก​เครดิต​เงิน​คืน​เพื่อ​สง

เสริม​การ​ขาย​ การ​จัด​อี​เวน​ทการ​ผอน​พิเศษ​ 0% รวม​กับ​พันธมิตร​ใน​ตาง​จังหวัด​ 2​.​ การนํานวัตกรรม​ใหมๆ​ มา​ใช​ยก

ระดับ​บริการ​และ​การ​ขาย​ เพื่อ​สราง​ประสบการณ​ที่​ดี​ยิ่ง​ขึ้น​ให​กับ​ลูก​คา​ เชน​ แอ​พพลิ​เคชัน่ยู​ชูส (U CHOOSE)

แอพพลิเคชัน​ กรุง​ศรี​ ควิก​เพ​ย การ​ให​บริการ​ผอน​ชําระ​ผาน​เครื่อง​รูด​บัตร​แบบ​พก​พา​ นอกจาก​น้ี​ ยัง​มี​แผน​จะ​เปิด

บริการ​เว็บเซอรวิส​เต็ม​รูป​แบบ​ เพื่อ​ชวย​อํานวย​ความ​สะดวก​ให​ราน​คา​พันธมิตร​ใน​เครือ​ขาย​ที่​มี​กวา​ 2​3,000 ราน​คา​

ให​ใช​งาน​ได​งาย​ขึ้น​ 3.​ ประสิทธิภาพ​ใน​การ​สื่อสาร​โปร​โม​ชัน่และ​กิจกรรม​กับ​ลูกคา​ผาน​ดิจิตอล​แพ​ลทฟอรม​ ทําให

สามารถ​สื่อสาร​โปร​โม​ชัน่และ​กิจกรรม​กับ​ลูกคา​ได​อยาง​รวด​เร็ว​ โดย​กรุง​ศรี​ คอน​ซูม​เม​อร ตัง้​เป า​วา​ ยอด​สิน​เชื่อ​และ

การ​ผอน​ชําระ​จะ​เติบโต​สูง​ถึง​ 2​0% ภายใน​สิน้​ปี​ 2​560” นาง​สาว​ณญาณี​ กลาว​สรุป


