
กรุงศรี คอนซูมเมอร ชวนคนรุนใหม “ใชเงินเป็น”

ตอยอดโครงการ “ฉลาดคิด ฉลาดใช” ใหความรูทาง

การเงิน

กรุงศรี คอนซูมเมอร ผูนําในธุรกิจบัตรเครดิตและสินเชื่อบุคคล เปิดตัวโครงการ “ฉลาดคิด ฉลาดใช” ภายใตแนว

คิด “ใชเงินเป็น เห็นทางรวย” โครงการใหความรูดานการบริหารเงินสําหรับบุคคลทัว่ไป และนักศึกษามหาวิทยาลัย

หวังสงเสริมใหคนรุนใหมมีวินัยทางการเงินที่ดี ลดปัญหาหน้ีครัวเรือน เผยกลุมคนรุนใหม มีแนวโนม ใชจายบอย

ครัง้ และมีอัตราการเติบโตของการใชจายตอปีสูงกวากลุมอื่นๆ ทัง้ยังมีแนวโนมผิดนัดชําระสูงกวา เสี่ยงกอหน้ี

นางสาวณญาณี เผือกขํา กรรมการผูจัดการ บริษทั อยุธยา แคปปิตอล เซอรวิสเซส จํากัด และประธานชมรมสินเชื่อ

สวนบุคคล กลาววา “ในฐานะผูใหสินเชื่อที่มีความรับผิดชอบ กรุงศรี คอนซูมเมอร ไดริเริ่มโครงการ ฉลาดคิด ฉลาด

ใช โดยกรุงศรี คอนซูมเมอร ขึ้นตัง้แตปี 2560 เพื่อสงเสริมใหคนรุนใหมมีวินัยทางการเงินที่ดี ขอบเขตของ

โครงการในปีที่แลว ประกอบดวยกิจกรรมใหความรูเกี่ยวกับการบริหารการเงินผานทางสื่อออนไลนสําหรับกลุมคน

วัยเริ่มทํางาน และกิจกรรมประกวดสื่อใหความรูทางการเงินสําหรับนักศึกษาทัว่ประเทศ โดยไดรับการตอบรับเป็น

อยางดี มีผูสนใจติดตามผานทางเว็บไซตและสื่อตาง ๆ ของกรุงศรี คอนซูมเมอรเป็นจํานวนมาก และมีนักศึกษาสง

โครงการสื่อเขาประกวดกวา 100 โครงการจากทัว่ประเทศ สําหรับในปีน้ี กรุงศรี คอนซูมเมอร จึงวางแผนตอยอด

ขยายขอบเขตโครงการฉลาดคิด ฉลาดใช ภายใตแนวคิด “ใชเงินเป็น เห็นทางรวย” เพื่อใหความรูแกกลุมคนรุน

ใหมใหใชเงินเป็น รูจักวิธีการวางแผนการเงินอยางเหมาะสม เพื่อใหบรรลุเป าหมายในชีวิต โดยในปีน้ีนอกจากการให

ความรูผานสื่อออนไลนแลว ยังมีการสรางเฟซบุคกรุป ‘ชมรมคนมีตังค’ เพื่อเป็นคอมมูนิตีส้ําหรับคนที่สนใจเรื่องการ

บริหารเงิน รวมทัง้ยังเพิ่มการจัดสัมมนาสําหรับลูกคาของกรุงศรี คอนซูมเมอร และบุคคลทัว่ไป รวมถึงนักศึกษา

มหาวิทยาลัย เพื่อใหสามารถเขาถึงกลุมคนรุนใหมอยางกวางขวางยิ่งขึ้น”

“จากขอมูลของธนาคารแหงประเทศไทยและบริษทัขอมูลเครดิตแหงชาติ จํากัด ชี้ใหเห็นวา แนวโนมธุรกิจบัตร

เครดิตและสินเชื่อบุคคลในชวงปี 2556- 2558 ธุรกิจบัตรเครดิตไดรับผลกระทบจากกําลังซื้อของผูบริโภคที่ลดลง

เน่ืองจากเศรษฐกิจชะลอตัว จนในปี 2559 ธุรกิจบัตรเครดิตและสินเชื่อสวนบุคคลมีแนวโนมฟ้ืนตัวมากขึ้น ตอมาใน

ปี 2560 ธุรกิจบัตรเครดิตเติบโตชะลอลง เห็นไดจากยอดการใชจายผานบัตรที่ขยายตัวชะลอลงที่ 5% ในปี 2560

เทียบกับอัตราเติบโต 6.8% ในปี 2559 ในขณะที่ยอดสินเชื่อคงคางของบัตรเครดิตขยายตัวเพิ่มขึ้นจาก 8.0% ในปี

2559 มาอยูที่ 9.4% ในปี 2560 และสินเชื่อสวนบุคคลขยายตัวเพิ่มขึ้นจาก 4.6% ในปี 2559 มาอยูที่ 6.4% ในปี 2

560 สวนหน่ึงเป็นผลจากกําลังซื้อของครัวเรือนปรับตัวดีขึ้นเพียงบางสวน เน่ืองจากเศรษฐกิจยังฟ้ืนตัวไมทัว่ถึง และ

https://www.thaimediapr.com/%e0%b8%81%e0%b8%a3%e0%b8%b8%e0%b8%87%e0%b8%a8%e0%b8%a3%e0%b8%b5-%e0%b8%84%e0%b8%ad%e0%b8%99%e0%b8%8b%e0%b8%b9%e0%b8%a1%e0%b9%80%e0%b8%a1%e0%b8%ad%e0%b8%a3%e0%b9%8c-%e0%b8%8a%e0%b8%a7%e0%b8%99%e0%b8%84/
https://www.thaimediapr.com/%e0%b8%81%e0%b8%a3%e0%b8%b8%e0%b8%87%e0%b8%a8%e0%b8%a3%e0%b8%b5-%e0%b8%84%e0%b8%ad%e0%b8%99%e0%b8%8b%e0%b8%b9%e0%b8%a1%e0%b9%80%e0%b8%a1%e0%b8%ad%e0%b8%a3%e0%b9%8c-%e0%b8%8a%e0%b8%a7%e0%b8%99%e0%b8%84/
https://www.thaimediapr.com/%e0%b8%81%e0%b8%a3%e0%b8%b8%e0%b8%87%e0%b8%a8%e0%b8%a3%e0%b8%b5-%e0%b8%84%e0%b8%ad%e0%b8%99%e0%b8%8b%e0%b8%b9%e0%b8%a1%e0%b9%80%e0%b8%a1%e0%b8%ad%e0%b8%a3%e0%b9%8c-%e0%b8%8a%e0%b8%a7%e0%b8%99%e0%b8%84/


ภาระหน้ีของครัวเรือนยังอยูในระดับสูง โดยสัดสวนหน้ีครัวเรือนตอ GDP อยูที่ รอยละ 77.5 ณ สิน้ไตรมาส 4 ปี 2

560 ประกอบกับสถาบันการเงินชะลอการกระตุนการใชจายผานบัตรและเนนเจาะลูกคาเฉพาะกลุมมากขึ้น”

“เมื่อพิจารณาเฉพาะพฤติกรรมการใชจายของกลุมคนรุนใหม ขอมูลจากสวนงาน Data Intelligence & Customer

Insights (DICI) ของกรุงศรี คอนซูมเมอร ชี้ใหเห็นวา พฤติกรรมการใชจายของลูกคากลุม Gen Y (21 – 38 ปี) มี

รายไดเฉลี่ยราว 2 หมื่นกวาบาทตอเดือน วงเงินบัตรเครดิตเฉลี่ยราว 70,000 บาท การใชจายผานบัตรเครดิต เฉลี่ย

113,000 บาทตอปี หรือราวครึ่งหน่ึงของรายได พฤติกรรมการใชบัตรของลูกคากลุมน้ี ใหความสําคัญกับความคุมคา

กลาวคือ นิยมใชบัตรเครดิตเมื่อไดรับสิทธิประโยชนที่คุมคา เชน ไดสวนลด หรือเครดิตเงินคืน และสอดคลองกับ

ไลฟ สไตลของตน การใชจายผานบัตรตอครัง้โดยเฉลี่ย แมจะตํ่ากวาลูกคากลุมที่อายุมากกวา แตความถี่ในการใช

จายจะบอยครัง้กวา สําหรับหมวดการใชจายที่มีการใชจายสูงสุด คือ 1.ประกัน 2. เครื่องใชในครัวเรือน 3. กินดื่ม

สวนหมวดการใชจายที่มีอัตราการเติบโตสูงสุด ไดแก 1. ชอปป้ิงออนไลน 2.เชารถ 3. วัสดุอุปกรณตางๆ 4. ทอง

เที่ยว สะทอนถึงไลฟ สไตลการใชชีวิตแบบคนเมือง ที่นิยมรับประทานอาหารนอกบาน ชอปป้ิงออนไลน และทองเที่

ยว

นอกจากน้ี พฤติกรรมการใชสินเชื่อสวนบุคคลของกลุม Gen Y สวนใหญมักจะผอนชําระสินคาประเภทโทรศัพทมือ

ถือ วงเงินสินเชื่อเฉลี่ย ประมาณไมเกิน 44,000 บาท ในภาพรวม ลูกคากลุมน้ี มีความกลาใชเงิน ใชเงินเกง เมื่อ

เทียบกับลูกคากลุมที่อายุมากกวา ดังจะเห็นไดจากอัตราการเติบโตของยอดใชจายผานบัตร จะสูงกวากลุมอายุอื่น ๆ

โดยเฉลี่ยอยูที่ 10% ตอปี ในขณะเดียวกัน ก็มีแนวโนมการผิดนัดชําระ สูงกวาลูกคากลุมอื่น ชี้ใหเห็นถึงความ

จําเป็นที่จะตองใหความรูทางการเงิน สงเสริมใหกลุมคนรุนใหมมีวินัยทางการเงิน รูจักบริหารรายรับรายจายใหสม

ดุล ไมกอหน้ีเกินตัว จึงเป็นที่มาของโครงการสงเสริมการใหความรูทางการเงินของกรุงศรี คอนซูมเมอร”

“ในฐานะผูนําในธุรกิจบัตรเครดิตและสินเชื่อสวนบุคคลที่มุงประกอบธุรกิจดวยความรับผิดชอบ กรุงศรี คอนซูมเมอร

เล็งเห็นถึงความจําเป็นที่จะตองเรงสงเสริมใหกลุมคนรุนใหม ทัง้นักศึกษา และวัยเริ่มทํางาน มีความรู ความเขาใจที่

ถูกตองเกี่ยวกับการบริหารการเงิน และมีวินัยทางการเงินที่ดี จากประสบการณในธุรกิจของเรา พบวา กลุมคนรุน

ใหม วยัเริม่ทาํงาน จาํนวนไมน อย ขาดความรูความเขาใจที่ถกูตองเกีย่วกบัการบรหิารการใชจาย เมื่อเกดิปัญหาหน้ี

สิน ก็ไมทราบวาตองจัดการอยางไร ใชวิธีเพิกเฉย จนกลายเป็นปัญหาทางการเงินตอเน่ือง เราจึงหวังวา การจัด

กิจกรรมเชิงรุก โดยใหความรูทางการเงินผานการสัมมนาซึ่งจะเริ่มกิจกรรมครัง้แรกในวันที่ 7 กรกฎาคมน้ีที่เอสเอฟ

เวิลดซีนีมา เซ็นทรัลเวิลด และการเปิดเพจเฟซบุค “ฉลาดคิด ฉลาดใช” และเฟซบุคกรุป “ชมรมคนมีตังค” จะเป็น

อีกหน่ึงชองทางที่ชวยสื่อสารกับกลุมคนรุนใหม ใหมีความรู ความเขาใจที่ถูกตองเกี่ยวกับการบริหารเงินมากขึ้น เพื่อ

ชวยลดปัญหาหน้ีครัวเรือนในระยะยาว” นางสาวณญาณีกลาวเสริม

โครงการ ฉลาดคิด ฉลาดใช โดยกรุงศรี คอนซูมเมอร เป็นแคมเปญการสื่อสารผานทางสื่อออนไลน เพื่อใหสามารถ

เขาถึงกลุมคนวัยเริ่มทํางานไดอยางมีประสิทธิภาพ โดยชูแนวคิด “ใชเงินเป็น เห็นทางรวย” เพื่อใหความรูเกี่ยวกับ

การวางแผนทางการเงิน เพื่อสรางอนาคตทางการเงินที่มัน่คง เนนการใหความรูผานทางเว็บไซตและสื่อออนไลน



และเฟซบุคกรุป ชมรมคนมีตังค ซึ่งตัง้ขึ้นเพื่อใหเป็นคอมมูนิตีส้ําหรับคนที่สนใจดานการบริหารการเงินสวนบุคคล

รวมทัง้ยังจัดกิจกรรมใหความรูทางการบริหารการเงินกับลูกคาบัตรเครดิตในเครือกรุงศรี คอนซูมเมอร บุคคลทัว่ไป

และนักศึกษา ทัง้ในกรุงเทพฯและตางจังหวัด ติดตามเกร็ดความรูที่นาสนใจไดทางเว็บไซต

www.krungsri.com/krungsri-consumer/moneymatters และ facebook ฉลาดคิด ฉลาดใช และ facebook

group ชมรมคนมีตังค


