
กระทรวง​ดิจิทัลฯ​ และ​ กระทรวง​การ​อุดม​ศึกษา​ฯ

รวม​กับ ATCI พรอม​ทัง้​ 15 องคกร​เอกชน​ชัน้​นํารวม

ขับ​เคลื่อน​ศักยภาพ​เยาวชน​รุน​ใหม​ รับ​เศรษฐกิจ​ยุค

ดิจิตอล​ ป้ัน​ครีเอทีฟ​ยุค​ดิสรัปชั่น ​เติม​ไอ​เดีย​ไว

รัลคลิป​โฆษณา​สุด​ปัง​!

ผาน​พน​ไป​แลว​ สาํหรบั​โครง​การ X Campus Ads Idea Contest 2019 จดั​อยาง​ตอ​เน่ือง​เป็น​ปี​ที่​ 2​ ที่​เปิด​โอกาส​ให​นิ

สิต​ นักศึกษา​ทัว่​ประ​เทศ​ สง​คลิป​โฆษณา​เขา​มา​รวม​ประ​กวด​ โดย​ทีม​ที่​ผาน​การ​คัด​เลือ​ก

จะ​ได​รับ​โจทย​จาก​แบ​รน​ด ผู​สนับสนุน​ เพื่อ​ผลิต​คลิป​วีดีโอ​โฆษณา​ ใน​รอบ​ตัด​สิ​น ​ปี​น้ี​มี​ผล​งาน​สง​เขา​ประกวด​ทัง้​หมด​

721 คลิป​ มี​นักศึกษา​ทัว่​ประเทศ​กวา​ 56 สถาบัน​เขา​รวม

โดย​มี​ผล​งาน​ผาน​เขา​รอบ​ 2​7 ทีม​ จาก​ 9​ สถาบัน​การ​ศึกษา​ และ​เปิด​โอกาส​ให​ประชาชน​ทัว่ไป​รวม​โหวต​ให​คะแนน​ผล

งาน​ผาน​เว็บไซต​ของ​โครง​การ​ ซึ่ง​โครงการ​น้ี​ จัด​ขึ้น​โดย​ความ​รวม​มือ​ระ​หวาง​ สมาคม​อุตสาหกรรม​เทคโนโลยี

สารสนเทศ​ไทย​, กระทรวง​ดิจิทัล​เพื่อ​เศรษฐกิจ​และ​สังคม​, กระทรวง​การ​อุดม​ศึกษา​ วิทยา​ศาสตร​ วิจัย​และ​นวัตกรรม​

รวม​ดวย​พันธมิตร​องคกร​ตาง​ ๆ เพื่อ​จะ​ป้ัน​นัก​โฆษณา​ยุค​ใหม​ ผาน​ไว​รัลคลิป​โฆษณา​ ที่​มี​แนว​โนม​วา​จะ​เติบโต​ขึ้น

เรื่อย​ ๆ
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นางสาว​สุภา​วดี​ ตันติ​ยา​นนท​ อุปนายก​ฝาย​ รัฐ​กิจ​สัมพันธ​ สมาคม​การ​ตลาด​แหง​ประเทศ​ไทย​ หน่ึง​ใน​คณะ​กรรมการ

ตัด​สิ​น ​โครง​การ X Campus Ads Idea Contest 2019 กลาว​วา​ ผล​งาน​ปี​น้ี​ถา​เทียบ​กับ​ปี​ที่​แลว​ ถือวา​มี​การ​ทํางาน​ที่

เขม​ขน​ขึ้น​ มี​มิติ​การ​ตีความ​ที่​กวาง​กวา​เดิม​ หลาย​งาน​นําไป​ใชได​จริง​ ดวย​ปัจจุบัน​โลก​ออนไลน​มี​การ​คนหา​ขอมูล​ได

งาย​ขึ้น​ จึง​ทําให​แตละ​ทีม​ เมื่อ​รับ​โจทย​จาก​แบรนด​ผู​สนับสนุน​ไป​แลว​ สามารถ​หา​ขอมูล​เพิ่ม​เติม​ เพื่อ​มา​พัฒนา​งาน​ได

ตอ

ยุค​น้ี​ไว​รัลคลิป​โฆษณา​บน​ออนไลน​มี​ความ​สําคัญ​อยาง​มาก​ ใน​เชิง​การ​ตลาด​ ดัง​นัน้​คน​ที่​ทําโฆษณา​หน า​ใหม​ ๆ ตอง​มี

แนวคิด​ใน​การ​ทําคลิป​ ที่​คน​ดู​ตอง​หยุด​ดู​ตัง้แต​นาที​แรก​ มี​ความ​สนุก​สามารถ​สื่อสาร​ภาพ​ลักษณ​แบรนด​ได​ ถือ​เป็น

โจทย​สําคัญ​ ที่​คน​ทําโฆษณา​ยุค​ใหม​ตอง​มี​ทักษ​ะ

ใน​มุม​ของ​การ​ตลาด​ แม​คลิป​ไว​รัลจะ​เป็นก​ระ​แส​ที่​ตอบ​โจทย​ใน​การ​สราง​แบ​รน​ด แต​องคกร​ที่​จะ​ทําตอง​มี​ความ​ชัดเจน

วา​ สิ่ง​ที่​ตองการ​จะ​สื่อสาร​ผาน​คลิป​คือ​อะไร​ และ​ตอบ​ความ​ตองการ​กลุม​เป า​หมาย​ ที่​อยู​ใน​สื่อ​ออนไลน​ได​ดี​แค​ไห​น ​ซึ่ง

ยุค​น้ี​มี​หลาย​ชอง​ทาง​ ที่​จะ​สราง​การ​รับ​รู​แบรนด​ให​มาก​ขึ้น​ และ​อยาก​ให​นิ​สิต​ นัก​ศึกษา​ ที่​สนใจ​เขา​รวม​กิจกรรม​ใน​ปี

ตอ​ไป​ เพราะ​สิ่ง​ที่​ได​คือ​ นักศึกษา​ได​ทํางาน​จริง​กับ​เจาของ​แบ​รน​ด แม​ได​ทุน​ใน​การ​ทํางาน​ไม​มาก​นัก​ แต​เป็น​อีก

ประสบการณ​ใน​การ​บริหาร​จัด​การ​ และ​ชวย​กัน​แก​ปัญหา​ใน​ทีม​ ซึ่ง​เมื่อ​ทําออก​มา​แลว​จะ​ได​รับคําวิจารณ​จาก​กรรม​การ​

ใน​วิชาชีพ​จริง​ ๆ ถือ​เป็น​ขอดี​ตอ​วงการ​โฆษณา​ ที่​จะ​ได​คน​รุน​ใหม​ ที่​มี​ไอ​เดีย​โดด​เดน​เขา​มา​ใน​วง​การ

นางสาว​ชม​จันทร​ ศุภ​จินดา​กร​ณ ผู​ชวย​รอง​ประธาน​ ฝาย​บริหาร​ภาพ​ลักษณ​และ​สื่อสาร​องค​กร​ บริษทั​ เจน​เนอ​รา​ลี่​

ประกนั​ชี​วิ​ต (ไทย​แลนด​) จาํกดั​ (มหา​ชน​) ซึ่ง​เป็น​เจาของ​แบรนด​ที่​ได​รางวลั​ปี​น้ี​ กลาว​ถงึ​ผล​งาน​คลปิ​ไว​รลัโฆษณา​ที่​นิ

สิต​ นักศึกษา​จาก​มหาวิทยาลัย​อัส​สัมชัญ จัด​ทําขึ้น​ถือ​วา​ เหนือ​ความ​คาด​หมาย​ การ​สนับสนุน​โครงการ​น้ี​ เรา​ตองการ

สง​เสริม​กิจ​กร​รม​ ให​นักศึกษา​ได​ทดลอง​ทํางาน​จริง​ และ​มี​คณะ​กรรมการ​คอย​ให​คําแนะ​นํา ขณะ​เดียว​กัน​ ก็ได​เรียน​รู

จาก​น อง​ ๆ ใน​การ​ทํางาน​รวม​กัน​ ซึ่ง​นักศึกษา​ยุค​น้ี​ ประยุกต​ปรับ​เปลี่ยน​ความ​รู​มา​สู​ดิจิตอล​แพลตฟอรม​ได​งาย​ เพราะ

เมื่อ​ให​โจทย​ไป​ น อง​จะ​ใช​เครื่อง​มือ​ดิจิตอล​ที่​มี​ เพื่อ​หา​ขอ​มูล​ และ​ทีม​งาน​ก็ได​เรียน​รู​มุม​มอง​ของ​คน​รุน​ใหม​ ที่​มี​ตอ

บริษทั​ประ​กัน​ สามารถ​นําไป​ตอย​อด​ได​ ซึ่ง​ผล​งาน​ชนะ​เลิศ​ ที่​ทําออก​มา​ เรา​สามารถ​นําไป​ใช​โปร​โม​ท และ​ได​รับ​ผล

ตอบ​รับ​ได​จริง​ จาก​การ​ลอง​นําคลิป​ไว​รัลน้ี​ไป​ใช​เผย​แพร​ใน​ชวง​วัน​พอ​ที่​ผาน​มา​เน่ืองจาก​เห็น​วา​เน้ือหา​มี​สวน​เกี่ยวของ

กัน​ ผล​ปรากฏ​วา​ คลิป​เผย​แพร​ใน​สื่อ​ออนไลน​ ได​ไม​กี่​วัน​ก็​มี​ยอด​ผู​เขา​ชม​กวา​ 500,000 คน

นาย​ธิติ​ ธเนศวร​กุล​ รอง​กรรมการ​ผู​จัด​การ​ บริษทั​ ไอ​.​พี​.​เท​รด​ดิง้ จํากัด​ หน่ึง​ใน​ผู​ใหการ​สนับสนุน​โจทย​อุตสาห​กร​รม​

ที่​ได​รางวัล​ใน​ปี​น้ี​กลาว​วา​ “ การ​ได​มา​รวม​งาน​กับ​น อง​ ๆ ใน​โครงการ​น้ี​ถือ​วา​ มี​ความ​สุข​มาก​ เพราะ​สิ่ง​ที่​น อง​ได

ถายทอด​ออก​มา​ผาน​คลิป​ มี​ความ​ตัง้​ใจ​ ตี​โจทย​ที่ทาง​บริษทั​ให​ไป​ได​ตรง​ตาม​เป า​หมาย​ คลิป​ที่​ทํามา​ทาง​บริษทั​จะ​นําไป

ตอย​อด​ เพราะ​เน้ือหา​ที่​ออก​มา​มี​ไอ​เดีย​กวา​ 70 – 80 เปอร​เซ็น​ต ที่​เหลือ​แค​ไป​ปรับปรุง​ให​เหมาะ​สม​ เพื่อ​เผย​แพร​ใน

สื่อ​โฆษณา​ของ​บริษทั​ตอ​ไป

อยางไร​ก็​ดี​ โครงการ​น้ี​ ทําให​เรา​เห็น​มุม​มอง​ใหม​ ๆ เพราะ​ปัจจุบัน​เป็น​ยุค​ดิจิตอล​ ที่​มี​ชอง​ทาง​ให​ได​แสดงออก​มาก​มาย​



และ​มี​ความ​หลาก​หลาย​ของ​ลูก​คา​ บริษทั​จึง​ตอง​มี​การ​พัฒนา​ เพื่อ​ให​ทัน​กับ​ความ​ตอง​การ​ ที่​เปลี่ยน​ไป

นาง​อิน​ทิรา​ นาค​สกุล​ ผู​อํานวย​การ​ฝ าย​การ​ตลาด​ บริษทั​ ไทย​วา​โก​ จํากัด​ (มหา​ชน​) กลาว​วา​ ปัจจุบัน​แบรนด​วา​โก​ได

ออกแบบ​ผลิตภัณฑ​ให​ตอบ​โจทย​ความ​ตองการ​ของ​กลุม​วัย​รุน​-นัก​ศึกษา​ การ​ที่​วา​โก​เขา​รวม​โครงการ​น้ี​ถือ​เป็น​โอกาส

ที่​ดี​ ที่​ได​เห็น​แนวคิด​ของ​คน​รุน​ใหม​ที่​พวก​เขา​เหลา​นัน้​มา​นําเสนอ​เพิ่ม​เติม​ ทําให​รู​วา​ไอ​เดีย​หรือ​ความ​คิด​สรางสรรค

ของ​นักศึกษา​ที่​เขา​ประกวด​ทุก​ ๆ ทีม​ก็​เกง​ไม​แพ​ใคร​ และ​คลิป​วีดีโอ​ผล​งาน​ที่​วา​โก​คัด​เลือก​ก็​ตี​โจทย​ที่​เรา​ตอง​การ​ คือ

การ​สื่อสาร​เขาใจ​งาย​ สราง​การ​จดจําแบ​รน​ด จึง​สามารถ​นํามา​พัฒนา​ตอย​อด​ไป​ทําเป็น​คลิป​โฆษณา​ใน​สื่อ​ตาง​ ๆ และ

อนาคต​อาจ​จะ​ได​มี​โอกาส​รวม​งาน​กับ​นักศึกษา​ที่​มี​ผล​งาน​ได​รับ​คัด​เลือก​ตอ​ไป

ซึ่ง​ทีม​ชนะ​เลิศ​ โครง​การ X Campus Ads Idea Contest 2019 คือ​ ทีม Cam A โดย​ นาง​สาว​พิชญาภา​ อิง​คุ​ทา​นนท​

นักศึกษา​ชัน้​ปี​ที่​ 3 คณะ​นิเทศ​ศาสตร​ สา​ขา Digital Media มหาวิทยาลัย​อัส​สัมชัญ ตัวแทน​ทีม​กลาว​วา​ ดีใจ​มาก​ที่​ได

รางวัล​น้ี​ เพราะ​กวา​จะ​ประสบ​ความ​สําเร็จ​ ตอง​ทํางาน​อยาง​หนัก​ นอกจาก​โจทย​การ​ทํางาน​ที่​คณะ​กรรมการ​เลือก​มา​ให

แลว​ จะ​ตอง​ฟัง​โจทย​จาก​บริษทั​ผู​สนับสนุน​อยาง​ บริษทั​ เจน​เนอ​รา​ลี่​ ประ​กัน​ วา​คลิป​ที่​จะ​ทําขึ้น​ตองการ​สื่อ​ความ

หมาย​แบบ​ไห​น ​และ​พอได​โจทย​มา​ ทีม​งาน​ตอง​ทําสตอ​รี่​บอรด​ ไป​เสนอ​เหมือน​กับ​การ​ทํางาน​จริง​ ที่​ไมมี​ใน​หอง​เรี​ยน

สําหรับ​แนวคิด​การ​ทํางา​น ​ดวย​ความ​ที่​โจทย​เป็น​บริษทั​ประกัน​ภัย​ จึง​พยายาม​เนน​หัก​มุม​ใน​ตอน​จบ​ของ​เรื่อง​ เพื่อ​ให

ตาง​จาก​โฆษณา​ที่​มี​อยู​ใน​ตอน​น้ี​ โดย​ลอง​เปลี่ยน​มุม​มอง​ใน​โฆษณา​ จาก​พอ​แม​ที่​ซื้อ​ประกัน​ให​ลูก​ มา​เป็น​ลูก​ซื้อ​ประกัน

ให​พอ​ ดวย​เงิน​เดือน​กอน​แรก​ และ​ตอน​จบ​ก็​ไม​ตอง​มี​ใคร​เสีย​ชี​วิ​ต เพราะ​มี​การ​วางแผน​ชีวิต​ที่​ดี​ ซึ่ง​ก็​ตอบ​โจทย​ลูก​คา​

ที่​พยายาม​จะ​เนน​สราง​จิตสํานึก​ให​กับ​คน​ที่​เพิ่ง​ทํางา​น ​ได​หัน​มา​สนใจ​การ​ซื้อ​ประกัน​มาก​ขึ้น

สิ่ง​ที่​ได​จาก​โครงการ​คือ​ ประสบการณ​ทํางาน​จริง​ ได​เขาไป​คุย​กับ​ลูก​คา​ ทําให​รู​วา​ถา​เขาไป​คุย​กับ​ผูใหญ​จะ​ตอง​ปฏิบัติ

อยาง​ไร​ ถือ​เป็นการ​เตรียม​ความ​พรอม​กอน​ที่​จะ​ออก​ไป​ทํางาน​จริง

อนาคต​การ​ทําไว​รัลคลิป​ มี​ความ​จําเป็น​มาก​ขึ้น​ ซึ่ง​ภาพ​เคลื่อนไหว​ใน​โลก​ออนไลน​ จะ​ดึงดูด​ให​ผู​ชม​ได​เขา​มา​รับ​ชม​

รับ​ขอมูล​ที่​ตอน​น้ี​ทุก​คน​มี​มือ​ถือสา​มา​รถ​เปิด​ดู​ได​ ตลอด​จน​เขา​ถึง​กลุม​ลูกคา​ได​รวด​เร็ว​ และ​หลาก​หลา​ย

จึง​ไม​แปลก​ที่​ทุก​บริษทั​อยาก​มี​คลิป​โฆษณา​เป็น​ของ​ตัว​เอง​ เพื่อ​ใช​ใน​การ​โปรโมท​สิน​คา​ สําหรับ​การ​ประกวด​ใน​ปี​หน า​

อยาก​เชิญ​ชวน​ให​เพื่อน​ๆ มา​เขา​รวม​ แม​จะ​ได​หรือ​ไม​ได​รางวัล​ แต​สิ่ง​ที่​มี​คา​คือ​ประสบ​การณ​ ที่​ได​ทํางาน​จริง​ ซึ่ง​หาไม

ได​จาก​การ​ประกวด​ใน​โครง​การ​อื่น

นาย​ทิษณุ ชุม​ประ​ยู​ร นักศึกษา​ชัน้​ปี​ที่​ 4 คณะ​นิเทศ​ศาสตร​ สาขา​วิทยุ​โทร​ทัศน​ มหาวิทยาลัย​กรุง​เทพ​ ตัวแทน​จาก

ทีม WASABI ที่​ได​รับ​รางวัล​รอง​ชนะ​เลิศ​อัน​ดับ​ 1 และ​ราง​วัล The Best Creative กลาว​วา​ ใน​รอบ​สุด​ทาย​ โจทย​ที่

ทีม​ได​มา​จาก​ธนาคาร​ออม​สิ​น ​คือ​การ​ทําอยางไร​ให​ผู​สูง​อายุ​หัน​มา​สนใจ​ทําธุรกรรม​การ​เงิน​ผาน​ออนไลน​ สมาชิก​ใน​ทีม

ตอง​กลับ​มา​ชวย​กัน​คิด​ จน​พบ​วา​ ตอง​ทําโฆษณา​ให​ผู​สูง​อายุ​กลา​ที่​จะ​ใช​แอ​พพลิ​เคชัน่ MyMo by GSB ใน​การ​ซื้อ

สลาก​ออมสิน​ผาน​ระบบ​ออนไลน​ เพราะ​ตอน​น้ี​ผู​สูง​อายุ​เขา​มา​ใน​โลก​ออนไลน​มาก​ขึ้น​ แต​สวน​ใหญ​ไม​กลา​ทําธุรกรรม



ออนไลน​ ไว​รัลคลิป​น้ี​ เลย​นําเสนอ​ให​เห็น​ถึง​การ​เปลี่ยน​แป​ลง​ เมื่อ​ผู​สูง​อายุ​กลา​ที่​จะ​ทําธุรกรรม​ออนไลน​มาก​ขึ้น

การ​เขา​รวม​โครง​การ​ นอกจาก​สมาชิก​ใน​ทีม​ทัง้​ 10 คน​ จะ​คน​พบ​ทักษะ​งาน​ที่​ตัว​เอง​ชอบ​แลว​ ยัง​ได​รู​วา​ เมื่อ​ไป​ทํางาน

กับ​ผู​อื่น​จะ​ตอง​วางตัว​อยาง​ไร​ แกไข​ปัญหา​อยาง​ไร​ เพื่อ​ตอบ​โจทย​ความ​ตองการ​ของ​ลูก​คา​ อนาคต​ไว​รัลคลิป​จะ​มี

ความ​จําเป็น​อยาง​มาก​ คน​ที่​ออกแบบ​โฆษณา​ก็​ตอง​เปลี่ยน​มุม​มอง​ ใน​การ​ทําเน้ือหา​ที่​ไม​ยาว​มาก​ แต​ตอง​ดึงดูด​ความ

สนใจ​ตัง้แต​นาที​แรก

นาย​ณภาส​ เวช​วิ​สิ​ฐ นักศึกษา​ชัน้​ปี​ที่​ 4 คณะ​บริหาร​ธุรกิจ​ มหาวิทยาลัย​อัส​สัมชัญ ตัวแทน​ทีม 1More ได​รับ​รางวัล

รอง​ชนะ​เลิศ​อันดับ​ 2​ เลา​วา​ การ​เขา​มา​รวม​กิจกรรม​ทําให​เห็น​ถึง​การ​ทํางาน​แบบ​มือ​อาชีพ​มาก​ขึ้น​ ไมใช​แค​การ​ให

ความ​สําคัญ​เฉพาะ​โปร​ดัก​ชัน่ ​เพราะ​โจทย​ใน​รอบ​สุด​ทาย​ ได​รับ​มา​จาก​แบ​รน​ด วา​โก​ ที่​เนน​ความ​สด​ใส​ ใน​กลุม​คน​รุน

ใหม​ จึง​ตอง​พยายาม​สื่อสาร​ผาน​คลิป​ ให​คน​ดู​รับ​รู​ถึง​ความ​หมาย​ของ​แบรนด​ดวย​ อนาคต​ของ​โครงการ​น้ี​ นา​จะ​มี

ความ​สนใจ​เพิ่ม​ขึ้น​เรื่อย​ ๆ เพราะ​มี​หลาย​แบรนด​ที่​เขา​รวม​ ทําให​แตละ​ทีม​ตอง​พยายาม​ตี​โจทย​ให​แตก​ใน

อุตสาหกรรม​นัน้​ และ​ถือ​เป็น​ประสบการณ​ที่​หาไม​ได​จาก​เวที​อื่น​ ๆ

โครง​การ X Campus Ads Idea Contest 2019 ปี​ที่​ 2​ นอกจาก​จะ​เป็น​แผน​งาน​ใน​การ​พัฒนา​กําลัง​คน​ให​พรอม​เขา​สู

ยุค​เศรษฐกิจ​ดิจิทัล​ใน​กระบวนการ​ขับ​เคลื่อน​เศรษฐกิจ​ดวย​เทคโนโลยี​ดิจิทัล​ตาม​แผน​ แผน Digital Economy ของ

ภาค​รัฐ​แลว​ ยัง​เป็น​เวที​แหง​โอกาส​สําหรับ​ ฝึกฝน​และ​พัฒนา​ศักยภาพ​นิ​สิต​ นัก​ศึกษา​ ที่​มี​ความ​สนใจ​ใน​ดาน​โฆษณา​

โดย​เฉพาะ​การ​ผลิต​ไว​รัลคลิป​ ซึ่ง​เป็น​กุญแจ​สําคัญ​ใน​การ​สราง​แบ​รน​ด และ​ยก​ระดับ​ภาพ​ลักษณ​สินคา​ใน​อนาค​ต


