
กระทรวงดิจิทัลฯ และ กระทรวงการอุดมศึกษาฯ

รวมกับ ATCI พรอมทัง้ 15 องคกรเอกชนชัน้นํารวม

ขับเคลื่อนศักยภาพเยาวชนรุนใหม รับเศรษฐกิจยุค

ดิจิตอล ป้ันครีเอทีฟยุคดิสรัปชั่น เติมไอเดียไว

รัลคลิปโฆษณาสุดปัง!

ผานพนไปแลว สาํหรบัโครงการ X Campus Ads Idea Contest 2019 จดัอยางตอเน่ืองเป็นปีที่ 2 ที่เปิดโอกาสใหนิ

สิต นักศึกษาทัว่ประเทศ สงคลิปโฆษณาเขามารวมประกวด โดยทีมที่ผานการคัดเลือก

จะไดรับโจทยจากแบรนด ผูสนับสนุน เพื่อผลิตคลิปวีดีโอโฆษณา ในรอบตัดสิน ปีน้ีมีผลงานสงเขาประกวดทัง้หมด

721 คลิป มีนักศึกษาทัว่ประเทศกวา 56 สถาบันเขารวม

โดยมีผลงานผานเขารอบ 27 ทีม จาก 9 สถาบันการศึกษา และเปิดโอกาสใหประชาชนทัว่ไปรวมโหวตใหคะแนนผล

งานผานเว็บไซตของโครงการ ซึ่งโครงการน้ี จัดขึ้นโดยความรวมมือระหวาง สมาคมอุตสาหกรรมเทคโนโลยี

สารสนเทศไทย, กระทรวงดิจิทัลเพื่อเศรษฐกิจและสังคม, กระทรวงการอุดมศึกษา วิทยาศาสตร วิจัยและนวัตกรรม

รวมดวยพันธมิตรองคกรตาง ๆ เพื่อจะป้ันนักโฆษณายุคใหม ผานไวรัลคลิปโฆษณา ที่มีแนวโนมวาจะเติบโตขึ้น

เรื่อย ๆ
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นางสาวสุภาวดี ตันติยานนท อุปนายกฝาย รัฐกิจสัมพันธ สมาคมการตลาดแหงประเทศไทย หน่ึงในคณะกรรมการ

ตัดสิน โครงการ X Campus Ads Idea Contest 2019 กลาววา ผลงานปีน้ีถาเทียบกับปีที่แลว ถือวามีการทํางานที่

เขมขนขึ้น มีมิติการตีความที่กวางกวาเดิม หลายงานนําไปใชไดจริง ดวยปัจจุบันโลกออนไลนมีการคนหาขอมูลได

งายขึ้น จึงทําใหแตละทีม เมื่อรับโจทยจากแบรนดผูสนับสนุนไปแลว สามารถหาขอมูลเพิ่มเติม เพื่อมาพัฒนางานได

ตอ

ยุคน้ีไวรัลคลิปโฆษณาบนออนไลนมีความสําคัญอยางมาก ในเชิงการตลาด ดังนัน้คนที่ทําโฆษณาหน าใหม ๆ ตองมี

แนวคิดในการทําคลิป ที่คนดูตองหยุดดูตัง้แตนาทีแรก มีความสนุกสามารถสื่อสารภาพลักษณแบรนดได ถือเป็น

โจทยสําคัญ ที่คนทําโฆษณายุคใหมตองมีทักษะ

ในมุมของการตลาด แมคลิปไวรัลจะเป็นกระแสที่ตอบโจทยในการสรางแบรนด แตองคกรที่จะทําตองมีความชัดเจน

วา สิ่งที่ตองการจะสื่อสารผานคลิปคืออะไร และตอบความตองการกลุมเป าหมาย ที่อยูในสื่อออนไลนไดดีแคไหน ซึ่ง

ยุคน้ีมีหลายชองทาง ที่จะสรางการรับรูแบรนดใหมากขึ้น และอยากใหนิสิต นักศึกษา ที่สนใจเขารวมกิจกรรมในปี

ตอไป เพราะสิ่งที่ไดคือ นักศึกษาไดทํางานจริงกับเจาของแบรนด แมไดทุนในการทํางานไมมากนัก แตเป็นอีก

ประสบการณในการบริหารจัดการ และชวยกันแกปัญหาในทีม ซึ่งเมื่อทําออกมาแลวจะไดรับคําวิจารณจากกรรมการ

ในวิชาชีพจริง ๆ ถือเป็นขอดีตอวงการโฆษณา ที่จะไดคนรุนใหม ที่มีไอเดียโดดเดนเขามาในวงการ

นางสาวชมจันทร ศุภจินดากรณ ผูชวยรองประธาน ฝายบริหารภาพลักษณและสื่อสารองคกร บริษทั เจนเนอราลี่

ประกนัชีวิต (ไทยแลนด) จาํกดั (มหาชน) ซึ่งเป็นเจาของแบรนดที่ไดรางวลัปีน้ี กลาวถงึผลงานคลปิไวรลัโฆษณาที่นิ

สิต นักศึกษาจากมหาวิทยาลัยอัสสัมชัญ จัดทําขึ้นถือวา เหนือความคาดหมาย การสนับสนุนโครงการน้ี เราตองการ

สงเสริมกิจกรรม ใหนักศึกษาไดทดลองทํางานจริง และมีคณะกรรมการคอยใหคําแนะนํา ขณะเดียวกัน ก็ไดเรียนรู

จากน อง ๆ ในการทํางานรวมกัน ซึ่งนักศึกษายุคน้ี ประยุกตปรับเปลี่ยนความรูมาสูดิจิตอลแพลตฟอรมไดงาย เพราะ

เมื่อใหโจทยไป น องจะใชเครื่องมือดิจิตอลที่มี เพื่อหาขอมูล และทีมงานก็ไดเรียนรูมุมมองของคนรุนใหม ที่มีตอ

บริษทัประกัน สามารถนําไปตอยอดได ซึ่งผลงานชนะเลิศ ที่ทําออกมา เราสามารถนําไปใชโปรโมท และไดรับผล

ตอบรับไดจริง จากการลองนําคลิปไวรัลน้ีไปใชเผยแพรในชวงวันพอที่ผานมาเน่ืองจากเห็นวาเน้ือหามีสวนเกี่ยวของ

กัน ผลปรากฏวา คลิปเผยแพรในสื่อออนไลน ไดไมกี่วันก็มียอดผูเขาชมกวา 500,000 คน

นายธิติ ธเนศวรกุล รองกรรมการผูจัดการ บริษทั ไอ.พี.เทรดดิง้ จํากัด หน่ึงในผูใหการสนับสนุนโจทยอุตสาหกรรม

ที่ไดรางวัลในปีน้ีกลาววา “ การไดมารวมงานกับน อง ๆ ในโครงการน้ีถือวา มีความสุขมาก เพราะสิ่งที่น องได

ถายทอดออกมาผานคลิป มีความตัง้ใจ ตีโจทยที่ทางบริษทัใหไปไดตรงตามเป าหมาย คลิปที่ทํามาทางบริษทัจะนําไป

ตอยอด เพราะเน้ือหาที่ออกมามีไอเดียกวา 70 – 80 เปอรเซ็นต ที่เหลือแคไปปรับปรุงใหเหมาะสม เพื่อเผยแพรใน

สื่อโฆษณาของบริษทัตอไป

อยางไรก็ดี โครงการน้ี ทําใหเราเห็นมุมมองใหม ๆ เพราะปัจจุบันเป็นยุคดิจิตอล ที่มีชองทางใหไดแสดงออกมากมาย



และมีความหลากหลายของลูกคา บริษทัจึงตองมีการพัฒนา เพื่อใหทันกับความตองการ ที่เปลี่ยนไป

นางอินทิรา นาคสกุล ผูอํานวยการฝ ายการตลาด บริษทั ไทยวาโก จํากัด (มหาชน) กลาววา ปัจจุบันแบรนดวาโกได

ออกแบบผลิตภัณฑใหตอบโจทยความตองการของกลุมวัยรุน-นักศึกษา การที่วาโกเขารวมโครงการน้ีถือเป็นโอกาส

ที่ดี ที่ไดเห็นแนวคิดของคนรุนใหมที่พวกเขาเหลานัน้มานําเสนอเพิ่มเติม ทําใหรูวาไอเดียหรือความคิดสรางสรรค

ของนักศึกษาที่เขาประกวดทุก ๆ ทีมก็เกงไมแพใคร และคลิปวีดีโอผลงานที่วาโกคัดเลือกก็ตีโจทยที่เราตองการ คือ

การสื่อสารเขาใจงาย สรางการจดจําแบรนด จึงสามารถนํามาพัฒนาตอยอดไปทําเป็นคลิปโฆษณาในสื่อตาง ๆ และ

อนาคตอาจจะไดมีโอกาสรวมงานกับนักศึกษาที่มีผลงานไดรับคัดเลือกตอไป

ซึ่งทีมชนะเลิศ โครงการ X Campus Ads Idea Contest 2019 คือ ทีม Cam A โดย นางสาวพิชญาภา อิงคุทานนท

นักศึกษาชัน้ปีที่ 3 คณะนิเทศศาสตร สาขา Digital Media มหาวิทยาลัยอัสสัมชัญ ตัวแทนทีมกลาววา ดีใจมากที่ได

รางวัลน้ี เพราะกวาจะประสบความสําเร็จ ตองทํางานอยางหนัก นอกจากโจทยการทํางานที่คณะกรรมการเลือกมาให

แลว จะตองฟังโจทยจากบริษทัผูสนับสนุนอยาง บริษทั เจนเนอราลี่ ประกัน วาคลิปที่จะทําขึ้นตองการสื่อความ

หมายแบบไหน และพอไดโจทยมา ทีมงานตองทําสตอรี่บอรด ไปเสนอเหมือนกับการทํางานจริง ที่ไมมีในหองเรียน

สําหรับแนวคิดการทํางาน ดวยความที่โจทยเป็นบริษทัประกันภัย จึงพยายามเนนหักมุมในตอนจบของเรื่อง เพื่อให

ตางจากโฆษณาที่มีอยูในตอนน้ี โดยลองเปลี่ยนมุมมองในโฆษณา จากพอแมที่ซื้อประกันใหลูก มาเป็นลูกซื้อประกัน

ใหพอ ดวยเงินเดือนกอนแรก และตอนจบก็ไมตองมีใครเสียชีวิต เพราะมีการวางแผนชีวิตที่ดี ซึ่งก็ตอบโจทยลูกคา

ที่พยายามจะเนนสรางจิตสํานึกใหกับคนที่เพิ่งทํางาน ไดหันมาสนใจการซื้อประกันมากขึ้น

สิ่งที่ไดจากโครงการคือ ประสบการณทํางานจริง ไดเขาไปคุยกับลูกคา ทําใหรูวาถาเขาไปคุยกับผูใหญจะตองปฏิบัติ

อยางไร ถือเป็นการเตรียมความพรอมกอนที่จะออกไปทํางานจริง

อนาคตการทําไวรัลคลิป มีความจําเป็นมากขึ้น ซึ่งภาพเคลื่อนไหวในโลกออนไลน จะดึงดูดใหผูชมไดเขามารับชม

รับขอมูลที่ตอนน้ีทุกคนมีมือถือสามารถเปิดดูได ตลอดจนเขาถึงกลุมลูกคาไดรวดเร็ว และหลากหลาย

จึงไมแปลกที่ทุกบริษทัอยากมีคลิปโฆษณาเป็นของตัวเอง เพื่อใชในการโปรโมทสินคา สําหรับการประกวดในปีหน า

อยากเชิญชวนใหเพื่อนๆ มาเขารวม แมจะไดหรือไมไดรางวัล แตสิ่งที่มีคาคือประสบการณ ที่ไดทํางานจริง ซึ่งหาไม

ไดจากการประกวดในโครงการอื่น

นายทิษณุ ชุมประยูร นักศึกษาชัน้ปีที่ 4 คณะนิเทศศาสตร สาขาวิทยุโทรทัศน มหาวิทยาลัยกรุงเทพ ตัวแทนจาก

ทีม WASABI ที่ไดรับรางวัลรองชนะเลิศอันดับ 1 และรางวัล The Best Creative กลาววา ในรอบสุดทาย โจทยที่

ทีมไดมาจากธนาคารออมสิน คือการทําอยางไรใหผูสูงอายุหันมาสนใจทําธุรกรรมการเงินผานออนไลน สมาชิกในทีม

ตองกลับมาชวยกันคิด จนพบวา ตองทําโฆษณาใหผูสูงอายุกลาที่จะใชแอพพลิเคชัน่ MyMo by GSB ในการซื้อ

สลากออมสินผานระบบออนไลน เพราะตอนน้ีผูสูงอายุเขามาในโลกออนไลนมากขึ้น แตสวนใหญไมกลาทําธุรกรรม



ออนไลน ไวรัลคลิปน้ี เลยนําเสนอใหเห็นถึงการเปลี่ยนแปลง เมื่อผูสูงอายุกลาที่จะทําธุรกรรมออนไลนมากขึ้น

การเขารวมโครงการ นอกจากสมาชิกในทีมทัง้ 10 คน จะคนพบทักษะงานที่ตัวเองชอบแลว ยังไดรูวา เมื่อไปทํางาน

กับผูอื่นจะตองวางตัวอยางไร แกไขปัญหาอยางไร เพื่อตอบโจทยความตองการของลูกคา อนาคตไวรัลคลิปจะมี

ความจําเป็นอยางมาก คนที่ออกแบบโฆษณาก็ตองเปลี่ยนมุมมอง ในการทําเน้ือหาที่ไมยาวมาก แตตองดึงดูดความ

สนใจตัง้แตนาทีแรก

นายณภาส เวชวิสิฐ นักศึกษาชัน้ปีที่ 4 คณะบริหารธุรกิจ มหาวิทยาลัยอัสสัมชัญ ตัวแทนทีม 1More ไดรับรางวัล

รองชนะเลิศอันดับ 2 เลาวา การเขามารวมกิจกรรมทําใหเห็นถึงการทํางานแบบมืออาชีพมากขึ้น ไมใชแคการให

ความสําคัญเฉพาะโปรดักชัน่ เพราะโจทยในรอบสุดทาย ไดรับมาจากแบรนด วาโก ที่เนนความสดใส ในกลุมคนรุน

ใหม จึงตองพยายามสื่อสารผานคลิป ใหคนดูรับรูถึงความหมายของแบรนดดวย อนาคตของโครงการน้ี นาจะมี

ความสนใจเพิ่มขึ้นเรื่อย ๆ เพราะมีหลายแบรนดที่เขารวม ทําใหแตละทีมตองพยายามตีโจทยใหแตกใน

อุตสาหกรรมนัน้ และถือเป็นประสบการณที่หาไมไดจากเวทีอื่น ๆ

โครงการ X Campus Ads Idea Contest 2019 ปีที่ 2 นอกจากจะเป็นแผนงานในการพัฒนากําลังคนใหพรอมเขาสู

ยุคเศรษฐกิจดิจิทัลในกระบวนการขับเคลื่อนเศรษฐกิจดวยเทคโนโลยีดิจิทัลตามแผน แผน Digital Economy ของ

ภาครัฐแลว ยังเป็นเวทีแหงโอกาสสําหรับ ฝึกฝนและพัฒนาศักยภาพนิสิต นักศึกษา ที่มีความสนใจในดานโฆษณา

โดยเฉพาะการผลิตไวรัลคลิป ซึ่งเป็นกุญแจสําคัญในการสรางแบรนด และยกระดับภาพลักษณสินคาในอนาคต


