
“โฮมโปร” ยํา้ความสําเร็จ ยึดเบอร 1 ผูนําเรื่องบาน

ตลอดกาล หลัง พันธมิตรตบเทารวมงาน “โฮมโปร

เอ็กซโป” อยางคับคั่ง

“โฮมโปร” ยํ้าความสําเร็จ ยึดเบอร 1 ผูนําเรื่องบานตลอดกาล หลัง พันธมิตรตบเทารวมงาน “โฮมโปร เอ็กซโป”

อยางคับคัง่

“โฮมโปร” ผูนําตลาดคาปลีกเรื่องบานอันดับ 1 ของไทย ตอกยํ้าความสําเร็จสุดยิ่งใหญโชวศักยภาพการเติบโต มัน่

คง และแข็งแกรง ดวยประสบการณ และความเชี่ยวชาญตลอด 23 ปี ในการรวมมือทางธุรกิจกับพันธมิตรชัน้

นําอยางเหนียวแนน ภายใตปณิธานรวมกัน คือ การสรางความพึงพอใจสูงสุดใหแกลูกคา ดวยสินคา และบริการ เพื่อ

ตอบโจทยความเป็น Total Home Solution อยางแทจริงขึ้นแทนอันดับ 1 ผูนําเรื่องบาน หลังพันธมิตร ตบเทารวม

งาน โฮมโปร เอ็กซโป ครัง้ที่ 29 อยางคับคัง่

นายคุณวุฒิ ธรรมพรหมกุล กรรมการผูจัดการ บริษทั โฮม โปรดักส เซ็นเตอร จํากัด (มหาชน) หรือ”โฮมโปร” กลาว

วา ความยิ่งใหญ และความสําเร็จกวา 23 ปี ของโฮมโปรที่ปรากฏใหเห็นชัดในวันน้ี สิ่งสําคัญสวนหน่ึงมาจากความ

ตัง้ใจจริง และการมีสวนรวมของพันธมิตรทุกทาน โดยมีวัตถุประสงค เป าหมายเดียวกัน คือ การสรางความพึง

พอใจสูงสุดใหแกลูกคา ดวยสินคา และบริการ เฉกเชนการจัดงานHomePro Expo ตนแบบงานเรื่องบานตัวจริง ใน

ครัง้น้ี ถือเป็นครัง้ที่ 29 ที่เราไดจัดขึ้น ความสําเร็จจะเกิดขึ้นไมได ถาขาดความรวมมือที่ดียิ่งจากทานผูรวมคา ใน

การนําเสนอรูปแบบการจัดงาน รวมถึงสินคาที่มีคุณภาพ ตลอดจนการพัฒนาผลิตภัณฑใหมๆ ที่หลากหลายตอบ

โจทยลูกคาทุกกลุม Segment เพื่อตอบโจทยความเป็น Total Home Solution ไดอยางแทจริง จนประสบความ

สําเร็จ และไดรับการตอบรับอยางดีเยี่ยม

สําหรับในปี 2562 น้ี “โฮมโปร”ยังคงดําเนินธุรกิจตามพันธกิจหลัก ที่ไดใหไวไมเปลี่ยนแปลง ดวยการรวมมือกัน

ระหวางพันธมิตรทางธุรกิจ เพื่อเพิ่มประสิทธิภาพในการแขงขัน พรอมเติบโตไปดวยกัน โดยจะรวมกันพัฒนาทาง

ดานตางๆ การพัฒนาสินคาอยางตอเน่ือง (Product Development) ตลอดจนคัดสรรผลิตภัณฑ บนความตองการ

ของลูกคาที่หลากหลาย เพื่อสงมอบประสบการณที่ดี ตรงกับไลฟ สไตลของลูกคามากขึ้น ผานบริษทัคูคาโดยมีโอกาส

เติบโตจาก กลุมสินคาใหม สรางความแตกตาง และตอบสนองรูปแบบการใชชีวิตของผูบริโภค กลุมสินคาที่ขายเฉพา

ะกลุม (Commercial) เพื่อขยายฐานลูกคาไปยังกลุมตางๆ อาทิ กลุมลูกคาโรงแรม กลุมรานอาหาร รานกาแฟ
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โครงการบานตางๆ ถือเป็นโอกาสในการเพิ่มชองทาง และโอกาสในการจัดจําหนายมากขึ้น ปัจจุบันแนวโนมการซื้อ

ขายผานชองทาง online มีอัตราการเพิ่มขึ้น การพัฒนาสินคา และบริการที่ตอบโจทยการขายผาน E- Commerce

ทําใหเราเติบโตอยางตอเน่ืองไปดวยกัน ตลอดจนรวมกันผลักดันสินคาใหม ผานชองทางตางๆ ของโฮมโปร และเม

กาโฮม ที่มีมากกวา 100 สาขาทัว่ประเทศ โดยสามารถเปิดตัวสินคาใหม สินคานวัตกรรม ผานการจัดงาน

HomePro Expo เพื่อสรางภาพลักษณใหกับแบรนดของทานไดอีกชองทางหน่ึง รวมถึงใหความสําคัญกับการเพิ่ม

ประสิทธิภาพดานการบริหารสินคาคงคลัง เพื่อใหมัน่ใจไดวา สินคามีเพียงพอตอความตองการของลูกคา เพื่อลดการ

สูญเสียโอกาสทัง้คูคา และโฮมโปร โดยไดมีการพัฒนาระบบ VRM เพื่อใหทานคูคาไดใชประโยชนในขอมูลรวมกันใน

หลายๆ ดาน ใหเกิดประโยชนสูงสุด รวมถึงวางแผนรวมกันในเรื่องของสินคา การวางแผนการผลิต การเตรียมสินคา

ขอมูล แนวโนมการขาย การจัดสง ขนสงสินคา รับฝากสงสินคา เพื่อลดตนทุน และการสูญเสียโอกาสระหวางคูคา

และโฮมโปร ปัจจุบันมีชองทางใหมๆ มากขึ้นในการสื่อสาร บริษทัฯ ไดมีการปรับปรุง และพัฒนาการสื่อสารใหเขาถึง

ลูกคาอยางตอเน่ืองผานหลากหลายชองทางการสื่อสารเพื่อคูคาคนสําคัญ ในการโปรโมตสินคาใหมๆ ไมวาจะป็น

Social Media ตางๆ Website, Facebook, Line Official, Account Line Business Connect, Instagram และ

In-store Media ตลอดจนตระหนักถึงการสรางความยัง่ยืนรวมกัน โดยไดพัฒนากลุมสินคา E-Co Choice 6 กลุม

สินคา ที่คํานึงถึงกระบวนการผลิตที่ลดผลกระทบตอสิ่งแวดลอม และกลุมสินคาที่คํานึงถึงสุขภาพ และความ

ปลอดภัยของผูบริโภค รวมถึงการพัฒนาสินคาของกลุมลูกคาผูสูงวัย เพื่อตอบรับการเปลี่ยนแปลงทางสังคมที่กําลัง

เขาสูสังคมผูสูงอายุ

“การจัดการเหลาน้ี ถือเป็นแผนงานยุทธศาสตรสวนหน่ึง ที่โฮมโปรทํารวมกับพันธมิตร คูคาเทานัน้ เพราะสิ่งที่บอก

ถึงประสิทธิภาพการรวมมือระหวางโฮมโปร และคูคาไดดีที่สุด คือ ความสําเร็จที่ทํารวมกันตลอดมา 23 ปี นวัตกรรม

ใหมๆ ยอดขาย กําไร และความพอใจของผูบริโภค คือสิ่งที่ตอกยํ้าความสําเร็จ และพาเราทิง้หางคูแขงหลายชวงตัว

ที่สําคัญการรวมมือของทุกคนจะทําใหงาน โฮมโปร เอกซโปร ยกระดับสู “TOTAL HOME SOLUTION” ขึ้นแทนสู

อันดับ 1 ของมหกรรมสินคาเรื่องบานตัวจริงตลอดกาล” นายคุณวุฒิ กลาวทิง้ทาย


